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解锁多元感知

微信人气表情蛋黄猫是一只灵

活的小胖子 ，Q 弹蠢萌治愈系 ，去

哪都要带着女朋友噗噗猫。 但不管

它去哪，总能给人们带来欢乐。这一

次，蛋黄猫来到了上海世博源，以乐

园的形式，闪亮登场。

据悉， 蛋黄猫趣味乐园是由杭

州天迈网络倾情打造的以蛋黄猫为

主题，集梦幻海洋球池、欢乐沙池、

Q 弹猫爪蹦床、软萌蛋黄猫滑梯和

摇摇香蕉船项目为一体的室内游乐

快闪店。首站落地上海，为上海消费

者开启活力之夏。

据悉， 整个乐园坐落在一片海

洋球池之上。来到这片黄色海洋，你

可以尽情发挥想象，想怎么玩，就怎

么玩。跳进百万个海洋球世界，坐上

时光机，重拾童年梦。

想感受蛋黄猫的柔软 Q 弹吗？

那么就来猫爪蹦床上蹦一蹦， 躺一

躺吧！软萌猫爪造型搭配 Q 弹蹦床

既能打卡拍照又轻松减压， 解锁

n+1 种玩法。

滑梯是所有乐园里必备的项

目，软萌蛋黄猫滑梯，明亮的活力黄

搭配软萌的蛋黄猫形象在高高的滑

梯上急速下滑， 冲进黄色的海洋球

池里卷起千层浪， 感受肾上腺素飙

升的刺激。更多精彩玩法区域、更多

欢乐体验，等你来解锁。

巴掌大、易剥皮、酸甜可口、气味

芳香，还不怎么需要吐籽———柯莱蒙

蜜橘，几乎满足了消费者对蜜橘的全

部想象。正值夏季，一口香甜细嫩、饱

满多汁的柑橘是消暑良品。随着柯莱

蒙蜜橘新一季产季的到来， 近日，天

天果园携手柯莱蒙蜜橘带来 2021 首

个南非柯莱蒙蜜橘主题品鉴暨上市

发布会。天天果园兼城市超市水果供

应链负责人黄晶女士现身，与现场嘉

宾共同见证柯莱蒙蜜橘 2021 年产季

上市的真味时刻。

对新产季上市， 柯莱蒙蜜橘品

牌创始人 Abraham van Rooyen

先生表示：“近几年，我们在中国市

场取得高速增长， 中国已成为柯莱

蒙蜜橘最主要的出口市场。 这离不

开像天天果园这样有着强大的品牌

能力、 专业进口和营销能力的合作

伙伴。希望与天天果园继续合作，将

我们更多新产品引入中国市场。 ”

近些年，消费升级带动下，消费

者的购买因素发生了巨大的变化，

品牌化成为水果产业发展的有效途

径， 天天果园也培育出阿克苏冰糖

心苹果、 橙先生等深受市场欢迎的

高端品牌， 未来还将在水果品牌化

方面展开更多探索。

近日， 由凯德集团与跨境电商

一站式解决方案服务商 KINOFY

康乐云尚独家合作引入的 “迦迦

GO！ 狮城好物迦年华”落地长宁来

福士广场。“迦迦 GO！ ”快闪店整体

围绕新加坡花园城市的主题设计打

造，融入了闻名遐迩的鱼尾狮雕塑、

超级树、 飞行者摩天观景轮等新加

坡标志性符号的微缩景观， 展现了

狮城历史传统与现代活力的双面风

格魅力。 在快闪店二层的专属露台

打卡拍照， 自带氛围感的逼真场景

让你彷佛置身于新加坡， 景点合照

轻松搞定。

据悉，新加坡企业发展局和新

加坡旅游局的大力支持下 ，“迦迦

GO！狮城好物迦年华”精选一批新

加坡特色品牌，其中大部分品牌在

中国都还没有开设店铺，旨在让消

费者足不出户就能亲身体验来自

新加坡的高品质好货。快闪店融入

浓浓的新加坡风情，创意爆棚的空

间场景设置和互动游戏模式，为消

费者创造耳目一新的沉浸式购物

体验。

本次“迦迦 GO！ ”快闪店带来

18 家新加坡优质品牌和单品，包括

Nebu Living Gold、BioFinest、

prettyFit 等，涵盖美容护肤、健康

休闲、时尚生活等多种类别。通过匠

心甄选， 让国内消费者可以零距离

接触来自新加坡的原汁原味的高品

质产品，真正感受看得见的好货，摸

得到的品质。活动期间，凯德星直播

直击活动现场， 星主播带你零距离

打卡，一同畅享来自狮城的好物。

发现地：世博源

蛋黄猫空降上海

发现地：长宁来福士广场

零距离感受狮城魅力

发现地：凯德虹口商业中心

千人足印画创记录

在兴业太古汇 LG1 中庭内，一

组冰山之境沉浸式艺术装置正式亮

相， 沁蓝色的水波光影之间漂浮着

几座剔透冰山， 现场设有可进入深

度体验的神秘冰屋， 在炎炎酷暑中

营造出一个沉静凉爽的室内空间，

带来清凉惬意与舒缓静谧的氛围。

近日， 兴业太古汇 “Dare For

More Dare To Me 爱混敢嗲·不

止所见”夏日活动季正式开启，带来

冰山之境艺术装置、SAMSKARA 生

生不息沉浸式艺术体验亚洲首展、

MORE& Life 疗愈静心社群活动、

MORE& 直播间专场等丰富的疗愈

心法， 邀请消费者在酷暑到兴业太

古汇抚平浮躁、舒缓心灵，从不同角

度关注自我内心，共同沉浸一夏。

兴业太古汇针对此次活动季主

题，提供了花艺、瑜伽、城市静心之

旅等不同类型的 MORE& Life 社

群活动， 为消费者深化心灵疗愈体

验。 自 7 月上旬起至 9 月，兴业太古

汇将在 LG1 中庭、多功能厅花园以

及多个场内商铺中开展花艺草帽、

铃铛手鼓、祈福五彩绳等手作课程，

以及双人瑜伽、 香氛制作等生活场

景体验。同时，兴业太古汇 MORE&

直播间“不止所见”活动季专场以

及 MORE& Club 摩都会积分换礼

等内容也同期上线： 不仅为屏幕前

的观众打卡冰山之境、 开启探寻自

我之旅，专属的满减福利、美食券等

丰富礼遇， 帮助消费者实力种草夏

日冰饮、治愈好物等品质内容。

发现地：兴业太古汇

给城市生活降躁
自 1996 年上海罗森在长宁古

北地区开设的第一家日系连锁便利

店到如今苏浙沪地区超过 2000 家门

店，罗森已在中国深耕 25 年。 25 年

来， 罗森一直顺应中国市场的发展，

快速而又稳健地走向全国，门店已遍

布全国 12 个省市。秉承“我们让共同

生活的城市变得更美好” 的企业理

念， 时刻关注城市居民的生活需求，

致力于成为城市中的温馨港湾，对城

市功能的完善、居民消费品质的提升

和生活的便利发挥着积极的作用。

作为最早进入上海市场的外资

便利店品牌之一， 上海罗森的步伐

不止在上海。 2012 年至今，在苏浙

地区先后进驻了杭州、宁波、无锡、

镇江、苏州、嘉兴、 常州、绍兴 、南

京、舟山、扬州、湖州等城市，实现了

苏浙沪地区 24 小时便民服务的辐

射效应。

在近日举办的“上海罗森成立

25 周年暨江浙沪罗森 2000＋店达

成庆典”上，上海罗森携手第一财

经 、ZOLL 联 合 发 起 的 公 益 项

目———“黄金 4 分钟”AED 急救公

益平台同时启动， 上海罗森将在百

家门店设置 AED 设备， 并对员工

及有意愿的消费者提供急救培训。

让便利店真正做到与公共服务相关

联，凭借自身店铺网点的优势，发挥

对需要人群进行紧急救助的功能，

真正意义上成为城市中的温馨港

湾、安全港湾。

发现地：罗森

苏浙沪地区门店超 2 千家

博物馆在西式教育中占有重要

的一席之地， 博物馆是学习自然、人

文、历史和艺术的课堂。 人文打卡社

交传播生态平台———普罗星球运用

人文打卡社交传播生态平台为青少

年搭建了一个以全球知名博物馆为

场景融汇线上线下的文化体验，首站

就选在上海世博会博物馆和大英博

物馆的“双馆”场景之下，将百余组世

界文明重量级关键像素有机组合展

示在科学、文学、音乐和童话四大时

空中，为广大青少年提供了一个在暑

期领悟东西方文史风采的绝佳场景。

普罗星球少年文化漂流项目另

一个重要意义在于———它对于智能

手机和社交媒体在青少年成长教育

中的良性作用做出了运用示范。 如

今， 谈到智能手机和一众社交媒体

对孩子的影响，都不免是“谈虎色

变”的态度。

普罗星球认为， 与其消极地禁

止，不如积极地引导青少年来学会让

智能手机和社交媒体成为自己探索

世界和展示自我的良性平台。 对此，

普罗星球在少年文化漂流项目中，精

心设计了线下与线上的融合体验，鼓

励青少年将参观感受拍摄制作成创

意短视频上传到社交媒体。 此外，普

罗星球还为参加少年文化漂流的同

学准备了专属数字虚拟卡“少年文

博卡”， 提供优先享受专属文化沙

龙、名校课程等权益。 期望通过这些

精心设置的良性打卡机制，让青少年

能够意识到：智能手机和社交媒体不

过是工具，从而教会他们不被工具所

控制，保持独立思考的能力，让智能

工具和社交媒体成为传播人类文明

与智慧的新渠道。

发现地：天天果园

柯莱蒙蜜橘上市

发现地：世博会博物馆

首站活动打卡东西方文化

一幅长达 15 米的巨型画卷在

凯德虹口商业中心的地上铺展开

来，画卷上展现了上海虹口区的标

志性建筑。 凯德虹口邀请来往的顾

客一同参与和见证此次大世界基

尼斯记录的挑战，在这幅画卷上留

下自己的脚印，以脚印交汇出虹口

区的地图轮廓。 截至 7 月 11 日 17:

00，累计参与人数已达 1158 人，新

的足印画大世界基尼斯记录就此

诞生了。

在现场参与者的见证下， 一幅

踏满五颜六色足印的虹口区地图展

现在大家面前， 大世界基尼斯工作

人员宣布凯德虹口千人足印画挑战

成功，并为凯德虹口颁发了证书。现

场的参与者也激动万分， 在这幅载

入大世界基尼斯史册的长卷上，都

承载着大家的印记。

此次大世界基尼斯挑战是凯德

虹口势“步”可挡系列活动之一。 7

月 17 日至 24 日，还将有精彩纷呈

的涂鸦活动进行。 帆布鞋、环保袋、

T 恤万物皆可涂， 这些简单的日常

服饰品，都能成为想象力的载体。活

动还将开展线上评选， 把自己的作

品上传，与大家一起分享涂鸦创作，

还能获得丰厚的奖品。 多重精彩体

验式互动活动， 不仅适合时尚年轻

人、也适合家庭的亲子类型，让更多

的人加入到活动中， 并从中获得欢

乐体验，燃爆夏日，势“步”可挡。

发现地：消费市场

商品零售稳中有升

今年上半年，我国商品零售额同

比增长 20.6％，两年平均增长 4.9％。 限

额以上单位 18 个商品类别同比增速

均超过 10％。 其中，日用品、文化办公

用品等 9 类商品基本恢复正常，零售

额两年平均增速超过 10％。分季度看，

商品零售保持稳中有升发展态势。 二

季度商品零售额同比增长 12.3％，两

年平均增长 5.0％，两年平均增速比一

季度加快 0.2个百分点。 消费升级类

商品增长有所加快。 二季度，化妆品、

金银珠宝和体育娱乐用品类商品零

售额两年平均增速比一季度分别加

快 3.2、1.7和 2.9个百分点。

线上零售快速增长。上半年，全

国实物商品网上零售额同比增长

18.7％， 增速比上年同期提高 4.4

个百分点； 两年平均增长 16.5％，

比一季度加快 1.1 个百分点。 从与

网购密切相关的邮政快递业发展情

况看，截至今年 7 月初，我国快递

业务量突破 500 亿件， 接近 2018

年全年业务量。

上半年， 消费市场恢复态势进

一步增强。但同时要看到，餐饮等接

触型消费恢复进程仍受到散发疫情

影响，汽车销售增速回落较大，消费

市场复苏基础仍需加强。下阶段，随

着扩内需、 促消费政策持续起效发

力，居民收入稳步提升，居民消费潜

力加快释放， 消费市场将保持良好

发展态势。


