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除了联华超市及世纪联华各线下门店，

此次嗨吃潮饮节，消费者即使足不出户，在 i

百联联华云超、线上百联到家平台都能同步

参与以上活动，无论你身处何地，都能下单

购得好物。 值得一提的是，30 分钟送到的百

联到家、云超 B2C 平台与线下门店同步开始

打造“啤酒 + 小食”的消费场景，让消费者

更有感知。 线上平台更是以组合方式进行推

荐：12 罐 500ml 青岛啤酒经典装售价 78

元，580 克的百草味卤味大礼包 69 元，让经

典老青岛搭配香浓卤味；2 罐 1 升青岛 13

度原浆啤酒售价 72 元，2 袋香辣味王小虎虎

皮凤爪仅 58 元， 原浆啤酒和个儿大肉多的

网红凤爪，让人接连吃不停；12 罐 500ml 青

岛纯生啤酒仅需 86 元， 加上 500 克百草味

热辣鸭脖大礼包 59 元，145 元就可以享受

冰爽啤酒和热辣鸭脖带来的味蕾冲击。 6 月

24 日———6 月 26 日， 在百联到家平台消费

指定品类，还能满 118 元立减 18 元，更有周

周优惠可享。

随着“夏日经济”的持续升温，大众的

消费观念也在不断升级， 这对线上线下来

说都是一个全新的机遇。联华及 i 百联希望

能满足市民的多样化需求，以更高的品质、

更具吸引力的方式给消费者带来更舒适清

凉的体验。 （广告）

联华携手 i百联开启嗨吃潮饮节

助力夏日经济“热”起来
夏至过后，全国各地天气已开始在“没有最热，只有更热”的路上“提速”。上海梅

雨季节的潮湿闷热，也让消费市场的夏日“美食经济”提前火热。 6 月 22 日———7 月

19 日，联华及 i 百联携手打造嗨吃潮饮节，线上线下多场景推出备受消费者欢迎的

各类冷饮雪糕、休闲零食、啤酒饮料和小龙虾商品，成为刺激消费市场的“新引擎”。

炎炎夏日即将到来，市民的防暑降温需

求逐渐旺盛，联华嗨吃潮饮节顺势推出了一

大波优惠，让消费者率先感受清凉一“夏”。

6 月 22 日———7 月 19 日，百联通会员购买

指定品类商品满 58 元， 将获得一张线上抽

奖券，有机会赢取冰柜、冰品免费券、到家优

惠券等多重好礼，直接回馈消费者。 6 月 24

日百联到家推出啤酒小食专场直播，主播将

带来多款新品啤酒、网红零食，还将送出多

样优惠。 6 月 25 日———6 月 27 日期间，关

注联华超市公众号，有机会领取 1 分换购梦

龙冷饮券。 6 月 27 日———7 月 6 日，联华社

群内还有机会领到嗨吃潮饮节指

定品类 128 元减 10 元线上线下通

用满减券。

冷饮水果、饮料啤酒、小龙虾、

零食、鸭脖……都是夏日的“流量

商品”。 喜欢小龙虾的市民可要抓住今年的

尝鲜季， 来自湖北潜江的龙虾个个尾肥体

壮，联华潜江神惊系列小龙虾和龙虾尾商品

有 99 元 4 盒、买二送一等多重优惠，“吃货

老餮”们可以趁今年的小龙虾旺季，大饱口

福。 7 月 3 日前，联华将持续推出多款冰品

爆款优惠，包含 340 克的八喜甜筒冰淇淋第

2 件 0 元，蒙牛冷饮全场 6 折等，助力消费

者清凉降温。 6 月 22 日———7 月 20 日，燕

京、青岛、喜力、百威品牌还将轮番上场，在

世纪联华开启为期四周的促销活动，邀请所

有消费者到店购物享优惠———

精选夏日优势商品 多重优惠让消费者随心购

 活动日期

6.22 - 6.28

6.29 - 7.5

7.6 - 7.12

7.13 - 7.20

品牌

燕京

青岛

喜力

百威

科罗娜

福佳

活动门店

22 家世纪联华门店

世纪联华中环、

浦电、鲁班店

世纪联华中环、鲁班、

黄浦新苑、浦电店

世纪联华东宝、青浦、嘉定城中、

中环、虹口、淞南、浦电、

鲁班、黄浦新苑、国和店

心动单品价

8度燕京啤酒（吉祥红）

仅售 19.9 元

青岛清爽啤酒 330ml*6

仅售 11.5 元

喜力 550ml*3

仅售 19.9 元

1.百威 600ml*3 仅售 18.9 元

2.科罗娜 330ml*9 仅售 59.9 元

3.福佳系列买二得三

促销活动

购买指定燕京 U8 产品 2 箱，可参加转盘抽奖，

赢 U8 潮周边和迪士尼门票

1.青岛奥古特、逸品纯生、白啤试饮活动

2.指定青岛商品买满 38 元、58 元、

88 元将获得不同赠品

买满 38 元，可参加幸运抽奖，

有机会获得限定礼品

1.科罗娜、福佳试饮活动

2.满 68 元扫码立减

3.购买整箱产品送赠品

线上线下同步，为消费者打造“啤酒+小食”场景

扫码领取联华专属社群福利

今年 3月， 金汇豪庭小区根据

疫情防控要求进入闭环管理时，刚

刚经历过物业公司的更换。 刚进场

就遇上疫情， 这对于连物业办公室

都还没归置完毕的万科金汇豪庭物

业服务中心来说， 无疑是个巨大的

挑战。而最大的挑战之一，就是疫情

期间小区物资的二次分发问题。 虽

然超过 40人的物业团队无人缺岗，

可金汇豪庭毕竟是一个有着 500

多户居民的小区， 事务繁杂， 每天

1000-2000件的物资分发任务，都

落到了 16个年轻的安保人员头上。

“小伙子们没日没夜地干，但

那么多快递，哪里送得过来呢？ ”

居民们决定帮帮物业。

当时， 由年轻党员和女性业

主为主力、主要负责协助核酸筛查

事宜的小区志愿先锋队已经建立

起来，在“东兰四居”居委会的支

持下，居民们又在此基础上将志愿

队伍扩大,成立了物资调配队伍。

人员问题解决了， 在如何提

升分发效率的问题上， 物业人员

也没有停止摸索。 万科物业七宝、

古美片区总监张学标回忆：“集团

管理的其他小区在 2020 年疫情

发生后， 采用过让快递人员扫描

二维码登记快递信息的方法。”金

汇豪庭物业赶紧学习起来， 制作

了电子登记表，“既避免了用纸笔

造成的接触， 又能把信息登记清

楚”。

于是， 一套物资二次分发方

案初步形成： 快递人员登记物资

信息后， 包裹在小区门口进行消

杀静置， 再由物业人员和志愿者

分发至各楼栋， 由各楼栋志愿者

接收后在楼栋内进行分发。

可是，新的问题又出现了：无

论快递是由楼栋志愿者分发，还

是堆放在大堂由大家自行领取，

都难免出现人员聚集的问题。 无

序的堆放，也让物业不时收到“找

不到快递”的求助。

如何才能更精细化地对楼栋

内的快递进行分发呢？ 这时，一位

居民想出了好办法。

年轻业主董先生是小区志愿

者团队的一员。“他从事新媒体行

业，平时就很有创意，点子很多。”

小区志愿服务团队的队长金益

说，一开始，董先生只是实验性地

将他所居住的 31 号楼大堂划分

了小格子。

31号楼大堂的结构， 正好是

进门后左右手都有空间，董先生就

把 01 室的快递都规划在了进门

右手边，把 02 室的快递都规划在

左手边。左右两边都用胶带划分好

小格子，每个小格子贴上门牌号。

如此一来，31 号楼每户居民

都有了自己的“专属快递格”，居

民无需挑拣，不用聚集，就能在自

家门牌号对应的格子里 “即拿即

走”。而志愿者或物业人员在整理

快递时，也能“精准定位”，提高

效率和准确率。

31 号楼进行“实验”的事马

上就传开了，居委和物业也很支持

这样的方法，没过多久，划分小格

子的方法就在小区推广起来了。

“你别说， 自从用了这套方

法，不仅效率提高了，连找快递的

求助都几乎没有了。”身为物业经

理， 牛英拓深有体会，“现在小区

早已开放正常出入了， 但我们出

于安全考虑， 直到现在还在用这

样的快递分发方法。“现在我们小

区许多居民都会主动帮整栋楼的

邻居拿快递， 我们物业只需要看

哪些楼的快递堆得比较多了，进

行一个兜底分发就可以了。 ”

在牛英拓看来，居民间互帮互

助的氛围，和疫情期间居委、物业、

居民的共同协作、有效沟通是分不

开的。“我们不管是居委、物业还是

业委会， 对居民们提出的建议，都

抱着开放的态度，一起参与，一起

推动，大家都奔着一个目标走。 ”

“东兰四居” 居民区党总支

书记王林辰说，在“物业刚进场就

遇到疫情”的挑战下，金汇豪庭小

区入选了古美路街道首批 “无疫

小区”，而这离不开小区居民的共

同努力。

“专属快递格”让居民不再找不到快递
快递无需挑拣“即拿即走” 方法出自居民的“突发奇想”

见习记者 姚沁艺

如今，闵行区古美路街道“东兰四居”居民区的金汇豪庭小区门

口，常常出现这样的景象：居民拉着小推车来取自己的快递，顺手把

整栋楼的快递都运了回去。 跟着取快递的居民进入楼栋大堂，人们

会发现：楼栋大堂的空地上用胶带划成了“小格子”，每个格子都贴

了门牌号，居民只需按门牌号把快递放到格子里，再拍照发到所在

楼栋群，整栋楼的邻居就都知道谁的快递已经到了。

“用了这个方法， 我们小区收发快递的效率和准确率都提高

了一大截。 ”万科金汇豪庭物业服务中心经理牛英拓说，“专属快

递格”这个方法最早出自一位居民的“突发奇想”。

楼栋大堂划分了小格子，每个小格子都贴着门牌号。 /见习记者 姚沁艺


