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上海 10月消费实现“开门红”
国庆假期日均销售收入同比增长 %3$%%

| 旅游消费市场持续走高

上海旅游节、光影节、敦煌艺术展等精

彩活动让上海成为国内外游客的热门旅游

目的地。发票数据显示，旅行社及相关服务

日均销售收入同比增长      。

国庆假期，在上海佘山国家旅游度假

区，各景点推出丰富多样的文旅活动，日均

接待游客超  万人次。上海辰山植物园合

作交流部部长张哲表示，旅游消费市场活力

十足的背后少不了税务部门精准助力：“我

们举办了辰山自然生活节，推出秋季花果展

示、音乐演出、艺术体验营、文创市集、科普

游园会、体育嘉年华等活动，共接待游客

    万人次，同比增长       。”

与此同时，民宿等休闲新场景、新形式

不断更迭，生意红火、供不应求，日均销售收

入同比增长      ，多家门店甚至出现“一

房难求”的火爆场面。

崇明香朵开心农场财务负责人裴洁介

绍：“国庆期间，我们日均接待游客近    

人次，客房入住率超过    。从     年至

今，我们共享受税收优惠     万元，减税降

费政策为我们企业经营不断注入活水，目前

开心农场正在进行三期项目建设，项目建成

后将更好带动旅游和消费发展。”

发票数据显示，自驾游、骑行、打车等出

行方式受到青睐，汽车租赁服务、自行车等

代步设备零售日均销售收入同比分别增长

     、     。

上海滴滴畅行科技有限公司网约车业

务负责人冯倩云表示：“国庆假期居民出行

需求持续升温，打车订单量同比上涨了

   ，再创历史新高，游客的出行方式也更

加多元，上海成为全国排名前  的包车下

单城市。”

| 生活用品消费势头较好

在消费市场，一系列促销活动倾情推

出，释放假期消费活力。发票数据显示，国庆

假期，上海纺织服装日均销售收入同比增长

 倍，有力保障了居民生活需要。

国庆期间，百联青浦奥特莱斯广场人头

攒动，前来选购服饰的顾客络绎不绝。据了

解，百联青浦奥特莱斯在各品牌专柜国庆专

享折扣的基础上，联合众多国际知名品牌开

展了一系列营销活动，累计吸引客流     

万人次，销售规模近  亿元，同比增长

     。  月  日，销售额达到     万元，

创下国庆假期历史单日新高。

安踏集团驻上海代表兼迪桑特品牌中

国区财务总监郑伟表介绍：“今年以来，消

费者对国货的认可度持续提高。今年    

月，我们的销售额突破   亿元，同比增长

   。国庆长假期间销售额达到    亿元，

仅在上海一地就突破了     万元。”

| 重点商圈人气回归

国庆期间，伴随“上海之夏”国际消费

季进入下半场，申城不少地标商圈启动了串

联 “上海之夏”、迎国庆假期的“     

     ”商旅文联动消费盛宴。

作为上海的“超级   首发地”，静安大

悦城二次元浓度持续走高，国庆期间举办  

大动漫   快闪活动，日均客流量保持在   

万人次以上，发票数据显示，日均销售收入

同比增长    。  月  日，商场全天客流

突破     万人次，同比提升超    ，创下

商场开业以来单日客流历史新高。

“国庆假期豫园商城吸引客流量约

   万人次，同比增长近    ，日均销售收

入同比增长   。”上海豫园旅游商城（集

团）股份有限公司财务联席总代东升说：

“各类优惠政策涉及种类多、辐射面大，税

务部门给予了大力支持和指导，让我们看得

懂、用得准，在打磨现象级上海文化   、进

一步提升豫园旅游成为上海城市文化名片

的影响力方面更有底气。”

文/晨报记者 沙情奕 通讯员 朱礼庆

图/受访者提供

| 拉动线下消费大幅增长

截至   月   日   时，第一轮前二批

消费券累计共发放      万张，资金撬动比

   。从券面面额来看，满    减   元、满

   减    元、满    减    、满     减

   元四种面额中，满     减    元券面

核销率最高，其次分别为    元、   元、

  元面额。

第三批“乐品上海”餐饮消费券已于

  月   日发放，共       万张。目前参与

消费券核销的餐饮企业累计达到     个，

门店累计      家，参与门店数比  月   

日增加    。  月  日至   月  日，新增

报名门店共    家，目前正在抓紧审核中。

据统计，餐饮券第一轮前两批发放期

间，上海餐饮业线下消费       亿元，同比

增长      。

据调研，国庆期间浦东新区  号仓库

正大广场店、圆苑正大广场店、醉东九六广

场店、花悦庭九六广场店等餐饮门店带动销

售分别占比    左右，环比分别增长超过

   。

| 餐饮消费券将优化方案

根据市商务委对于餐饮消费券的安排，

将分两个轮次发放，两轮均为    亿元。第

一轮具体发券日期为： 月   日、  月  

日、  月   日、  月   日。每周额度分别

为     万元、    万元、    万元和

    万元。第二轮发放时间为   月，根据

第一轮发放情况，确定每周分配额度。

对于   月   日发放的餐饮消费券，

根据新闻通气会的消息，预计会有  个变

化，一是四种面额的比例会根据前三轮实际

抢券、销券的情况进行调整，二是投放资金

会在第一轮总体投放资金为    亿元的基

础上，根据前三批实际使用的资金剩余进行

调整，相比于原定的     万元有所增加。

“第一次抢消费券的时候三个平台几

乎都是秒光；第二次的时候感觉好一些， 

分钟后还能抢到；第三次发消费券的时候，

有些人半小时后仍能抢到，”市商务委相关

负责人预测，“第四次应该更加能够‘悠笃

笃’抢券。”

而在   月份即将到来的第二轮消费

券的发放中，预计会对消费券的面额进行优

化调整。

第一轮餐饮消费券共推出四种面额，满

   减   元、满    减    元、满    减

   元、满     减    元，“根据已有消费

券的核销情况，我们发现满     元减    

元的券核销率较高，而市民对于面额较小的

消费券的呼声也不小，因此第二轮餐饮消费

券会对面额优化调整，小面额、大面额两头

兼顾。”

据了解，一些沪上餐饮企业也纷纷抓住

机会，将“种草”转变为“圈粉”。新闻通气

会上，多家沪上餐饮企业表示，在消费券基

础上推出各自的不同优惠，让市民们享受到

更多就餐优惠。顺风大酒店表示，其在“乐

品上海”餐饮消费券的基础上，叠加酒水赠

送的优惠，并组织收银员进行培训，让市民

在使用餐饮消费券时拼单、核券都得到更好

的体验。丰收日表示，不少市民进店会首先

询问能否用券，这时候店内工作人员会推荐

与消费券券面合适的套餐，对于单点的市

民，也会给出“拼单建议”，让市民能够在用

券的过程中减少算账算不清带来的烦恼。

据悉，通过这次活动，全市各大商业综

合体和餐饮商户纷纷推出线下门店配套满

减措施，朋友聚餐、家庭聚餐显著增加，商务

宴请稳步回升，最大限度引导激发了市民餐

饮消费动力。

晨报首席记者 吴 琼 摄影报道

1元消费券拉动 5.1元线下餐饮消费

本周六将发新一批餐饮消费券
截至 10 月 11 日 24 时， 第一轮前两批 “乐品上海” 餐饮消费券累计发放

133.9 万张，资金撬动比达到 5.1，其中“满 1000 减 300 元”券面核销率最高。

10 月 14 日，上海市商务委召开餐饮消费券新闻通气会，记者从会上获悉，

本市将扩大餐饮商户覆盖面，对于“乐品上海”餐饮消费券的资金滚动、投放配

比、券面金额等作优化调整。

旅游服务等市场热度持续走高、基本生活类商品消费势头较好、热门商

圈迎来消费新活力……上海市税务部门昨日透露， 最新增值税发票数据显

示，上海消费市场活跃有序，尤其在国庆假期实现较好增长，日均销售收入同

比增长 13.1%。


