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回溯招商历史
展望上海城市更新未来

活动当天，众多文化名人与业界精英齐聚一
堂，共同见证了这一历史性的时刻。招商蛇口上海
公司第一事业部副总经理李刚先生、杨浦区政协学
文委副主任、知名书法家吴良安先生、《周末画报》
出版人及超媒体集团商业发展总监令狐磊先生、复
旦大学档案馆特聘研究员、著名文史作家张国伟先
生以及知名小说家程小莹先生等嘉宾悉数出席，为
本次盛典增添了浓厚的艺术文化气息。

在致辞环节，招商蛇口上海公司第一事业部副
总经理李刚先生回顾了招商与上海的深厚渊源。他
指出，成立于 1872 年的招商局，早在第二年就租用
了位于虹口兆丰路东侧的耶松旧码头，定名为招商
局北栈，这一具有历史意义的地点，正是如今上海公
平路轮渡站的前身，也是中国近代码头货栈业的兴
起之地。在致辞中，李刚总表达了招商蛇口作为时代
先锋者，择址杨浦滨江的初心与决心，他强调：“桐
安里项目，是招商蛇口紧跟国家战略步伐，与上海
这座伟大城市共生长的又一里程碑式作品。从弘安
里的问世，到择址杨浦内环滨江打造桐安里，形成
‘江河三里’作品，不仅承载着招商蛇口对城市更新
的深刻理解和实践经验，更是以新复古主义精致风
貌别墅的姿态，实现海派居住文化与杨浦滨江在地
工业文明的完美融合与复兴。”

名家主题分享
重温杨浦滨江时代传奇

随后，复旦大学档案馆特聘研究员、著名文史
作家张国伟先生为与会者带来了一场关于杨浦滨
江辉煌历程的精彩分享。他重点提到，杨浦滨江不
仅是近代工业文明的起源地，更是艺文潮流的发祥
地。从聂家花园的鼎盛到邵洵美时代印刷厂的潮流
引领，海派居住文化与时尚先锋精神在此交汇碰

撞，共同铸就了杨浦滨江独特的文化魅力。

先锋人物对谈
畅谈在地文化复兴创新

在文化先锋对谈环节，程小莹、令狐磊以及李刚
三位特邀嘉宾，分别从不同角度畅聊了对杨浦滨江
与新复古主义精致风貌别墅的理解。程小莹先生作
为从小生活在杨树浦地区的土生土长的上海人，以
自身的成长与工作经验，强调了杨浦滨江这片土地
海派文化中的重要地位。令狐磊先生则认为，新复古
主义，是用当代的眼光来看建筑，从而演绎出新的故
事。因此桐安里项目不仅起到了保留海派文化的作
用，更是以再创新的方式传承在地文化。李刚总则从
人文内涵与科技创新互相融合相互融合的角度，阐
述了桐安里产品的独特魅力，他认为这个时代的产
品，更加注重对人的体验感的关注。桐安里正是通过
打造新复古主义精致风貌墅，让居者拾起曾经的记
忆，并构建对于未来生活的想象。

大师授字落章
以经典赋新风貌别墅

本次盛典的高潮部分，是书法大师吴良安先生

的现场授字落章仪式。在现场众多嘉宾的见证下，吴
良安大师亲笔为“桐安里”授字落章，将传统书法的
精髓与桐安里的文化内核完美融合。这一刻，不仅赋
予了桐安里项目深厚的人文寓意，更是对杨浦滨江
文化精神的深刻致敬。在未来，家族门匾、个人印鉴
等，都可邀约大师定制题字，通过书法之美，传承经
典文脉。

先锋画作巡展
共赏艺术大家风采

此外，当代画家陈丹青的作品展也在弘安美学
生活馆同步启幕。陈丹青的作品以极强的创新性和
先锋性在当代艺术领域独树一帜，与桐安里所传达
的新复古主义精神不谋而合。本次展出的三幅画作
以新颖的创作手法连接传统与新潮，为与会者带来
了一场视觉与精神的双重美学盛宴。本次大师落章
盛典不仅是一次文化的交流与碰撞，更是一次对
杨浦滨江文化精神的深刻挖掘与传承。桐安里作
为招商蛇口打造的全新风貌产品，不仅承载着对
历史的尊重与致敬，更以新复古主义精致风貌别
墅的姿态，为上海的城市更新注入了新的活力与
可能。未来，桐安里将继续秉持创新精神，探索在
地文化，为上海的城市发展贡献更多力量。
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营销创新+产品迭代，招商蛇口“晒”出黄金周成绩单

10月 16 日， 一场备受瞩目的杨浦文化盛
宴———“时间之外的历史回响”文化先锋对谈暨
大师书法作品落章盛典， 在充满艺术气息的弘
安美学生活馆隆重举行。 本次活动由新闻晨报
主办，招商蛇口上海公司荣誉协办，旨在通过书
法艺术的独特魅力， 展现杨浦滨江深厚的文化
底蕴， 同时为招商蛇口打造的全新风貌别墅项
目———桐安里的案名落章题字。

央行降准降息、 北上广深接连落实松绑
楼市调控……政策“组合拳”的集中落地，不
仅提振了市场信心， 也为今年国庆假期多地
楼市出现火爆景象注入强劲的动力。

据专业机构监测，22 个重点城市十一期
间认购面积环比上升 12%，同比上升 26%。 而
以招商蛇口为代表的资金实力雄厚且拥有优

质项目布局的龙头房企，领先本轮复苏势头。
数据显示， 招商蛇口 7 天全国累计 4.34 万组
客户到访，获得 125 亿元的销售业绩。

线上线下组合出击
强劲表现提振信心

国庆假期，在积极响应政策导向的同时，
招商蛇口深挖客户需求，创新营销策略，线上
线下齐发力。 招商蛇口在全国多地的项目
来访量和成交量全面上涨。据了解，国庆期间
招商蛇口在全国 39 城、129 个销售项目开展
了首届「金秋好家节」主题活动，吸引了近
10 万人参与。而在线上，招商蛇口在全国开
展了 1012+场直播，近 38W+网友进入直播
间热聊国庆趣事、线上选房。
业内人士认为，国庆举办的「金秋好家

节」主题活动，正是招商蛇口一直以来始终坚
持“以客户为中心，为客户提供全维度、全周
期的服务”的体现。在住宅产品热销的同

时，招商蛇口旗下的多元业务也
同样点燃了市场

的热度。
国庆期间，招商蛇口旗下海上世界、招商

花园城、花园里等购物中心，除了「花海礼
遇」的氛围包装，还精心策划举办了国潮盛
典、街舞赛、篮球赛、马戏团巡游、知名 Coser
空降、奇趣乐园、假日音乐会、IP 快闪等一系
列丰富精彩的假期活动，为其全国 33家商场
带来了日均销售额同比提升 17.6%，日均客
流同比提升 13.7%的亮眼成绩。

扎根好房子赛道
持续迭代产品力

国庆假期的表现只是招商蛇口备受市场
认可的一个缩影。类似这样的“剧情”已经在
今年多次上演。比如，招商蛇口今年在全国新
推出的产品均有较好的市场口碑。5月，长沙
天青府项目首开当日认购 148 套，当月销售
166 套，成为长沙全月单盘销售套数第一的
项目；同月，上海臻境项目首开，以约 7万 /㎡
的均价，首开销售 16 亿，引爆上海楼市；6
月，武汉武昌序作为武汉内环首个准四代住
宅正式亮相，首开当日实现权益认购金额 5
亿元，首开地价覆盖率 56%；8 月，合肥招商
玺首开 7天卖了 8个亿，24 号新加推当天成
交超 6 亿，创下合肥多个第一；8 月末在郑
州，林屿境作为招商蛇口在郑州的首个四代
宅获得市场认可，收获 187 套的首开业绩，三
季度荣登全市红盘TOP1。
有业内人士指出，近年来各大房企疯狂

卷产品力，招商蛇口持续升级迭代产品力，打
造好房子标杆，除了调整投资战略、资源更加
集中之外，企业在提升产品力方面也花费了
不少努力。据了解，招商蛇口形成了一种持续
迭代的长效机制，从需求收集到深度研究，再
到打造试点标杆项目形成标准，最后发布焕
新风格产品力成果，能够多方面适配客户的
需求。同时，针对产品保障也进行了组织体系
上的调整，提出首席设计产品经理的制度，以
此保证产品体系可稳定输出。具体到产品体
系方面，招商蛇口围绕客户需求及审美的变
化，提出了新的 3+1 产品体系，包括天青、启
序、揽阅 3 大产品线，分别对应现代东方、人
文美学、自在乐活的产品风格，以及以“玺”
为名的高定豪宅风格顶级产品系列。
值得关注的是，招商蛇口凭借匠心产品

力获评“2024 年全国房地产行业十大卓越品
质企业（开发）”TOP5，旗下招商积余跻身
“2024 年全国房地产行业十大卓越品质企业
（物业）”TOP2。在克而瑞 2024 年上半年产
品测评中，招商蛇口佛山华玺、长沙天青府、
上海臻境、杭州璀璨映澜等项目分别入围高
端、轻奢、品质十大作品榜单。

以招商式交付新解答
预见城市更美好未来

在保证高品质的同时，招商蛇口在项目
交付方面也毫不懈怠，今
年上半年实

现累计交付 74 批次合计 3.7 万套，并收获了
良好的市场和业主口碑，其中不乏提前交付
的项目。
西安公司将平均交付周期锁定在 15.6

个月，招商臻境、招商央玺均在两年内交付，
招商云澜则是提前了整整半年。上海公司打
造的招商虹玺，是上海今年首例“交房即交
证”试点，更是联袂上海虹口区不动产确权登
记中心，首次将所有权登记行为与交付工作
并联开展。合肥公司的臻境项目，也凭借在合
肥市场深耕 7年积累的产品实力收获了业主
的广泛赞誉。
据悉，在提升交付力方面，招商蛇口公司

内部也采取了一系列举措，并从总部端口筛
选重点项目提前半年，甚至是提前一年进行
跟进、关注，保证交付呈现同实景展示一样地
惊艳。下半年，招商蛇口预计有上百批次的项
目交付，届时将上演一场以品质为底色的招
商式交付。
过去的 45年间，招商蛇口持续专注于为

不同家庭打造理想的居所，并坚持不懈进行
创新与迭代升级，才有了市场看得见产品力
和实力满满的交付力。作为美好生活承载者，
未来，招商蛇口将继续坚持长期主义，打造出
更多令人满意的产品，交付美好生活，与城市
共成长。


