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11月 15 日，上海徐汇———龙湖上海
华泾天街 B1 层“自然岛 2”正式启幕，标
志着项目在商业空间迭代与消费场景营造
上迈入新阶段。继 L1 层轻餐茶饮主题区
“自然岛”成功运营后，本次 B1 层改造延
续自然岛概念进一步升级，将原永辉超市
焕新为奥乐齐龙湖首店，并聚合二十余家
品质品牌，构建集生活零售、特色餐饮与休
闲体验于一体的复合型消费场域，为徐汇
南部区域注入全新的商业活力。
“自然岛 2”在空间设计上延续了自

然美学的核心语言，通过绿植群落、木质肌
理与开放式布局的有机融合，有效改善了
传统 B1 层的封闭感与压抑感。项目创新
采用“可呼吸”的动线设计，将休息区、打
卡点与消费场景无缝衔接，提升了空间使
用效率。现场观察显示，消费者在购物间隙
更愿意驻足停留，搭配周边轻食产品，形成
了“购物 -休憩 -社交”的完整体验闭
环，充分印证了项目“可驻足、可放松”理
念的市场接受度。
围绕奥乐齐龙湖首店的核心引力，

“自然岛 2”实现了业态组合的战略性升
级。老乡鸡、剪花娘子、云阿蛮等品质餐饮
与麦旗、一点点等轻食茶饮形成消费互补，
名创优品、畹町等生活零售品牌则进一步
丰富了商品供给层次。数据显示，开业当天
B1 层客流同比提升 159%，达到本年度客
流峰值。全时段、全客层的消费动线已自然
成型，展现出强劲的业态协同效应。
华泾天街相关负责人表示，从 L1 到

B1 的“自然岛 2”系列升级，是项目基于
用户需求深度洞察的持续创新。通过对
空间场景、业态组合与运营内容的系统
化重构，项目不仅实现了商业价值的提
升，更推动了区域消费体验的升级。未
来，华泾天街将继续以“自然生活”为内
核，通过科技赋能、会员体系深化与品牌
内容迭代，打造更具温度与品质的商业
空间。此次 B1 层改造的完成，标志着项
目在“空间 - 内容 - 用户”三位一体运
营上迈入了新阶段，其以用户为中心的
空间营造理念、精准的业态组合策略以
及深度的场景运营能力，正重新定义区
域商业的价值标准。

日前， 普陀区新时代城市建设者管理者
之家项目———“青年医护之家” 馨悦家·橙子
公寓（新村路店）正式揭牌并投入使用。 该项
目定向匹配华山医院青年医护的租住需求，
为这群未来的医疗人才提供了一个集居住、
生活、休闲于一体的“橙色家园”。
橙子公寓（新村路店）坐落于普陀区万

里街道岚皋路 799 弄，距离轨道交通 7号线
新村路站不到 400米，交通便利，生活配套完
善。建筑面积 3539平方米，总计 115间宿舍
型租赁住房，共计 442张床，主要户型为 3-4
人间。据了解，房间内各类生活家具家电一应
俱全，园区内还有健身房、瑜伽室、乒乓球室、
篮球场、学习室、公共厨房等公共设施，轻松
实现拎包入住。
为全面推动国有存量资产盘活利用，项

目产权单位区国资公司立足“馨悦家”品牌，
主动引入市场主体参与项目改建、运营，彰显
国资国企在保租房建设筹措中的“压舱石”
“稳定器”作用。

为适应城市发展和社会治理新形势，万
里街道联合华山医院整合“多格合一”区域

资源、精细治理的工作机制，在项目内共同
打造了 “华山医院青年医护之家党群服务
站”，以强化政治引领、提升服务能级、促进
社区融入为核心，探索出一条具有医疗行业

特色、精准服务、协同治理的党建引领公寓
管理新路径。
围绕青年成长与社区融合，当前一系列

特色举措正在陆续推出。利用华山医院学术

资源，在公寓内开设学术沙龙、技能微课堂，
将居住空间转化为职业能力提升的延伸平
台；打造共享居住服务模式，如定期组织开展
居住空间收纳指导、健身运动课堂等活动，帮
助青年医护们在社群互动、共创治理中找到
归属感。
从管理到自治，探索通过自管会模式鼓

励入住青年医护开展自我管理、自我服务，激
发群体自治活力，实现从“被动管理”到“主
动自治”的转变；积极用好辖区资源，如万里
无忧心防科普馆心理服务，青年夜校沪语培
训、手工活动，社区党校“十类百课”讲堂，青
年联谊交友，人民意见征集协商议事参与渠
道等资源，为青年医护提供融入社会、技能提
升与心灵关怀的多元支持。
同时，华山医院组建健康护航医护部，推

动青年医护走进社区，开展常态化体检报告
解读、健康问题咨询、专题科普宣讲等，实现
医院反哺社区，专业服务惠民，推动社区在健
康可及、幸福可感、治理可为方面的全面提
升，构建起资源共享、成长共筑、幸福共赢的
良性生态。 （普陀房管）

理想之“橙”
普陀区“青年医护之家”温暖启航

华润置地“四城五子”齐发
顶序产品的价值重构与当代居住精神觉醒

近期， 华润置地在上海、 北京、深
圳、武汉四大城市同步推出五大高端项
目，从上海的士林润园、赩启滨江，到北
京的润园；从深圳湾的赩玺，到武汉的
长江天际，以“四城五子”的磅礴阵容。
华润置地对于对高端住宅市场的全面

布局，展现出其深度理解土地、文化与
客户需求的产品打造能力。

市场 资讯

华泾天街“自然岛 2”焕新开业
打造区域商业进化新样本

厚积薄发
以城市运营商的格局做新时代豪宅

历经数十载深耕，华润置地已完成了从
单一开发商，到复合功能社区的营造者，再到
整片区域乃至城市核心板块的“共建者”的
角色蜕变。这种强大的底盘能力，为其顶奢产
品提供了无与伦比的资源背书与价值纵深。
当城市发展进入精细化运营阶段，华润

置地超越传统“地段论”，迈向对城市文脉与
自然资源深度唤醒。从北京温榆河畔“大隐
于园”栖居理想，到上海浦江两岸流光璀璨
的摩登风华；从深圳创新之城的磅礴气象，到
武汉长江之滨的江河气魄……华润置地充分

利用自身在万象城等商业领域的顶级运营经
验，将高端商业、文化艺术与居住空间进行有
机整合，确保了其顶奢项目生长于成熟生态
系统之上的价值高地，它能为顶奢客户提供
已然成型的高品质生活圈。

价值升维
四大核心能力的系统性淬炼

2025年伊始，华润置地在内部发起了一
场全面的产品趋势研究运动，在全国多座城
市集中开展高净值人群需求访谈与研究。数
千份样本来自于国内一线、新一线城市高端
项目的用户群体，涵盖住宅、商办大平层、别
墅多种业态。通过海量的数据研究，华润置地
汇集国内外顶级设计师团队———建筑、景观、
室内各领域专家，研发共创，构建起一套更为
完整、环环相扣的价值创造体系。贯穿规划、
设计、科技与服务四大核心，成为一个动态
的、可进化的价值生态系统。

第一重价值升维：资源的最优角度占有。
华润置地新一代顶序作品，不仅占据具有城
市象征意义的不可复制资源，更从居者角度
出发，通过前瞻性的规划与精密的设计，实现
资源与社区高度互动。

第二重价值升维： 把家的定义权还给客
户。在标准化成为行业主流，追求效率与复制
的时代，华润置地则选择了“反向操作”，以
客户为中心，去实现生活方式与场景的精准
匹配。

第三重价值升维： 健康科技营造会呼吸
的居所。顶级的居住体验源于对人体最基础
感知的精心呵护，华润置地将“健康科技”视
为全新顶序作品的核心要素，对声、光、水、空
气等生命元素进行了系统性的重新设计。

第四重价值升维：引领行业“润泽美好”
的礼仕服务。作为城市开发运营商，华润置地
将多元资源优势注入服务体系，以“高端礼
仕服务”为核心，覆盖从生活到资产的每一
个关键触点，秉持高效、私密、专属、雅致的

4S理念。

产品进化
三大顶奢品类的差异化突围

在四大共性核心价值的基石之上，华润
置地将居住视为一种生命体验的容器，针对
大平层、别墅、公寓三大典型高端物业类型的
特点进行专题研究，实现了不同业态的精准
价值突破。
在城市中心大平层业态类目，华润置地

顶序作品拒绝标准化复制，始终深度解构每
宗土地的文化肌理与在地禀赋，以上海澐启
滨江为例，从上海船帆文化中萃取时代表
达，以“风帆群像”精神建筑塑造滨江塔冠
地标；建筑立面深挖 Art Deco 文化精粹并
予以当代转译，远观彰显当代美学张力，近
赏沉淀经典风华记忆，实现文化价值与居住
美学的共生。
在顶豪公寓业态类目，华润置地主张

从空间占有升维至时间主宰，以武汉长江
天际为范本，重新定义江景平层的价值范
式。以罕见板楼形制，融合独梯独户的私密
与 3.6 米级层高的开阔，提升空间利用率用
与居住舒适度。室内采用无柱化设计，呈现
纯净的 270° 全景观江视野，更配备全景开
合的生机阳台，最大化空间开阔感与景观
价值。
在城市别墅业态类目，华润置地超越物

理空间的范畴，通过文化寻根与再造的旅程，
成为在地文化的当代载体与情感锚点。例如
在上海士林润园的打造上，选择“一房一
策”，遵循老城厢历史街巷的原始肌理，于大
德里、怡兴里等十个组团内，自然布局 103
座风貌各异的建筑。
秉承着“能做，更能做好”的笃定自信，

华润置地的雄心远不止于打造几个顶尖项
目，它正以持续的迭代与创新，不断突破产品
力的天花板，将每一个作品都铸造成时代的
标杆。


