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1108 观影
《疯狂动物城 2》票房火爆背后

经典 IP安全牌与合家欢情感共鸣的双重胜利
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时隔九年，迪士尼经典 IP 续作《疯狂动物城 2》自 11 月 26 日起全国上映起便掀起观影狂潮，截至 12 月 1 日
晚累计票房已破 20 亿元大关，不仅刷新多项进口动画电影纪录，更成功激活了贺岁档市场。这部承载着许多人青
春记忆的作品，用现象级票房表现印证了优质内容的强大生命力，其票房火爆背后的“爆款”逻辑值得探讨。

票房：进口动画电影的“破纪录之旅”

在全球市场版图中，《疯狂动物城 2》中国
市场成绩以势如破竹的开画票房遥遥领先，成为
影片全球最大票仓，远高于同日上映的北美市
场。
据灯塔专业版数据显示，截至 12 月 1 日，

《疯狂动物城 2》上映 6天累计票房已突破 20
亿元，成功超越《熊出没·逆转时空》跻身中国影
史动画电影票房前三名，仅次于《哪吒之魔童闹
海》与《哪吒之魔童降世》两大国产动画电影巨
头，而目前《疯狂动物城 2》在北美市场的票房
约为 1.56 亿美元（约 11 亿元人民币）。
该片的票房爆发力在首周末便展现得淋漓

尽致，上映首个周六，影片单日票房达7.28亿元，
一举超越《复仇者联盟4：终局之战》登顶中国影
史进口片单日票房冠军，同时也是非春节档影片
单日票房冠军，缔造了好莱坞电影近三年来在中
国市场的最佳开画成绩。这一成绩也一扫此前进
口片市场的颓势，经典 IP的长效价值仍然存在。
《疯狂动物城 2》在影院特效厅的表现也是

票房增长的重要引擎。在为期五天的中国开画首
周末中，IMAX 影院为《疯狂动物城 2》贡献了
1.46 亿元票房，一举打破 IMAX中国好莱坞动
画电影的最高零点场、开画日及首周末票房纪
录，同时刷新进口动画电影在 IMAX中国市场
的最强五日开画成绩。
值得一提的是，影片以亮眼表现斩获 I-

MAX中国市场动画电影开画周末票房亚军，仅
次于《哪吒之魔童闹海》，首周末全国票房排名
前 10 的影院中，有 7家为 IMAX 影院，足见观
众对其视听效果的认可。

口碑：全年龄层的情感共振

《疯狂动物城 2》的票房奇迹，离不开其扎
实的故事内核与过硬的口碑支撑。影片在时间线

上与前作无缝衔接，讲述了朱迪与尼克成为搭档
后的全新冒险———一个神秘爬行动物的到来，把
温馨的动物城搅动得天翻地覆。面对全新的城市
危机，警官兔朱迪与狐尼克继续携手为保卫动物
城而奔波。在追捕行动中，这对老搭档不仅要揭
开新角色的神秘面纱，还要前往被迷雾笼罩的新
领域，探索未知的地下黑市，一场疯狂动物城的
全新冒险即将展开……
剧情设计上，影片延续了前作“探案 +搭档

成长”的经典模式，同时实现了世界观的大幅拓
展。沼泽市场的复杂湿地景观、下水道中的爬行
动物聚居地等新场景的呈现，配合迪士尼顶尖的
动画技术，让动物城的生态系统愈发完整立体。
目前影片豆瓣评分 8.5 分，是同档期口碑最

好的影片。观众看到了角色的持续成长，朱迪从
急于证明自己到学会理解不同物种处境，尼克从
自由散漫到为伙伴挺身而出，两人“灵魂伴侣”
般的羁绊成为最动人的情感内核。
同时，影片叙事构思精巧，笑点密集不低幼，

泪点戳心不刻意，树懒闪电的慢动作名场面等经
典元素回归精准击中老粉情怀，同时融入对《料
理鼠王》《爱乐之城》《沉默的羔羊》《闪灵》等
经典影片的致敬彩蛋。另外续集也延续了前作包
含的社会隐喻，影片通过动物城的种族矛盾，探
讨了偏见、包容与权力制衡等议题，引发全年龄
层观众的思考。
这种全年龄适配性让影片突破了动画电影

的受众局限。“成年人看得到社会隐喻，孩子能
读懂勇气与友谊”成为观众的共识。“朱迪和尼
克的冒险依旧精彩，笑着走出影院后还有长久的
回味。”

火爆密码：经典 IP、合家欢与审美契合

深入剖析《疯狂动物城 2》的票房火爆逻
辑，不难发现其成功是 IP价值、受众定位与市场
需求三者精准匹配的结果。在电影市场观众观影

频次下降的当下，影片凭借多重优势成为观众走
进影院的优先选择。
经典大 IP的长效价值释放是首要因素———

2016 年《疯狂动物城》在中国市场斩获 15.4 亿
元票房，豆瓣 9.3 分的超高口碑形成了长达九年
的口碑发酵，加上上海迪士尼乐园同名主题在近
年开放以及各类联名衍生品的持续曝光，让“动
物城”IP 始终维持着高国民度。这种沉淀让《疯
狂动物城 2》具备了天然的市场号召力，成为观
众心中的“安全牌”。
根据灯塔研究院数据显示，在当前电影市场

中，观众购票行为愈发后置，真实口碑成为作品
“试金石”，而经典 IP 加持的作品，往往能凭借
前期积累的信任度降低观众的决策成本。
与前作“低开高走”的票房曲线不同，《疯

狂动物城 2》从预售阶段便展现出强劲势能，正
是经典 IP价值的最佳佐证。对于看着前作长大
的初中生、高中生而言，如今他们已成为观影主
力，影片成为连接青春记忆的情感载体，而流媒
体与短视频的传播，又成功吸引了 00 后、10 后
新观众，形成跨代际的受众覆盖。
加上影片正式上映后证明了续作仍然维持

了前作水准，未让大部分观众失望，也没有踩雷
“宣传诈骗”，这部优秀而又符合普遍口味的商
业片自然成为了大众走进影院观影的首选。
从受众定位来看，强合家欢属性，尤其配适

亲子观影需求的受众基础是票房爆发的核心支
撑。根据灯塔专业版上的想看人数观众画像显
示，24 岁以下年轻观众占比高达 31.8%-32.
3%，远高于大盘均值及动画电影均值，证明影片
将许多不再进影院看电影的青少年拉回了影院。
同时，25 岁至 40 岁观众比例占比一半以上，形
成了“全年龄层通吃”的受众结构。
在影院现场观察就可以发现，影厅中大部分

是家长带孩子的亲子组合，小观众群体更将影片
变成学校的社交话题，“谁还没看这部新片就无
法融入朋友间的聊天”，这样的风潮又进一步带

动家庭观影需求。这种亲子观影模式与《哪吒之
魔童闹海》《浪浪山小妖怪》等“爆款”动画电
影的路径相似，通过孩子的社交需求撬动家庭消
费，形成票房增长的乘数效应。
搜相关数据显示，“亲子观影”“带娃看疯

狂动物城 2”等关键词搜索量在影片上映后激
增，各大影院推出的亲子套票也迅速售罄，印证
了影片在亲子市场的强大吸引力。
当然，《疯狂动物城2》契合当下观众的审美

变化也是影片突围的关键因素之一。灯塔研究院
2024年调研显示，观众最青睐的电影类型中喜剧
位居首位，极致的情绪释放成为观众走进影院的
重要原因。前两年流行的基调较为苦闷的现实主
义题材，已逐渐让观众产生审美疲劳，当下观众更
倾向于主基调欢乐、能实现“情绪疗愈”的影片。
《疯狂动物城2》构建的乌托邦世界观，恰好满足
了这一需求———尽管影片包含深刻的社会隐喻，
但动物的设定让这些议题与现实保持了恰当距
离，既实现了引发思考的功能，又不会带来沉重的
心理负担，完美完成了电影的“造梦”使命。

这种审美契合背后，是观众需求从单纯感官
刺激到兼具情感共鸣的变化。今年开始，《哪吒
之魔童闹海》《浪浪山小妖怪》《疯狂动物城 2》
等影片在市场上的成功证明，动画电影早已摆脱
“儿童专属”的标签，成为全年龄层的文化消费
选择。
此次《疯狂动物城 2》中“接纳差异”“打破

偏见”的核心主题，以及朱迪与尼克之间超越物
种的信任与友谊，精准击中了当下社会的情感需
求。年轻观众在影片中看到成长与勇气，成年观
众读出社会隐喻与现实反思，这种多维度的解读
空间让影片具备了强大的传播力，在社交平台形
成刷屏效应，进一步带动票房增长。情怀可以成
为票房的敲门砖，但真正能让作品扎根市场的，
永远是打动人心的内容与持续创新的表达。

晨报记者 陆乙尔


