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渗透率破 50%、L3落地、出海登顶
2025车市年终盘点

闻言培

2025年的中国汽车市场，藏着新能源崛起与全球化破局的双重答案。 根据中汽协最新预
测， 全年汽车总销量将突破 3400 万辆， 其中新能源汽车销量达到 1600 万辆， 同比增长
24.4%，10 月单月渗透率首次突破 50%达到 51.6%，标志着新能源汽车从个性选择正式成为市
场主流。这一年，L3 级自动驾驶获得首张准入许可，汽车出口连续两年位居全球第一，自主品
牌、合资品牌与新势力在分化中寻求突破，中国汽车行业不再执着于“引领”的口号，而是以技
术落地、市场适配、全球化布局的务实姿态，完成了从规模扩张到质量提升的关键转身。

新能源成绝对主角

2025年的中国车市，最显著的变化是 "
消费结构 "的彻底洗牌。自主品牌以 70%的
市占率牢牢掌控市场主导权，较 2017 年的
43.9%实现跨越式增长，而曾经叱咤风云的主
流合资品牌在新能源领域份额仅为 3.2%，形
成鲜明反差。这种格局反转的核心驱动力，是
新能源汽车的全面爆发———全年新能源汽车
销量达 1600 万辆，渗透率突破 50%，意味着
每两辆新车中就有一辆是新能源车型，全球
每卖出 10台新能源汽车，7台来自中国。
从细分市场来看，纯电与插混形成”双线

并进 "的格局。纯电市场中，800V高压平台
成为中高端车型的标配，小鹏 G9 依托 800V
高压平台与 S4 超充桩的协同优势，实现
“充电 5分钟续航 200公里”的高效补能，配
合自动充电机器人的生态布局，让“无感补
能”从概念走向现实。插混市场则迎来 "内卷
式进化 "，别克至境世家搭载“真龙”插混
Pro 系统，在零百加速 5.8 秒的同时实现
1320km 综合续航与 0.8L 百公里综合油耗，
站稳高端插混 MPV 赛道；比亚迪第五代
DM技术进一步提升能效，海豹 07 DM-i
以 125km纯电续航满足日常通勤，成为家用
车市场的销量常青树。
价格带分布也呈现清晰的梯度化特征。

10-20 万元主流市场成为竞争主战场，广汽
本田铂智 3X、东风日产N7等车型凭借 "合
资品质+本土智能 "的组合拳，月销纷纷突
破万辆；20-30 万元中高端市场，蔚来全新一
代ES8、理想 L9等车型通过空间升级与智能
配置下放，持续挤压传统豪华品牌份额；30
万元以上高端市场，华为智选车、比亚迪仰望
等品牌凭借技术溢价，打破了外资品牌的长
期垄断。值得注意的是，A00级微型车市场并
未萎缩，睿蓝蓝精灵等车型以精准的代步场
景定位，在下沉市场保持稳定增长，形成 " 高
端有技术、中端有规模、低端有场景 " 的全价
覆盖格局。
出口市场的表现更堪称 " 现象级 "。

2025 年中国汽车出口量达 680 万辆，出口占
总销量比重升至 18.6%，形成 " 以内促外、以
外哺内 "的全球性产业循环。在欧洲，9月中
国汽车市占率达 7.4%，首次超越韩国车企，
纯电车型市占率更是达到 11%；在东南亚泰
国市场，中国品牌前三季度市占率高达
34.3%，稳居第一；在巴西，中国品牌市场份额
从 2024 年的 6.8%增至 9.1%，新能源领域已
占据半壁江山。奇瑞全年出口接近 120万辆，
连续多个月单月出口超 10 万辆，成为 "出海
一哥 "；上汽MG在欧洲累计交付 25 万辆，
同比增长超 20%；比亚迪、广汽通过在泰国建

设本地工厂，实现 "研发 -生产 -销售 " 的
本土化布局，标志着中国汽车出海从 " 量的
输出 "升级为 "模式的远征 "。

自主领跑，合资、新势力冰火两重天

2025 年的品牌竞争呈现 " 强者恒强、弱
者出局 "的马太效应，自主品牌凭借技术、渠
道、成本的综合优势全面领跑，合资品牌在转
型阵痛中艰难突围，新势力则面临 " 两极分
化 "的生存考验。
自主品牌的集体崛起成为年度最大亮

点。比亚迪、吉利、奇瑞三家中国品牌历史性
跻身全球车企销量前十，比亚迪和吉利成功反
超本田、日产等日系巨头，标志着中国车企已
从全球汽车产业的 " 参与者 " 转变为 " 规则
制定者 "。比亚迪继续领跑新能源市场，凭借
刀片电池、DM-i混动等核心技术，实现全产
品线的全面开花；奇瑞以出海为核心战略，构
建了 "1+7+N" 的全球研发体系，旗下 55 款
车型获得全球五星安全评价，成为中国汽车出
海的 " 品质名片 "；吉利通过银河、领克等多
品牌矩阵，覆盖从经济型到豪华型的全市场，
银河M9 凭借三颗电机与高阶智驾系统，成
为中大型SUV市场的技术标杆。此外，广汽、
长安等车企通过与本土科技公司深度合作，快
速补齐智能化短板，市场份额持续攀升。
合资品牌在 2025 年迎来转型” 生死

战”。面对 7%的新能源渗透率与 3.2%的市场
份额，合资品牌终于放下身段，启动全方位变
革。组织层面，丰田、北京现代等纷纷启用本
土管理者，丰田首创”中国首席工程师”制
度，将车型开发权移交本土团队；技术层面，
大众牵手地平线、小鹏汽车，奥迪与Mo-
menta 合作开发端到端大模型智驾方案，快
速补齐智能化短板。产品层面，沃尔沃XC70
以 26.99 万元起售价成为”价格屠夫”，预售
85分钟收获超 5000 订单，马自达 EZ-60 以
11.99 万元起售价切入自主品牌核心价格带，
连续3个月销量超 3000 辆。这些变革已初见
成效，广汽本田铂智 3X、别克至境 L7等车型
月销突破万辆，证明合资品牌只要找准定位，
依然具备市场竞争力，但产品迭代慢、成本控
制能力不足等问题仍待解决。
新势力阵营则呈现”两极分化”的格局。

头部新势力凭借技术积累与生态布局，持续
扩大领先优势：理想汽车聚焦家庭用户，以 "
补能快 +空间大 +智能高 " 的产品定位，实
现全系车型月销过万；蔚来通过换电生态与
服务溢价，在高端市场站稳脚跟，NT3.0 平台
车型的智能化水平进一步提升；小鹏汽车加
快 L3 级自动驾驶落地节奏，计划 2025 年底
率先实现规模化商用。而二线新势力则面临
更加严峻的生存危机，尤其是随着 2026 年购

置税减半、国补退出的政策节点，将成为二线
新势力的“大考”。

补能、智驾、架构全面跃迁

2025 年是汽车行业的 " 技术跃迁年 "，
从能源补给到智能驾驶，从平台架构到核心
零部件，一系列突破性技术的落地，彻底改变
了汽车的产品形态与用户体验。其中，补能技
术的代际突破与智能驾驶的规模化落地，成
为最核心的两大亮点。
在补能技术领域，" 高压快充 + 多元补

能 "成为行业共识。800V高压平台已从高端
车型下放至 15万元级产品，上汽通用与宁德
时代联合推出的 6C超快充磷酸铁锂电池，实
现充电 10 分钟续航增加 350km，让纯电车
型的补能效率接近燃油车。除了快充技术，补
能形式更趋多元化：理想、蔚来等品牌加速布
局超充网络，配合自动充电机器人，构建 " 无
感补能 "生态；吉利豪越R7创新推出换电增
程设计，82kW增程器搭配换电模式，解决了
下沉市场充电设施不足的痛点；捷途纵横
G700更是颠覆性地集成 800V航行推进器，
实现水陆两栖行驶，满油满电 1400km的续
航能力，将全地形出行推向新高度。
智能驾驶领域迎来 "政策破冰 +技术普

及 "的双重突破。2025年 12月，工信部正式
发放首批 L3级自动驾驶车型准入许可，长安
汽车、北汽蓝谷成为首批获许企业，长安深蓝
车型可在重庆内环快速路等指定路段开启
L3功能，北汽极狐则在北京京台高速等路段
实现最高 80km/h 的自动驾驶。这一里程碑
事件标志着中国成为全球少数实现 L3 级自
动驾驶规模化商业应用的国家，更确立了 "
车企承担主要责任 " 的权责划分原则，为行
业发展扫清了制度障碍。
与此同时，智能驾驶的硬件配置与算法

能力同步升级。激光雷达从 "选配尊享 "变为
"主流标配 "，蔚来全新一代 ES8 配备三颗激
光雷达，形成 360° 无死角感知网络；奥迪全
新Q5L在燃油车上首次集成激光雷达，采用
华为乾昆技术实现无图NOA功能，展现了传
统豪华品牌的智能化转型思路。算力竞赛进
入 “千 TOPS 时代”，英伟达 Thor、华为
MDC 810等芯片算力突破 2000TOPS，支撑
起多传感器数据融合与复杂场景决策需求；
Momenta、地平线等本土科技公司成为技术
中坚，其智驾方案被广汽本田、东风日产等众
多车企采用，将高阶智驾的落地成本大幅降
低。截至2025年前三季度，具备L2级辅助驾
驶功能的乘用车新车渗透率已攀升至 64%，
智能驾驶正从“加分项”变为“必选项”。
平台架构的底层博弈同样激烈。新势力

坚持纯电专属平台路线，蔚来 NT3.0 准
900V高压平台、理想 800V平台通过全域热
管理与三电系统集成，实现性能与效率的平
衡；自主品牌则采用 " 多技术路线并举 " 策
略，吉利 CMA Evo 架构既支持插混也兼容
纯电，雷神 EM-P AI 电 混技术实现
1500km综合续航，满足长途出行需求。合资

品牌加速本土化平台转型，奔驰MMA纯电
平台、奥迪 PPC 平台分别针对中国市场进行
轴距加长与智能配置优化，试图通过 " 油电
同智 "的差异化路线突围。平台架构的同质
化竞争，倒逼车企在细节体验上深耕，形成了
"架构标准化+功能定制化 "的行业趋势。

安全标准从“推荐适配”到“强制闭环”

2025 年成为中国汽车国家安全标准的
“提质元年”，标准体系从单一安全指标向“全
场景、全链条、全品类”深度延伸，为产业高质
量发展筑牢底线。核心突破在于主动安全标准
的强制升级，5月国家标准化管理委员会发布
《轻型汽车自动紧急制动系统技术要求及试
验方法》征求意见稿，标志着AEBS系统从
“推荐安装”正式迈入“强制标配”时代，覆盖
范围从M1 类乘用车扩展至 N1 类轻型载货
汽车，使监管车型总量增加30%，每年近 2500
万辆新车需满足该标准。新规不仅强化对行
人、自行车等弱势交通参与者的识别考核，还
新增仿真测试项目，倒逼车企提升系统可靠
性，预计实施后AEBS装配率将从 56.5%跃升
至100%，千亿级市场空间加速释放。

针对近年普及的隐藏式门把手，标准新
增专项安全要求，明确车辆碰撞后需在 3秒
内自动解锁弹出，或通过车内机械应急装置
一键开启，同时强化防夹功能与低温环境可
靠性考核，要求在 -30℃至 60℃温度区间内
无故障开启率达 99.8%，避免因设计缺陷导
致救援延误或日常使用风险。在智能网联领
域，安全标准实现“技术适配 +责任界定”双
重突破。配合 L3级自动驾驶商业化落地，相
关标准明确了“系统激活状态下车企承担主
要产品责任”，要求建立 EDR数据锁存机制
与高额责任险投保制度，形成“技术落地 -
责任划分 -风险兜底”的闭环管理。数据安
全与网络安全标准同步完善，针对智能汽车
数据采集、存储、跨境传输等环节出台专项规
范，要求关键数据本地留存率不低于 90%，芯
片、操作系统等核心部件需通过安全认证，从
源头防范数据泄露与网络攻击风险。
新能源汽车的安全标准也更趋精细化，

围绕电池热失控、高压防护、低温性能等用户
核心关切，更新了动力电池安全测试方法，新
增针刺、挤压、热扩散等极端场景考核，要求
纯电车型热失控预警时间不低于 5分钟。同
时，标准体系正向产业链延伸，对充电桩安全
防护等级、充电接口兼容性、换电设备通用规
范等作出统一要求，推动“车 - 桩 - 网”安
全协同。这种“整车 +零部件 +使用场景”
的全维度标准覆盖，既倒逼企业加大研发投
入，也让中国汽车安全标准与国际先进水平
全面接轨。
2025年，中国汽车行业用 3400 万辆销

量、50%新能源渗透率、680 万辆出口量，书
写了全球汽车产业史上的新篇章。这一年，我
们见证了技术的突破、品牌的崛起、格局的重
塑，更看到了中国汽车从”中国制造”到 " 中
国创造 "的蜕变。


