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市场 资讯

新年伊始，位于桃浦镇的中环桃源里
社区内格外温暖热闹。首批约 200 户业主
拿到了期盼已久的新房钥匙，圆了“新年

住新房”的美好心愿。这份特殊的“新年礼
物”，也为业主们打开了温暖宜居的生活
新篇章。

新年新居，承载着普通市民对美好生
活的向往，也见证着城市区域的蓬勃发展。
在中环桃源里的交付现场，业主们难掩喜
悦，正忙着办理收房手续、实地查看新房。
业主庄女士对新家格外满意：“这边的城
市界面焕然一新，旁边就是桃浦中央公园，
附近的教育、配套等都很齐全，选择把家安
在这里很开心。”
业主刘先生则看重这里的区位与性价

比，他表示：“2026 年开年就能拥有属于自
己的新房子，从今以后就算在上海扎下了
根。恰好桃浦这边的房价比较符合自己预
算，交通也很便利，因此很满意。”业主们
的这份满意，既源于项目本身的品质打磨，
也得益于周边配套的逐步落地。
作为上海首批近零能耗住宅示范项

目，中环桃源里在寒冷的冬日里，用卓越的
保温性能给了业主们第一个惊喜。项目销
售经理卞巧玲介绍：“这几天天气寒冷，走
进屋内就能明显感受到温暖，室内外温差

至少有 10℃。”这份实打实的居住体验，让
“好房子”的定义更加具体。

从曾经的一片空地到如今高品质住宅
拔地而起，桃浦地区的城市更新步伐清晰
可见，一个宜居、绿色、便捷的生活圈正从
蓝图变为现实。为了让业主的生活更加舒
适，项目周边还精心打造了两个口袋公园，
为日常休闲提供了好去处；社区自带的商
业配套正在积极招商，未来生活所需触手
可及；附近的幼儿园和体育馆也已顺利建
成，预计将于年内投入使用，将进一步完善
居住配套，提升生活幸福感。
元旦收房，是团圆，更是新起点。中环

桃源里的业主们在新年伊始收获温暖居
所，桃浦地区的发展也在这样的新居交付
中稳步向前。新的一年，新的房子，新的生
活，愿每一位乔迁新居的市民，都能在新家
开启更加幸福美满的 2026，也期待更多人
能在城市的发展中，收获属于自己的“暖
居”新生活。 (上海普陀)

近日，“世界滨江 × 创领未
来———2025 上海文化艺术与城市空
间跨界高峰论坛”于上海世博天地圆
满举行。本次论坛由上海格物文化发
展研究院、上海城市更新研究院与华
润置地三方联合发起，旨在汇聚跨领
域智慧，以“政府－ 研究－ 实践”的协
同模式，共同回应全球城市发展的新
命题。论坛汇聚了文化遗产、城市规
划、建筑设计及城市运营领域的顶尖
思想者与实践家，以黄浦江这一“世
界会客厅”为时代切片，展开了一场
关于城市未来形态的深度勘探。
本次高峰论坛重磅亮点，原故宫

博物院院长单霁翔首先以 “北京中
轴线”这一中华文明的空间史诗为案
例，生动诠释了何为“活着的遗产”。
他精辟地揭示，伟大的城市空间是文
明逻辑的物化，是一个融合生态、经
济、政治、文化、社会的五维一体生命
系统。他进一步将目光投向上海，指出
浦江两岸工业遗产的保护性再造、石
库门里弄的当代复兴，正是中国城市
在现代化进程中创造性传承文明的卓
越范例，为当下滨江开发提供了宝贵
的历史智慧。
同济大学原常务副校长伍江教授

则将城市解构为物质、社会、文化三重
属性的叠加，并雄辩地论证，城市最终
是人类最伟大的“精神容器”与“文
明结晶”。基于此，他高度评价上海
“一江一河”的全线贯通，是一次极具
魄力的“价值复归”———将最优滨水
资源从纯粹的经济生产中解放，系统
性归还给市民与社会。在伍江看来，这
本身就是一个深刻的文化行为与制度
创新，代表了“人民城市”理念下先进
的治理哲学。两位大师的演讲，从具体
案例到抽象理论，构建了一个审视滨
江发展的完整思想坐标系。
思想的碰撞催生了务实的成果。

会上，华润置地“澐启滨江”项目被上
海城市更新研究院联合课题组授予
“城市更新 +文化”融合发展课题创
新实践基地称号。

首批交房！

桃浦“好房子”开启“暖居”新生活

好房子时代，再燃“绿城现象”
文/孙 鑫

2025年，当行业进入“卷到不行”的品
质赛道 ，面对 “既要又要还要 ”的市场需
求，绿城总能变着法子做出“穿越周期的
颠覆性产品力”、充满好奇感、新鲜感的好
房子，那些看着“同出一脉”，但又“各表一
枝”的高品质产品，总能做到客户心坎上。

在苏州，绿城以全口径销售金额与品
牌满意度、忠诚度双双登顶；南京金陵月
华连续两年蝉联南京销冠；上海潮鸣东方
跻身年度单盘销售额 TOP10； 年底入市
的苏州玫瑰园Ⅱ期也拿下半年度苏州住
宅销售金额 TOP1……

曾在上海创下高光时刻的 “繁花三
章”，于 2025 年岁末迎来硕果累累的兑现
季， 春晓园、 沁兰园、 留香园三个项目，
3000 余个家庭幸福归家，收房率、满意度
双双超 96%，“曾许诺”迎来“终兑现”……

“绿城现象”，作为好房子时代的“高
燃热词”再度回归公众视野。 透过现象看
本质，绿城多年来以“稳健”著称，看上去
总是恰到好处、刚刚好，而这些看似毫无
费力的优雅，其背后则是“榫卯相合”的绿
城管理智慧。 让我们走进绿城，解码好房
时代，“绿城现象”再度回归的高燃之路。

世界滨江×创领未来
2025上海文化艺术与

城市空间跨界高论坛举行

因地制宜 各美其美

2025，是绿城的而立之年，也是高端作品
全面布局重点城市的一年。华东区域的上海、
南京、苏州，始终都是绿城精耕布局的焦点所
在。

【向下求索】之上海潮鸣东方 作为绿城
30 周年一号作品，徐汇滨江豪宅上海潮鸣东
方———2024 年全国单价地王，2025 年 5 月，
以 19.5 万 / 平方米的天花板价格创下单日近
70 亿的销售额，成为全国高端产品的业绩标
杆。数字的背后，强力印证了市场对于绿城
TOP级产品的期待与认可。

【向上生长】之上海潮鸣外滩 项目结合
北外滩景观特点，通过楼栋布局与朝向的精
巧设计，首创双首层廊道，衔接红线外 4.5 公
里空中步道，对外共融中央公园、滨江风景，
交织城市生息的社区底盘；对外串联二楼的
观景平台与会所，形成复合型景观和功能空
间。

【超级名片】之苏州凤起潮鸣 在苏州工
业园区 30 年发展源点湖西板块的二次开发

中，基于“一面城市三面湖”的格局，绿城主
动参与红线共建，打造约 460 米“鸣凤堤”，
将城市景观转为公共风景。值得一提的是，项
目主入口打造约 85米跨度的“凤起冕旒”华
贵门仪，将城市超级符号融入建筑。

【超级四代宅】 之南京云庐 2025 年岁
末，南京绿城云庐公开了超万方全维实景示
范区，项目借势紫金山南麓北高南低的天然
地形，打造隐山低密，以金陵画派艺术为灵
感，取其浓郁与淡雅交汇的构色、壮美与秀雅
并存的质感，打造“金陵画屏”美学立面，形
成独具识别度的建筑语言。

用“好交付”印证“好品质”

2025 年岁末，在上海三处不同的街区，
绿城携手 3000 个家庭共同迎来归家时
刻———上海绿城“繁花三章”（春晓园、沁蘭
园、留香园）圆满交付。“单项目实现提前
2-3 个月交付，交付收房率达 96.2%，交付满
意度超 97%”，

◎实景看房， 买的更安心 作为上海首
批全维实景示范区开放项目，“繁花三章”坚
持让业主“先看实景再买房”，即便是当时热
门摇号盘沁蘭园，也在售罄后依次打开实景
示范区，让业主在入住前即可感知未来家的
品质与气质。

◎真诚倾听，完善产品体验 “真诚倾听
客户的声音，思考诉求的合理性，主动做产品
优化”，这是绿城所倡导的“以客户为中心的
产品主义”写照。从“造房子”到“造生活”，
产品品质是绿城的“一号工程”，通过品质共
建机制，遵循专业营造要求，深化合理需求的
改良方案，带来更好的居住品质、功能体验的
提升。

“榫卯相合”的管理智慧

从 2023 年以“申江三部曲”回归豪宅营
造专家，2024 年核心城市的地王战略，点式
做展，顶流豪宅业绩飘红；再到 2025 年“核
心城市 +核心资源 +顶级作品”高端系列全
维布局，实现全系引领。绿城在华东，以前瞻
性、高段位的姿态，构建“战略级卡位”。这种
“榫卯相合”的区域品牌关系，使绿城在不确
定的市场环境下，在业绩和口碑等方面，一直
保持着稳定的确定性。

【多线协同的作战模式，提速高端产品能
力封装】 结合绿城华东高端产品序列全维
布局的特点，集团在设计阶段由区域产品中
心负责整体方案与深化设计，营造阶段介入
过程评审，把关设计兑现品质；这样的产品研
发管理机制，加速提升 “团队自我迭代能
力”，达成“创新助力管控，管控修正创新”的
管理目标，推进标杆项目的落地，从而提速产
品能力封装。

【品牌统筹、拉齐步调，节奏稳定的策略
组合】 2025 年，一场高能量级的 30 周年品
牌发布会，结合年度作品发布，封装产品系
列；三城同频同声，在上海、苏州、南京，从案
名发布到大师沙龙、再至产品亮相统一节奏，
先品牌爆破再项目行动，市场上形成持续的
绿城热度。

【客研、产品复盘升级、营销、服务运营先
行】 有了“好房子”还不够，还要前置体验
“好生活”。在南京金陵月华、苏州凤起潮鸣、
上海逸庐已实现前置会所运营，让业主提前
体验社区会所的服务与功能，让“场景交付”
成为最好口口相传的营销说辞。此外，阶段复
盘，反复倾听业主使用心声，不断升级全维。


