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追剧寻同款
游客奔赴庄园解锁荧幕场景

“剧中女主角触发的‘凶宅副本’，就是
我们这里情报局的演出场地；男主角遇袭后出
现蓝色蝴蝶光影的喷泉区，正是结尾大戏的发
生地。”上海影视乐园总经理助理、上海上影
狸想国文化发展有限公司常务副总俞嵩介绍，
《轧戏》中多个剧本杀场景都对应着《新世
界：破笼之宴》的真实演出区域，连飘雪街头
的镜头都取自庄园内复刻的上世纪 30 年代
南京路。
这种强关联让观众的追剧热情迅速转化

为线下行动力，而剧戏联动的热度更蔓延至全
网。相关话题在小红书、抖音双平台累计浏览
量火速破千万，相关话题互动量、点赞量更是
突破百万大关；新世界庄园的项目咨询量较此
前激增十倍以上，更吸引了美国、加拿大、挪
威、丹麦、阿联酋等多个国家和地区的观众留
言互动，线上热度持续发酵。不少剧迷直言
“看剧时就被场景吸引，想亲自去体验一把剧
中人的感觉”。
网友“牛肉粉丝”不仅是《轧戏》剧迷，更

是《新世界：破笼之宴》的“10 刷玩家”，从
2025年 8月首次体验后，她已多次专程赴上
海打卡。“每一次结束都有严重的戒断反应，
场景和剧情太有代入感了。”据了解，像“牛肉
粉丝”这样的核心“新世界”玩家已有 2000
余人，最高复刷次数达 56次，80%的核心观众
都会反复体验不同剧情支线。

坚持“体验为王”
100%上座率夯实流量底气

《轧戏》的热播是催化剂，但新世界庄园
的持续走红，更源于其扎实的产品力。这座占
地 1万平方米的庄园剧场，由 1 座主庄园、4
栋欧式别墅和 1 处大草坪组成，数万件道具
均来自上海影视乐园专业道具库，从桌椅摆件
等道具到灯光音效等场景配置，都达到电影级
制作标准。
作为全国首个庄园式沉浸式剧场群，《新

世界：破笼之宴》以 1945 年 8 月 14 日抗战
胜利前夕为时间背景，为玩家提供长达 6 小
时的深度体验。玩家可选择情报局、帮会、商会

三大阵营，跟随 70 余名专业 NPC 开展侦查、
拍卖、抗日游行等任务，解锁 4条主线、100 余
条支线剧情。上下半场以特色晚宴衔接，用餐
期间演员仍在演绎剧情，创新打造“餐桌即舞
台”的新体验。
“我们为 40 个 NPC 都准备了详细人物

小传，每个角色都有父子、夫妻等情感主线支
撑，不是空洞的演职人员。”俞嵩表示，这种情
感化设计让体验更有温度。玩家会为阵营队长
的安危揪心，会因角色牺牲而落泪，也会在乘
坐“时光巴士”返程时，被道路两侧挥手告别
的演员触动。正是这种细腻的体验感，让项目
自 2024 年 8 月起连续 18 个月保持 100%上
座率，每逢节假日更是一票难求。

剧戏双向赋能
辐射带动区域文旅消费升级

与传统影视取景地“打卡即走”的模式不
同，新世界庄园通过“剧戏互哺”，实现了流量
的长效转化。《轧戏》将庄园的沉浸式玩法搬
上荧幕，相当于为项目做了直观的“体验预告
片”，降低了观众对沉浸式戏剧的认知门槛；
而庄园的真实场景与成熟玩法，也为影视剧提
供了鲜活的创作素材，形成双向赋能的良性循
环。
这种联动效应已辐射至周边文旅消费。数

据显示，项目每场有 20%以上的观众选择入
住乐园周边或松江城区酒店，2025 年 8 月推
出的“两天一夜剧本日”活动期间，乐园门口
的思特奇酒店入住率提升 4倍以上，约 80%
用户选择留宿松江车墩。从客源结构看，江浙
沪观众占比 40%，其余 60%来自全国各地，不
少游客将庄园体验作为上海之行的首站，带动
了影视乐园及周边餐饮、住宿、零售等业态的
消费活力。
“《轧戏》的带动让更多人知道了新世界

庄园，但能留住游客的终究是优质体验。”俞
嵩表示，未来庄园将持续优化剧情内容与互动
形式，让这座藏在影视乐园里的“老上海庄
园”，成为上海文旅融合的特色名片。而《轧
戏》与新世界庄园的成功案例也证明，影视与
文旅的深度绑定，不是简单的流量叠加，而是
内容与体验的双向成就。

晨报记者 陆乙尔

由陈星旭、卢昱晓领衔主演的电视剧《轧戏》正在热播中，不仅凭借紧凑剧情收获口碑，
为上海多处城市地标的热度再添一把火———从临港滴水湖的朵云图书馆、浦东美术馆的日
落长廊，到苏州河旁的乍浦路桥，剧中遍布申城的取景地，让观众追剧之余掀起了一轮“跟
着《轧戏》游上海”的文旅热潮。

其中，作为核心取景地之一的上海影视乐园，更是成为热门打卡地，园内大型原创沉浸
式戏剧《新世界：破笼之宴》的专属演出场地“新世界庄园”，也随之走入大众视野。 随着剧集
走红，这座藏在影视乐园里的戏剧庄园也迎来客流高峰，1 月 15 日单日售票量创历史新高，
用实打实的经营数据，印证了优质影视内容与特色文旅项目的联动效应。


