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联手打造上海汽车消费季，开年销量领跑：

从赛道激情到消费活力 上汽跑出转型“加速度”
闻言培

3月 6 日 ， “飞驰申城·燃情之春 ”
2026 上海汽车消费季在上海报业集团
融媒空间正式启动。 本次活动由上汽集
团与上海报业集团携手策划， 标志着上
海“春日首发季”文商旅体展联动迎来重
磅开局， 也为即将到来的 2026 F1 中国
大奖赛预热造势。

作为上海国际消费中心城市建设的

重点活动之一， 本届汽车消费季深度借
力 F1 热潮，打破围场边界，推动汽车消
费与城市文化深度融合。 上海汽车消费
季成为打通文商旅体展多元场景的核心

纽带， 让赛事的激情转化为实实在在的
消费活力。

今年是 F1 中国大奖赛迎来技术新
规的实施元年，全新登场的凯迪拉克 F1
车队成为 2016 年以来首个全新厂商车
队， 上海籍车手周冠宇以该车队储备车
手身份回归主场， 更让这场国际顶级赛
事与上海城市文化产生了深度联结。

从赛道到城市：：
打破围场边界

让激情转化为消费活力

活动现场，上汽集团携旗下上汽通用凯
迪拉克品牌重点推介了 F1 赛事期间的重磅
活动。在 F1 赛事期间，凯迪拉克品牌将在
“格子旗嘉年华”各会场打造品牌专区，覆盖
徐汇西岸、北外滩、上海国际赛车场等多个核
心地标，推出品牌展示、互动体验等多元玩
法。消费者不仅可在嘉年华现场感受凯迪拉
克 F1车队的赛道魅力，还可前往授权经销商
参与试驾、下定专属车型，享受“下定 CT5享
4000 元潮改基金”“凯迪拉克凯威德“百万
积分”盲订权益”等限时礼遇。
此次盛事不仅打通文商体旅展多元场

景，更让 F1 赛事的赛道激情，真正转化为触
手可及的消费活力，让每一位参与者都能在
感受汽车文化魅力的同时，收获实实在在的
消费惊喜。

�� 多维突破、、稳健增长：：
上汽开年销量彰显龙头成色

正如 F1赛车的风驰电掣，上汽集团如今
正行驶在“向上，向好”的快车道之上。在
2025 年交出一份两位数增长的成绩单后，
2026 年前两月，在车市整体承压的情况下，
上汽集团继续保持高速向上的领跑态势。
2月，上汽集团实现整车销售 26.9 万辆，

1-2月累计销售 59.7 万辆，同比增长 6.8%，
继续保持行业领跑态势。
上汽集团实现整体销量同比稳步增长，

各业务板块协同发展、全面向好，这一成绩并
非偶然，而是企业长期战略布局、深厚技术积
淀与持续深化转型所形成的必然结果。
这种坚持长期主义的发展思路，既是企

业在行业调整周期中实现稳健增长的关键因
素，也为中国汽车产业实现高质量转型升级
提供了具有参考意义的实践范例。
从具体表现来看，上汽集团实现了自主、

合资、海外三大业务板块的全面开花：
自主品牌强势突破，成为拉动企业整体

增长的核心动力。1-2月，上汽自主品牌销量
达 40.1 万辆，同比增长 14%，占集团销量比
重达 67.2%，较去年同期提升 4.3 个百分点。
其中：

★上汽乘用车销售 13.9 万辆， 同比大涨
44.8%

★上汽大通销售 3.3 万辆 ， 同比增长
4.4%

★上汽通用五菱销售 20.6 万辆， 继续保
持增长态势

★智己汽车作为高端智能电动核心品
牌，1-2 月销量同比大涨 69.4%， 智己 LS6 累
计交付已突破 10 万辆。
合资品牌企稳回暖，在历经深度调整与

转型升级后，市场表现呈现强劲回暖态势。
1-2月上汽通用销量同比增长 9.4%。
海外市场纵深推进，成为上汽集团高质

量发展的重要推进器。目前，上汽海外布局已
形成 1 个“三十万辆”级（欧洲）和 5个“五
万辆”级（美洲、中东、澳新、东盟、南亚）的海
外区域市场，产品和服务遍布全球 170 多个
国家和地区，海外累计销量突破600万辆。今
年 1-2 月，上汽海外累计销量达 20.4 万辆，
同比增长 48.9%，增速与规模均位居行业前
列。其中：

★MG 品牌连续 11 年位居中国品牌欧
洲销量榜首，1-2 月在欧洲市场实现销量 4.9
万辆，同比增长 16%，累计销量成功突破百万
辆大关

★智己汽车完成全球五大洲市场布局，
正式登陆阿联酋与突尼斯市场， 中东及北非
区域战略布局得到进一步完善

�� �� 技术筑基、、用户为核：：
从产品到体系的全面进化

与部分车企在转型过程中盲目跟风、片
面追求短期市场效应不同，上汽集团始终秉
持稳健务实、深耕细作的发展原则，在技术研
发、产品规划、渠道构建及品牌升级等方面系
统推进，各项举措均契合行业发展趋势与市
场核心需求。
自去年下半年启动全面深化改革后，上

汽集团对产品规划、研发、生产、营销等关键
环节进行系统性优化，改革成效已逐步落地，
推动销量回升、盈利改善，核心产品竞争力持
续增强。
在技术布局上，作为最早提出“新四化”

的企业，上汽集团持续在技术领域高强度布
局，在电动化和智能化领域累计投入超过
1500 亿元，沉淀了近 26,000 项有效专利，覆
盖纯电、混动、氢能三大整车平台，以及电池、
电驱、超混系统与智能车全栈解决方案。作为
国内龙头和链主企业，上汽集团累计投资超
过 180亿元，推动 24家企业 IPO。近两年新
增投资中，约七成集中于AI、人形机器人、高
端制造等前沿领域，带动了整个行业的转型
和进步。
在产品规划上，2026 年成为上汽集团新

品集中落地的重要节点。集团旗下自主与合
资品牌同步推出重磅车型规划：

★MG 品牌在巩固 10 万元以下纯电动
车型市场地位的同时，重点发力 10 万-20 万
元主流新能源区间， 面向年轻用户打造的全

新车型计划在年内下半年正式推出。
★智己汽车继续深耕高端新能源市场，

LS9 Hyper 版搭载线控转向与三电机， 支持
L3+自动驾驶；全新 LS8 以独特设计和超 5 米
车长，提供 5/6座选择，瞄准中高端家庭用户。

★尚界和华境两大新品牌， 将成为自主
板块的重要补充，填补细分赛道空白。

★上汽大众、 上汽通用将推出 ID.ERA
9X、途观 L ePro、至境 E7 等拳头产品，加速
增强合资板块在新能源细分市场的竞争力。
在用户服务上，上汽集团以“懂车更懂

你”为统一价值主张，从产品定义、技术研发、
渠道服务等全链路快速响应市场。2026 年
初，上汽联合旗下多品牌推出 “马上焕新
驾———新春欢乐购”和“马上送温暖———春
节暖心关怀”活动，通过购车优惠、金融与置
换政策降低购车门槛，并依托全国 5000 余家
服务网点提供春节出行保障服务，将销量增
长与用户满意度深度绑定。
从赛道到城市，从赛事到消费，上汽集团

与上报集团联合打造 2026 上海汽车消费季，
以一场“飞驰”的春日之约，开启上海文商旅
体展融合新篇章。
这份底气的背后，是上汽集团“技术筑

基、用户为核”长期主义的厚积薄发。从 2025
年的稳健经营到 2026年开年的强势领跑，从
自主品牌的全面突破到海外市场的纵深推
进，从累计超 1500 亿元的研发投入到 26000
余项有效专利的技术沉淀———上汽用实实在
在的业绩证明，真正的领跑者，从不追逐短期
的风口，而是以技术创新为引擎，以用户需求
为坐标，在行业的每一次变局中，都能跑出属
于自己的“加速度”。
也正因如此，当 F1的引擎轰鸣再度响彻

申城，上汽有底气也有实力，将国际顶级赛事
的激情，转化为市民触手可及的生活美好。在
“格子旗嘉年华”的各个地标，在旗下各品牌
授权经销商网点，在每一场试驾、每一次互
动、每一份专属购车礼遇中，上汽正让汽车文
化从赛场走进千家万户，让消费活力从品牌
流向生活。
无论你是追逐速度的汽车发烧友，还是

期待春日惊喜的普通市民，在这个“飞驰”的
季节，都能在“上海汽车消费季”中找到属于
自己的乐趣。在引擎的轰鸣声中，感受一座城
市的活力，见证一个更强的上汽集团，正与春
天一同疾驰而来。
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