
“提到上海二次元吃谷圣地，迪美永远是
绕不开的名字。 ”近日，承载着一代谷圈人情
怀的上海迪美购物中心，官宣将于 3 月 14 日
开展“繁星 HP+幻梦集市”首期活动。 记者就
“如何唤醒这座老地标的二次元活力”采访了
主办方负责人繁星，繁星介绍，此次打造的集
市规划每周末长期开放，定位纯二次元，通过
给各位谷主打造一个干净、靠谱、无雷区的线
下吃谷交流空间，让吃谷人经常来迪美淘谷、
出物，让这座地下二次元心脏重新焕发生机。

让老牌吃谷地不只停留在回忆里

作为上海二次元、吃谷文化的元老级发
源地，迪美早已刻进几代二次元的青春里。这
里曾是无数谷圈人的启蒙地，不少人的第一
次淘谷、第一次同好面基都定格在这片空间。
选择迪美打造集市，繁星的初心很纯粹：不让
这座老牌地标只停留在回忆里，而是让它重
新成为能持续逛、持续热、持续有好谷的长期
据点，让同好们在这里吃谷、出物、面基、淘烫
谷，都能找到归属感与安全感。
不同于迪美以往的市集，这次集市差异

化设置的背后，是对谷圈人需求的精准洞察。
没有杂烩跨界的无关业态，主打纯二次元周
边，官谷、授权同人谷、手作谷美、谷子收纳一
应俱全；摒弃快闪式的临时摊位，坚持长期稳
定运营，让谷主们有了固定的淘谷、出物阵
地。
“我们更以严格品控守住底线，杜绝盗

版、盗印及无授权商品。别人做‘热闹’，我们
就做专业、纯净、可持续。”繁星说，让玩家逛
得放心不踩盗印雷，让摊主出摊安心，这份诚
信与专注，正是集市的核心竞争力。
据悉，活动初期规划 50个正摊+自由摊

位区，兼顾逛展体验与谷圈多样性。“50个正
摊严控密度，既能保证动线舒适不拥挤，也便
于统一管理和品控，主打正版优质谷子。
自由摊位区则特意降低门槛，让个人爱

好者、小体量同人创作者都能参与其中。”繁
星说，无论是回血出谷，还是售卖自制同人
谷、小料，都能找到自己的位置。“正摊保品
质、自由摊保活力，这样的结构既贴合迪美地

下空间的人流特点，也实现了‘新手能淘谷、
老粉能回血’的双向奔赴。”

首月免摊位费招募

繁星介绍，3 月内来摆摊的享受免摊位
费待遇，不过同步也给摊主搭配了社交媒体
宣传的要求。他表示，免摊位费是为了降低门
槛，尤其是给新人摊主、同人创作者更多展示

的机会；要求摊主出摊前后分享谷子美图、摊
位实况，则是希望让真实的吃谷日常发声，唤
醒大家对迪美二次元基因的记忆。
“我们想打造一个自循环的传播模式。”

繁星解释，从摊主入驻、现场出摊，到线上种
草、同好奔赴，再到摊主收益提升、长期参与，
每一环都源于谷圈本身的活力，也能让迪美
的吃谷氛围被更多同好看见。
集市还严格拒盗版、拒全新未拆盲盒，以

避开与商场固定店铺的业态冲突，“让集市聚
焦中古回血、稀有谷、同人谷等特色，形成差
异化优势。”繁星强调，合规永远是第一位，他
们要做的，是让商场放心、谷主放心、摊主放
心的正规吃谷集市，不踩红线、不追短期流
量，只为守护谷圈的纯粹。
除此之外，集市还提供统一货品存放区，

严格限制存取权限，解决了地下市集摊主工
作日存货的痛点，让摊主不用来回搬运谷子，
周末能轻松出摊。
目前，集市筹备已进入摊主筛选、动线规

划及规则宣发阶段，报名热度远超预期。“咨
询量和提交量持续攀升，既有资深谷主、同人
画师、专业谷店主动报名，也有不少新人摊主
跃跃欲试。”

吃谷消费更理性、更追求质感

谈及谷子经济趋势，繁星坦言，魔都吃谷
群体的消费习惯，正在悄然发生变化。如今的
吃谷人们，早已不再盲目贪多囤谷，消费变得
更理性、更注重质感，正版、原创和稀缺性成
为核心追求，烫谷、稀有谷更是备受青睐。与
此同时，大家对线下体验和同好社交的需求
越来越强烈，比起一次性的热闹快闪，更倾向
于稳定可预期、无盗印雷区的长期市集，渴望
在淘谷的同时，收获面基的快乐。
对于集市的未来，繁星有着清晰的规划，

也有着纯粹的期待。初期先稳基础、树口碑，
把品控和运营做扎实，让谷主们逛得安心、摊
主们出摊放心；中期将推出热门 IP 特辑、节
日限定、同人专场、谷美专场等，满足不同 IP
厨、谷主的个性化需求；长期则致力于打造迪
美标志性吃谷市集 IP，成为上海二次元的固
定打卡地，定期更新主题和摊主池，让大家每
次来都能淘到新谷、认识新同好。
“我们希望，一提到迪美，大家就想到干

净、靠谱、好逛、有爱的正版同人市集。”繁星
说，让这座老地标再次成为谷圈人愿意天天
来、月月来、带同好来的地下二次元心脏，重
拾当年逛迪美的纯粹快乐。
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老牌二次元聚集地焕新，淘谷、出物有了新据点

迪美二次元摊位集市即将启幕
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30款厨房湿巾，使用体验哪家强
上海市消保委从安全性、去污力等方面开展比较试验

在快节奏的现代生活中，厨房清洁湿巾
正凭借便捷、卫生、高效等优势，成为传统清
洁用品的优质替代选择。
为帮助消费者选购安全、清洁力强、使用

体验佳的厨房湿巾，近日，上海市消保委开展
了相关比较试验。结果发现，30 款样品在安
全性上均符合宣称执行标准，怡恩贝、永辉优
选、山姆等样品在安全性、去污力、使用便捷
性、体验感和除味效果等方面表现较优。
本次比较试验共计购买了 30 款厨房湿

巾样品（21 款来自天猫、抖音、京东等电商平
台，9 款来自盒马、山姆、麦德龙等商超）。
比较试验围绕消费者关注的安全性、去

污力等方面，参照 GB/T 27728.1-2024《湿
巾及类似用途产品 第 1部分：通用要求》等
标准，对样品的安全性、清洁能力、使用体验
展开测试。
结果显示，在安全性上，30 款样品均符

合宣称执行标准。
新发布的GB/T 27728.1-2024《湿巾及

类似用途产品 第 1部分：通用要求》于 2025
年 10 月起实施，新增了对甲醛、甲醇等物质
的限量要求。本次试验的 30款样品中，24款

样品执行新标准。经测试，所有样品均符合其
执行标准的要求。
在清洁能力上，30 款样品去污力差异明

显。
部分商品宣称具备 20 倍甚至 34 倍去污

力，或标注“强力清洁”“高效去污”，但消费
者往往难以辨别其实际效果。为此，本次比较
试验参照现行标准要求，测评样品有效成分
对日常厨房轻度油污（如灶台表面浮油、餐具
残留油渍）和重度油污两个场景的去污能力。
结果发现，30 款样品基础去污力均符合

标准要求，但样品间差异明显，最高值与最低
值相差 2.1 倍。在重油（油污陈化 1 天）去污力
测试中，差异更为显著，最高值与最低值相差
达4.5 倍。综合两个场景，怡恩贝表现突出，永
辉优选、山姆、洁柔面子、德佑、SnowDream
等品牌表现较好。
在使用体验上，样品在使用便捷性、体验

感和除味效果等方面存在差异。
厨房湿巾如泡沫过多，在使用过程中容

易残留，需再次擦拭，会影响使用便捷性。因
此，不少样品宣称“低泡、免洗”。本次比较试
验测试了样品即时和 5分钟后泡沫变化。结
果发现，6款样品 5分钟后基本无泡沫，可实
现一次清洁的效果。
在同等去污能力下，含液量越高湿巾越

湿润，单次可擦拭面积也相应更大。测试发
现，样品含液量最高值为 4.1 倍，最低为 1.7

倍，两者相差超过 2倍。
测试还发现，屈臣氏、维达等高价品牌的

样品添加了柠檬护理成分、APG 活性因子等
护手成分，对使用者双手更为友好。
另外，目前市面上不少厨房湿巾通过添

加天然除味成分（如柠檬提取物、西柚精油、
椰油精华）或采用异味吸附技术，以增加除异
味效果。本次比较试验通过志愿者评价发
现，所有样品均无刺鼻异味，但除味效果存在
差异。

【消费提示】

选购时， 建议优先在线下商超或品牌官
方旗舰店购买，避免选购无执行标准、无生产
厂家信息的“三无产品”。 可关注标有“无金属
腐蚀”“无甲醛”“无荧光剂” 等说明的厨房湿
巾，并优先选择具备第三方检测报告的品牌。

使用时， 建议清洁餐具和厨具后再用清
水二次冲洗。 使用后应及时洗手，避免长时间
接触皮肤。 在使用有甲醇检出的产品时应佩
戴手套。

晨报记者 徐妍斐


