
仙人掌雨棍能听潺潺流水声、毛绒盆栽解锁无压力园艺……

上海植物园文创店正式亮相
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沉浸式空间：
不止文创店，更是植物美学馆

户外下着大雨，冲进“上植印象”旗舰店的那一刻，
眼前一亮。店里，没有传统商铺的商业喧嚣，取而代之的
是原木肌理、盎然绿植与自然光影交织的通透氛围，琳
琅满目、透着设计感和时尚感的各种植物文创或摆放或
悬挂在各处空间。
“我们的空间设计以‘绿意生长’为灵感，一步一

景皆显自然意趣，打造一座微缩版植物美学馆，让游客
即便不消费，也能在逛赏中收获植物知识与心灵治
愈。”上海植物园副园长张守锋表示，团队打造的绝非
单一文创商店，而是集文化展示、创意体验、休闲交流于
一体的自然美学空间，承载上海植物园五十余年科研底
蕴与文脉传承，让游客在沉浸式场景中感受植物的诗意
与温度。
店内有超百款文创，覆盖日常生活、收藏纪念、科普

教育、解压治愈等多元场景，从明星植物 IP 到花卉节经
典元素，从海派创意到植物科技，每一件产品都藏着植
物园的故事。
品类上，涵盖刺绣、毛绒、真植物手作、果壳种子等

多种工艺，冰箱贴、摆件、家居饰品、解压工具、园艺工具
一应俱全。其中，宝华玉兰、春兰“环球荷鼎”限定刺绣
冰箱贴，毛绒植物盆栽、真植物压花摆件、果壳摇铃、仙
人掌雨棍等，将植物生命之美、艺术之韵、科学之趣完美
呈现，让自然之美以可触摸、可体验的形态融入日常。
店内，有一座咖啡吧，可以选购咖啡或者植物冷泡

茶，比如幽兰牡丹冷泡茶等。如果是晴好的日子，可以拿
着咖啡到户外坐一坐。外摆区，白色浪漫的木绣球正盛
开，而更远处，则是整个植物园的风景。
“这里很漂亮，很多东西都很有意思，即便不买东

西，也有收获，比如认识了好几种植物。”一位顾客说，
逛了一圈，感觉心情也变好了。记者注意到，尽管今天雨
势不小，但仍然陆陆续续有顾客前来，包括多名外籍游
客。

解锁无压力园艺，
听仙人掌雨棍发出的潺潺流水声

“可疗愈的植物美学”是这间文创店的核心理念之
一。所以，这里有多款治愈系文创，成为年轻人的“情绪
搭子”。
店内的仙人掌雨棍堪称解压神器。店长杨杰将仙人

掌雨棍缓慢转动，只听内部种子果实滑动，发出潺潺水
声，如同置身森林溪流，温柔驱散焦虑与压力。一旁的
“疗愈墙”挂满果壳手摇铃，天然果壳串联而成，摇晃时
流淌出微风簌簌、溪水叮咚的自然白噪音。“这些都是
纯手工制作，让每一串纹理、音色都独一无二，是午休、
睡前助眠的绝佳伴侣。”杨杰介绍，这类声音疗愈产品
备受上班族青睐，试运营期间销量持续走高。记者注意
到，为了方便顾客辨识这些奇奇怪怪的种子，墙上还特
地手绘了科普图。
毛绒盆栽系列则是“植物杀手”的福音，以郁金香、

向日葵、灵芝、绿天鹅绒海芋等为原型，植株根部带圆形
土球，可自由搭配不同毛绒花盆，随心组合成专属盆栽。
无需浇水、施肥、养护，就能拥有永不凋零的绿意，软萌
质感治愈力十足。正在选购的市民张小姐笑道：“我养
什么死什么，这种毛绒盆栽完美适配我，不用费心就能
拥有植物陪伴，太治愈了。”
此外，药香珠手串融合东方香道与植物疗愈，以沉

香、檀木香、龙脑薄荷等草本手工搓制，淡淡草木清香萦
绕腕间，兼具装饰性与疗愈感；彩叶芋造型擦手巾、榼藤
果小包挂等小物，细节处尽显植物巧思，让自然气息渗
透生活点滴。

爆款卖断货：
植物冰箱贴成顶流，科普与消费双向赋能

杨杰介绍，试运营期间，“上植印象”多款产品售罄

补货，其中真植物系列与限定刺绣冰箱贴堪称“顶流”，
成为游客必买的收藏好物。
记者看到，店内冰箱贴款式多达五六种，刺绣款、压

花款、亚克力款、滴胶款各具特色。今天首发的上植限定
款宝华玉兰刺绣冰箱贴，以园区重点保育的珍稀濒危植
物为原型，宝华玉兰是上海特有珍稀物种，野生开花个
体仅 145株，堪比植物界“大熊猫”。上海植物园历经
近十年保育扩繁，成功培育上海首批稳定成活的迁地种
群，这款冰箱贴用精细丝线复刻花瓣形态，搭配赏瓶造
型，“一贴一景、一花一瓶”，兼具美学价值与科普意义。
春兰“环球荷鼎”刺绣冰箱贴同样是限定爆款，它

是春兰荷瓣名品，曾作为国礼赠予国际友人，刺绣工艺
还原其优雅姿态，辅以太湖石等江南元素，成为可收藏
的微缩自然艺术。杨杰透露，外国游客尤其偏爱带“上
海”字样的压花款，兼具纪念意义与地域特色。
真植物冰箱贴、摆件同样人气火爆。品牌主理人姚

涔晨介绍，这些冰箱贴和摆件内部的植物都是真的，经
专门工艺处理，每一件都保留了植物的原始纹理，将自
然本真永久封存，“比如这个猪笼草冰箱贴，做的时候
不能把它的捕食瓶子压坏，所以很难。冰箱贴后面的卡
片也是特地为上海植物园设计的，卡片上有个隐藏彩
蛋，写着‘请你照顾好这个植物’。”
带着孩子游园的李女士表示：“以前逛植物园只看

景色，现在能买到创意文创，孩子喜欢毛绒盆栽，边玩边
学植物知识，很有意义。”
张守锋表示，开设文创店初衷是让植物科研成果与

保育故事走出实验室、园林，以轻盈日常的方式融入生
活，让高冷科研变成有温度的日常物件，既传递植物保
护理念，又满足市民情感需求。未来，“上植印象”将依
托园区物种与科研优势，开发更多兼具科学性、艺术性、
实用性的产品，联动本土设计师、非遗传承人、青年艺术
家，推出主题快闪、手作工坊、艺术家联名等活动，持续
丰富品牌内涵。据悉，“上植印象”文创店与“火出圈”
的杭州植物园文创店隶属同一品牌，这也是该品牌在上
海的首店。

晨报记者 郁文艳 摄影报道

转动墨西哥仙人掌雨棍能听到潺潺流水声；自由组合永不凋零的毛绒植物盆栽，解锁无压力园艺；还有
猪笼草等各种真植物冰箱贴、 限定款宝华玉兰和环球荷鼎珍贵植物刺绣冰箱贴……近日， 上海植物园文创
“上植印象”旗舰店在试运营两周后正式亮相，走进这家文创店，不像走进了商店，而是来到了一座植物美学
空间。 店长杨杰介绍，试运营期间，多款文创卖断货。

仙人掌雨棍

用云南一种植物的豆荚做的文创 各种果实外壳做的手摇铃


