
顶流“踢”上世界杯了！
联名系列热门款线上开售即秒空，LABUBU明星朋友还将亮相世界杯赛场
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“昨晚抢到了搪胶毛绒挂件，一大早就赶
来提货，这次联名又看球又爱 LABUBU 的我
简直不要太爱 。 ”4 月 2 日泡泡玛特 THE
MONSTERS 与 FIFA 世界杯联名系列线上
开售即秒空，4 月 3 日线下门店也迎来抢购热
潮，在上海环贸、世茂广场等店一早便有消费
者到店提货，以及抢购迷你包等周边。在二手
平台上，该系列核心单品溢价超 25%。

据悉，LABUBU 下半年将推 4.0 系列 ，6
月还将亮相世界杯赛场， 泡泡玛特还为其筹
备了绘本、 电影等内容， 持续加码这一超级
IP。

联名系列热门款上线即秒空

4 月 2日晚 10 点该系列正式线上开售，
多款核心单品火速售罄，记者看到，泡泡玛特
天猫旗舰店搪胶毛绒公仔、挂件等产品开售
链接刚上线便显示无货，不少消费者直呼“手
速慢一秒就陪跑”，上海线下门店自 4 月 3
日 10点开启发售以来，同样迎来抢购热潮，
“一大早就有人过来，到店顾客几乎都会专程
来看看这个系列的周边，目前手机挂绳和迷
你包卖得比较好。”泡泡玛特环贸店店员告
诉记者。
此次泡泡玛特以超人气 IP LABUBU为

核心打造的世界杯联名系列，将潮流艺术与
足球热血深度融合，推出了多款兼具收藏价
值与实用性的单品。其中 599 元的 Catch
the Win 搪胶毛绒公仔堪称系列 C 位，
LABUBU化身绿茵 10 号球员，身着可穿脱
的世界杯定制球衣，搭配可拆卸大力神杯等
细节，萌酷与热血兼具；129 元的搪胶毛绒挂
件则以大头包造型设计，内置拉链可收纳小
物，实用性与联名氛围感拉满，两款单品成为
线上抢购的“抢手货”。
此外，这次还推出迷你挂件灯盲盒、长挂

绳盲盒、开瓶器冰箱贴、玻璃杯、足球迷你包
等产品，也让世界杯赛场氛围融入日常消费
场景。

活动的火爆直接带动了二手交易市场的
热度，记者在闲鱼、千岛等二手平台上看到，
原价 599 元的搪胶毛绒公仔已出现溢价，卖
家转手价格区间在 650-750 元，较原价溢价
超 25%，部分卖家还标注“现货秒发”吸引玩
家下单。
上周五一早就来到上海环贸广场泡泡玛

特门店的顾客许女士，40 多岁的她脚步匆
匆，只为提取昨晚线上蹲守抢到的 LABUBU
世界杯联名搪胶毛绒挂件。“昨晚 10点一到
就立马下单，手慢一点就没了，我既看世界
杯，又一直喜欢 LABUBU，这个联名款真的
很难不爱。”
许女士表示，这是 THE MONSTERS

首次正式体育跨界合作，且拥有 FIFA 官方
正版授权，兼具 IP 价值与赛事情怀，是潮玩
与体育收藏的双重稀缺品，溢价也在情理之
中，“我自己也打算去‘岛’上看看公仔，有合
适的就买一个。”
和许女士一样被这次联名系列吸引的还

有王女士，她家中有一双儿女，大儿子在上小
学，小女儿在幼儿园，家里的沙发上早已摆满
了各种泡泡玛特潮玩，这次虽没有抢到搪胶
毛绒公仔，还是特意到店来看看实物，“两个
孩子和我都喜欢 LABUBU，昨晚就看了直播
没有抢到，今天远远看到了这个大娃就过来
看看，潮玩的可爱加上足球的热血，儿子很
喜欢。”

LABUBU明星朋友
将在 6月亮相世界杯赛场

LABUBU的火爆并非偶然，其背后是泡
泡玛特对该 IP的持续深耕与布局。
3月 25 日下午，泡泡玛特召开 2025 年

度业绩发布会。首席运营官司德表示，
LABUBU将在下半年推出 4.0 系列和艺术家
联名系列，希望带给消费者更多惊喜。此外，
LABUBU明星朋友也会继续“全球出差”，
将在 6月份亮相世界杯赛场，在年底参与第

100届美国梅西百货感恩节大游行等活动。
值得一提的是，LABUBU 家族的十周年

全球巡展也持续登陆世界各地，为全球粉丝
带来更多故事性的内容表达，持续加深与消
费者的情感连接。
从中长期规划来看，LABUBU 也将有绘

本、电影等内容形式，均处在筹备阶段，通过
更加丰富多元的内容助力 LABUBU 走过下
一个十年。
在当下的消费市场中，消费者更愿意为

兼具情感价值与收藏价值的小物件买单，泡
泡玛特精准抓住这一趋势，通过 LABUBU与
世界杯的跨界合作，将潮玩文化与体育文化
结合，既满足了潮玩爱好者的收藏需求，又触
达了广大球迷群体，实现了双重破圈。而泡泡
玛特对 LABUBU 的长线布局，也让这一 IP
的生命力持续提升，未来有望成为兼具国际
影响力与多元内容的超级 IP。

晨报记者 王丽芳

清明假期的上海香港名店街与迪美购物
中心连通处一角，从浦东坐地铁赶来的 05后
摊主云墨正低头整理着摊位上的谷子，这个
刚春考考上大学的准新生，将家里囤积的未
定事件簿、恋与深空、光与夜之恋相关周边一
一摆开。
吃谷 2年不到，作为诚一党，她攒下了

4000 多元的谷子，如今借着繁星HP+ 幻梦
市集的摊位，一边出物回血，一边继续自己的
“吃谷”爱好，“把看够的柄图出给更需要的
同担，再买新的，这是一种循环。”
自落地不足一月，繁星HP+幻梦市集便

以每周 150个摊位的火热规模、精准的社群
运营、持续的扩容规划迅速跻身上海二次元
谷子圈的新晋焦点，成为沪上二次元爱好者
淘谷、出物的热门去处。
清明假期里，这里不仅有摊主忙着出物

回血，更有不少爱好者专程赶来淘谷，90 后
小赵从闵行坐地铁赶来，花 160 元买下一个
玲娜贝儿毛绒挂件，“特意来逛逛，挑个小礼
物送给妹妹，这里的款式还挺多的。”00后小
林则抱着刚淘到的《明日方舟》通行证爱不
释手，“从小红书上看到摊主的笔记，特地过
来淘谷，喜欢线下逛买的感觉，每次看到自己
淘来的东西更有回忆感。”
市集里，摊主们的出物初衷各有不同，

有人为回血，有人为打发时间，却都在这里

收获了别样的体验。“我们的初心其实特别
纯粹，就是想为所有二次元同好搭建一个真
正能落地、能交流、能‘回血’的线下阵地。”
主理人繁星坦言，团队从筹备之初，便主打
“低门槛、高包容、重体验”，30-60 元不等的
摊位费策略让新手摊主与资深大佬都能轻
松入驻。
“摆了两天就回血 1000 多元，这周虽然

少点，但也达到预期了。”云墨的摊位从正摊
挪到了 4月 6日免费的自由谷区，还抢到了
一号位置，她直言线下摆摊比线上更省心，
“闲鱼要收手续费还得打包，线下当面交易，
快多了。”
摆摊之余，她还在这里认识了新伙伴，两

人一起拼摊，“一个人看摊没法走开，拼摊能
互相照应，还能聊聊天，这里没有恶意竞争，

大家都很友好。”
一位主打 2.5 次元谷子的摊主则表示，来

摆摊主要是和朋友一起消磨时间，“我的谷子
客单价高点，基本在 60 元一个，都是我自己
从海外带回来的，出几单就能回本，认识的朋
友都会过来看看，挺热闹的。”还有摊主坦言，
因家里谷子太多或是退坑才来出物，“钱不重
要，主要是把东西出掉，给它们找个新主人。”
而免费的谷子寄存仓库也解决了谷子收

摊后存放的后顾之忧，“摆完摊不用拎着大包
小包回去，直接存进仓库，下次来取就行，很
放心。”云墨说。
随着人气飙升，“供不应求”成为市集发

展的甜蜜烦恼，为此主办方果断启动了扩容
计划，重磅拓展了名店街与迪美相通处 400
平方米的专属店铺，并规划进一步扩展迪美
内场区域。繁星介绍，扩容不仅是解决场地紧
缺，更是为了全面提升体验，新区域将优化整
体动线设计，让爱好者逛展更舒适，也为摊主
提供更优质的展示条件。
以热爱为底色，以同好为核心，这个二次

元主题市集正在迪美汇聚起点点星光。繁星
也定下了坚定的目标：“我们要在保持低摊位
费的同时，将迪美繁星集市打造成上海规模
最大、氛围最好的二次元谷子集市。”

晨报记者 王丽芳

落地不足一月每周 150个摊位，摊主回血、顾客淘谷各得其乐

藏在迪美的二次元市集打造淘谷友好生态


