
“大地”风雨衣焕发新生，黄渤、咏梅也来定制

百年老字号解锁“上海定制”新范式
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“我有一件红色的‘大地’风衣，是妈妈给我的 ，质量巨
好，现在还能穿！ ”上世纪八九十年代，国人以拥有一件新款
的“大地”风衣为时尚标志，不少老上海人的衣橱中至今可能
还保存着一件，即使自己不穿了还能传给孩子。 时光荏苒，受
多方因素影响，到了 1990 年代后期，“大地”逐渐淡出了大众
视野。

但这些年它其实并未消失，而是积极转型，静待老树发新
芽。 第 27 届上海国际电影节、2026 上海时装定制节……不难
发现，“大地”的身影近来又开始频频出现在大家面前，昔日的
上海滩风雨衣鼻祖如今在定制市场又有了一席之地。

记者走访时发现，来“大地”定制的客人除了文化演艺界
人士，也有咱们身边的普通人。 他们有的是年轻时就穿过“大
地”经典风雨衣，因为对品牌的认可，人到中年还会专程过来
定制风衣；有的是妈妈当年买不起“大地”风雨衣，如今在女儿
人生的关键时刻带着她来定制旗袍……这个近百年的老字号
品牌已然焕发新生，解锁了“上海定制”的新范式。

有人来定制情怀，有人来替长辈圆梦

在茅台路的“大地”高级定制门店里，李先生正对着试衣
镜，缓缓抬手、转身，指尖抚过风衣挺括的肩线与流畅的腰腹
线条，难掩眼底的动容。李先生年轻时候就喜欢穿“大地”的
风雨衣，几乎每个新款式都没错过。后来年纪大了，人也发福
了，再拿以前的风衣出来穿就觉得肩线垮、腰腹紧绷，抬手、开
车都不舒服。他表示：“买新的成衣又总觉得不合身、不够体
面。知道这边可以定制，我就想来做一件真正属于自己的风
衣。”
设计师为他调整了肩斜、收了腰身、加长了袖弯、优化了

衣长比例，在保留“大地”经典风衣结构的同时将面料换成了
挺括的进口防泼水的棉质面料，内衬做了防滑肩设计，就连口
袋位置也根据他日常用手机的习惯微调了。“这是我第一次真
正感受到‘量身定制’的底气，不卡肩、不勒腰，正式场合撑得
起气场，日常穿又自在！”李先生说。
另一边，钱女士陪着妈妈来拿定制的宋锦马甲。她向记者

介绍：“去年年底结婚时，我曾在‘大地’定制了一件旗袍，上
身之后亲戚朋友纷纷夸赞合身又雅致，这次便特意带着妈妈
前来定制两件马甲。”
谈及在人生重要时刻选择“大地”定制旗袍的缘由，钱女

士坦言：“我妈妈是土生土长的老上海人了，她年轻的时候
‘大地’风衣风靡一时，只是碍于价格一直没能入手，但心里
一直觉得这个牌子好、值得相信。正因如此，在我婚前试穿多
款成衣旗袍均不满意时，她就带我来这边定做了。”
彼时婚期将近，时间格外紧张，整体制作周期不足一个

月。“大地”的设计师先为她敲定整体版型，从服装款式、面料
选择，到衣身纽扣等细节配饰，均逐一沟通确认，仅用两周便
完成了旗袍初版制作。而钱女士当时正处于塑身阶段，身形持
续变化，设计师又根据她的体型进行了细致修改。最终，这件
定制旗袍仅用三周多时间便全部完成，恰好赶在婚礼前顺利
交付，解了她的燃眉之急。
钱女士表示：“我妈妈现在的身材有点矮矮胖胖的，穿风

衣可能不那么适合，所以这次选择来定制了马甲，也是帮她圆
了年轻时的心愿。”母女俩定制的马甲选用了钱小萍大师的宋
锦面料，量身打造的版型能够很好地修饰中年女性的身材，巧
妙遮盖身形上的不足。“以后她和老姐妹聚餐、参加同学聚会，
穿上一定能得到大家的夸赞。”

黄渤、咏梅也穿老字号“大地”的高定

不少名人明星也都相信老字号的实力！在 2026上海时装
定制节上，记者就看到了“大地”，它带来了 2套为第 27届上
海国际电影节金爵奖主竞赛单元评委黄渤和咏梅量身定制的
礼服。
“大地”品牌设计师琚昕介绍：“咏梅这套服装的面料工

艺十分特殊，亮片均由贝母制成并织入面料之中。近看光泽密
集闪耀，远看则呈现柔和微闪效果。设计上融合中西风格，提
取中式传统对襟元素，搭配西装结构，既有中式领型韵味，又
不失现代利落感，穿着于隆重场合不显刻板，更显优雅大气。”
黄渤的礼服同样藏着巧思，暗纹设计远看不甚明显，但光

线折射下几何瑞兽纹样若隐若现很是精巧。“这款上衣采用非
遗香云纱面料，凉爽透气且自带筋骨感，能很好地撑起外套廓
形。剪裁上融合中西设计，保留中式传统连袖结构，运用中式
经典斜襟设计，后背分割线则采用西式三开身裁剪，兼具传统

韵味与现代工艺质感。”琚昕说。
当时，“大地”为 7位主竞赛单元的知名导演兼演员都定

制了礼服，每一位都反馈非常满意，甚至有导演在红毯等多个
场合穿着。琚昕表示：“他们认为这系列服装既彰显了个人气
质，又极具东方韵味的高级感，在红毯上展现了独特的‘上海
风采’。”
看到这里，不少市民或许会关心，如果我想去做一套高端

定制需要多长时间？价格又是多少呢？琚昕表示，一套高级定
制服装从初次沟通、量体、试穿胚衣到最终成品交付，通常需
要4-8周左右的时间，复杂款式或特殊面料可能更长。价格通
常从数千元起步，根据面料、工艺复杂程度和款式不同，价格
区间较广，高级礼服或复杂定制可达数万元乃至更高。

“大地”风雨衣里镌刻着海派时尚的初代记忆

那么在进军定制市场之前，老字号“大地”又有怎么样的
故事呢？1927 年，宁波慈溪人陈汉泉先生与人合资创办了永
新服装公司，这是“大地”品牌的前身，最初经营的是帽子、男
女呢绒服装及大衣。后来注册了“A.D.K.”品牌商标，意为“亚
洲服装之王”，是中国最早的本土服装品牌之一。上世纪 50年
代，通过公开征集，“A.D.K.”正式更名为寓意“誉满全球，名
闻大地”的“大地”牌。2014 年，“大地”品牌被认定为“上海
老字号”，百年底蕴自此扎根上海时尚文脉。
而说到“大地”最广为人知的产品，那肯定是风雨衣了，

不少老上海人的衣橱中至今可能还保存着一件。市民柳小姐
就有一件妈妈给她的红色“大地”风衣，她说：“这件风衣是当
年我爸爸买给妈妈的。后来有段时间我热衷于买古着，妈妈知
道以后就提到这件风衣她自己平时已经不穿了，我试了一下
很合身就给我了。质量非常好，这么多年了可以说一点点破损
都没有。”春秋季节的时候柳小姐经常穿这件红色风衣，她觉

得很有港风效果、很时尚，而且当年的款式时至今日每次穿出
去都几乎被夸。
据了解，上世纪 30年代末 40年代初，永新开始转产防雨

布雨衣，并成功推出了国内乃至亚洲最早的风雨衣产品，解决
了人们以往只能依赖蓑衣、钉鞋等传统方式挡风避雨的难题。
这款风雨衣成为当时上海滩最时尚的单品，在市民心中树立
了“新奇”与“洋气”的深刻印象，开启了海派时尚风雨衣的
先河。
到上世纪 80 年代，人们开始讲究穿衣打扮，中国服装业

也迎来了发展高峰期。据老职工们回忆，当时都是客户到厂里
等着发货，根本用不着销售员出去推销。
当然，“大地”风雨衣好卖的原因不仅仅是因为好看、时

髦，它的功能性也很强。创始人陈汉泉以腊线防雨卡其替代橡
胶，解决了传统雨衣味重、不透气的痛点，实现了式样新颖、晴
雨两用的实用与经济性。据介绍，那个时候“大地”的产品及
面料频频获奖，曾先后荣获国家质量金质奖、银质奖；其“防水
透湿涂层雨衣”被国家科技部等四部委评为国家级新产品；还
连续八年被推荐为“上海名牌产品”。
时代的齿轮在飞速运转，进入上世纪 90 年代，地处上海

中心城区的永新厂被列入“关停并转”的污染企业名录，全厂
将织布、印染、成衣制作三个主要车间分别转移并转制。再加
上随着中国服装市场开放度提高，一些国际知名品牌进入中
国，又有羽绒服、夹克、冲锋衣等新兴服装品类崛起，市场竞争
越来越激烈。受多方因素影响，之后很长一段时间里，曾经流
行的“大地”风雨衣逐渐消失在人们的视野之中。
但其实品牌并未停下前行的脚步。21世纪初，在上海服装

集团的统一规划部署下，“大地”启动系统性转型，在传承经典
工艺与品牌基因的基础上，突破单一产品范畴，向高附加值的
定制化、功能化领域拓展。设立了专门的技术中心，全力进军高
端个人定制及功能性职业服、团服定制市场，开辟全新赛道。
在高端个人定制领域，“大地”实现了百年手工艺与现代

智能科技的深度融合。一方面，将风雨衣制作的精准剪裁、功
能性面料等融入西服、夹克等服饰的定制中。另一方面，引入
现代高级定制的 CAD/CAM设计制版系统，建立了客户专属
版型数据库，通过智能科技实现版型调整更高效。还引进了
IMUSE AI 生图改款技术，让定制客人在设计阶段就能实现
从“想象”到“看见”的沉浸式体验。现在的“大地”从标准化
成衣变身“一人一版”，将老字号“耐用、实用”的传统认知升
华为“专属、匠心、科技”的现代高奢品牌形象，突破了老字号
固有的年龄圈层，让更多年轻一代爱上了新的“大地”。
明年，“大地”将迎来 100 岁的生日，眼下历经近百年的

风雨洗礼与转型探索，它的老字号焕新之路也愈发清晰：要更
契合时代方向，要在兼具功能性的情况下更加贴近潮流，也要
更好地服务于大众生活。也很期待在百岁生日之际，这个老字
号又会带来怎样让人眼前一亮的新故事，续写属于海派时尚
的全新篇章。

晨报记者 商依琳


