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1102 进博会
“全勤生”“新生”齐报到

今年进博会有哪些值得期待的亮点

全勤生、老朋友的“进博溢出效应”

如果要为进博会的“溢出效应”寻找一个最生动的注脚，
来自美国的芳香护理企业多特瑞作为“全勤生”无疑是最佳
候选。
2018年首届进博会，刚刚进入中国市场四年的多特瑞抱

着“试一试”的心态，租下一个仅 9平方米的展台。就是这方
寸之地，让多特瑞收获了 3.8 亿元的意向订单。“此后我们年
年参展，展台面积从 9平方米扩展到 200 平方米，采购金额攀
升至 10亿元。”多特瑞中国公共关系资深总监刘玮向记者回
忆道。
进博会带给多特瑞的不仅是商业上的腾飞，更深刻地改

变了企业的全球战略布局。从 2019 年起，多特瑞每年都会在
进博会上全球首发一款源自中国原材料的植物精油产品。截
至目前，已有 23种中国原材料被纳入其全球供应链体系。今
年，多特瑞将首发中国紫苏精油，继续践行“买进来、卖出去”
的内外双循环路径。
德国企业费森尤斯医疗则是进博会的“老朋友”。费森尤

斯医疗大中华区商业运营副总裁刘韦霆介绍，作为血液净化
领域企业，费森尤斯医疗本届进博会将带来全新一代体内透
析机、高容量血液透析滤过平台等创新产品，同时将德国精密
制造工艺与中国前沿供应链优势相结合，面向全球市场输出
中国制造。“我们希望借助进博会的溢出效应，吸引更多上下
游合作伙伴，打造血液净化领域的生态圈。”
同样作为多年参展的“老朋友”，今年三养食品将第七次

亮相进博会舞台。提起三养，消费者最先想到的往往是那款风
靡全球的“顶流”———火鸡面。
从 2020 年通过代理商模式初试水，到 2021 年设立中国

总部独立参展，再到如今进入中国市场六年、稳步推进本地化
发展。2023 年，三养在进博会上推出韩式甜辣炸鸡口味火鸡
面，2024 年带来泰式咖喱蟹味火鸡面，均为中国消费者量身
研发。2025年三养食品也是携全品类产品亮相进博会。三养
食品的进博故事，是一家全球综合食品企业读懂中国、深耕中
国市场的生动缩影。
在进博会收获了对中国市场的信心之后，三养食品位于

浙江嘉兴的生产基地目前正在加紧建设中。这是集团在全球
布局中设立的首个海外生产基地，总投资额约 10 亿元人民
币，预计投产后每年可生产约 8亿 -10亿份方便面，显著提升
三养食品在中国市场的供应保障与响应能力。
作为进博会的“老朋友”，阿迪达斯也将进博会作为连接

全球资源与中国市场的桥梁。在去年的第八届进博会上，阿迪
达斯以“三条纹能量在中国”为主题，带来了 2026 年世界杯
官方比赛用球的中国首秀，以及多国国家队主场球衣的首发
亮相。
而在展会之外，阿迪达斯还将进博展示转化为实实在在

的市场行动。世界杯系列产品在展会结束后陆续上市，从展台
走向街头。以“新中式”为代表的本土创新产品，不仅在中国
市场受到热捧，更远销海外，在很短的时间内售罄。今年阿迪
达斯将继续在进博会上展示运动科技与本土文化融合的最新
成果。

“新生”报到：
好吃的乳酪、好用的涂料、尖端的医疗

在本届进博会上，上海恩波路食品有限公司将首次亮相。
这家成立于 2007年的本土乳制品企业，专注于新鲜干酪、酸
奶和酸奶油等发酵乳制品的研发生产。
进博会对恩波路而言不仅是展示的舞台，更是对接全球

资源的窗口。公司通过进博会平台与欧洲核心原料供应商建
立合作，引进高纯度乳清粉和高活性乳酸菌菌种，搭配本土长
三角奶源，打造出马斯卡彭、布拉塔等高品质新鲜奶酪。旗下
干噎酸奶、乡村干酪、希腊式酸乳等一系列产品一度是社交媒
体上深受年轻人喜欢的网红产品。
2024 年，恩波路荣获“专精特新”中小企业和国家高新

技术企业认定。今年首次参展，恩波路希望借助进博会平台，
向海内外展示中国本土原制奶酪品牌的实力，“以优质乳制品
扎实推进乳制品的国产替代进程”。

在技术装备领域，本届进博会将迎来一位重量级 “新
生”，拥有 230 余年历史的全球涂料巨头阿克苏诺贝尔。从
C919大飞机的防护涂层到“爱达·魔都号”邮轮涂料，从珠江
三角洲水资源配置工程到以电子束固化技术，阿克苏诺贝尔
旗下多乐士、国际、新劲等品牌产品和技术已深度嵌入中国高
端制造与公众生活。
阿克苏诺贝尔中国区总裁殷涛表示：“进博会所释放的平

台效应和溢出效应，为我们参展注入了坚定的信心。我们期待
不仅将全球领先技术快速导入中国，更将推动新的科创成果
在此落地。”从“见证者”到“参与者”，阿克苏诺贝尔的进博
首秀备受期待。
本届进博会医疗板块最令人瞩目的“新生”之一，当属中

国生物科技服务控股有限公司。目前，公司已将全球唯一获批
上市的 BNCT（硼中子俘获治疗）成套设备及药械组合方案引

进中国，并在海南博鳌建成了全国首个 BNCT商业化治疗中
心。
公司董事会主席刘小林介绍，BNCT是一种全新的“细胞

内照射”肿瘤治疗技术，患者接受含硼药物输注后，药物会高
度富集于肿瘤细胞内部，再通过中子照射“引爆”预埋的含硼
药物，实现对肿瘤细胞的精准杀伤。每次治疗仅需 40分钟，且
可重复进行。
目前海南的治疗中心已治疗 40 余例晚期、不可手术或复

发难治的头颈部癌症患者，三年随访完全缓解率达 52.87%。
“也就是说，以往这些患者生存期只有两三个月，现在超过半
数的患者实现了三年生存。”刘小林表示，“我们希望通过进
博会这个平台，让这项尖端技术从海南示范中心走向全国，惠
及更多患者。”

晨报记者 王 琛

7月 27 日，第九届中国国际进口博览会迎来倒计时 100 天。 一批批“新老朋友”已整装待发，医疗、消费品、食品、技术装备等各领域的多家参展企业集
中“剧透”，既有连续九届从未缺席的“全勤生”，也有满怀期待首次赴约的“新生”。

你爱的“韩式甜辣炒鸡味火鸡面”今年还会亮相吗？ 网红款“酸奶干酪”到底有多好吃？ 而和我们的生活息息相关的医疗技术目前有了哪些新突破？ 进
博会的平台效应和溢出效应正在凸显，今年的参展企业依旧“神仙打架”。


