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吴良材×阿里千问共同打造上海首家千问 AI 眼镜全国旗舰店

强强联手重塑智能视光消费新生态
新闻晨报记者 钱鑫

当大模型 AI 浪潮持续重构消费电
子赛道， 下一代随身交互终端智能眼镜
正迎来从实验室走向大众日常的关键转
折点。

8 月 12 日，百年视光老字号吴良材
联合阿里千问 AI，共同打造的上海首家
千问 AI 眼镜全国旗舰店，于上海南京东
路 719 号启幕。 本次开业盛典集结商业
集团、AI 科技企业、 上海元启元宇宙产
业促进中心、上海市多媒体行业协会、上
海虚拟现实产业协会、 主流媒体等多方
重磅嘉宾， 以一场兼具仪式感与行业深
度的高规格活动， 完成千问 AI 眼镜线
下布局在上海城市核心商圈的战略延
伸，本次活动由新闻晨报特别策划。三联
集团携手阿里千问 ，正式开启了“传统
视光专业服务+大模型 AI 智能硬件”融
合消费的全新范式。

凯一边是扎根城市核心商圈、 积淀三百年
专业视光服务底蕴的老字号吴良材， 一边是
手握自研千问大模型技术、 深耕智能穿戴硬
件的科技头部企业，二者强强联手，于上海中
华商业第一街联袂落地上海首家千问 AI 眼
镜全国旗舰店， 这并非是一次简单的品牌联
名开店， 而是有关实体零售数字化转型、AI�
硬件线下场景落地的两大行业的深度实践。

百百年年老老字字号号联联手手头头部部 AAII
落落子子南南京京路路打打造造全全国国首首店店

作为扎根上海三百余年的中华老字号，
吴良材隶属百联集团旗下三联公司， 深耕专
业验光、眼健康服务数百年，拥有线下实体渠
道、视光专业服务、大众消费信任三大核心优
势；阿里千问 AI 依托自研大模型技术，打造
G1、S1 全系列消费级 AI 智能眼镜， 深耕下
一代随身交互终端赛道。双方此次强强联合，
选址“中华商业第一街”的南京东路步行街，
打造上海首家千问 AI 眼镜全国旗舰店，是
两大品牌双向赋能、 优势互补的关键战略落
地。

门店构建“线下沉浸式体验—专业医学
验光—AI 智能硬件销售—售后全周期服
务”一体化服务链路，区别于机场店轻量化
快体验模式，核心面向城市主流消费人群、行
业从业者打造深度体验阵地。

店内设置千问全系列 AI 眼镜专属体验
区， 配备专业视光师一对一讲解产品实时翻
译、AI 识图、语音助手、全天候开放式穿戴等
核心功能，让消费者摆脱智能硬件“重科技、
轻适配”痛点，将 AI 智能眼镜与日常光学配
镜需求有机结合， 实现一副眼镜兼顾日常视
力矫正与全场景智能交互。

本次南京东路首店的开业， 标志着千问

AI 眼镜线下渠道完成重要升级：从交通枢纽
流量型门店， 进阶至城市核心商圈标杆体验
店，精准触达大众日常消费客群，补齐线下深
度体验、 专业验配服务短板； 对三联集团而
言， 这亦是老字号视光品牌拥抱大模型智能
穿戴的标志性落子———依托吴良材专业视光
底座承接 AI 硬件创新， 实现传统验光配镜
服务向“智能视光综合服务商”的业态跃迁，
为旗下老字号数字化转型、 科技消费场景落
地打造可复制标杆， 二者合力重塑智能视光
消费新生态。

齐齐聚聚各各界界大大咖咖
多多维维发发声声构构建建品品牌牌矩矩阵阵

本次新店亮相，全程高含金量内容输出，
汇聚商业、科技、媒体、元宇宙产业、通信、智
能穿戴联盟数十位行业领袖， 多维发声构建
权威品牌矩阵。

活动上午的线上打卡互动同步开放，提
前营造科技 + 老字号融合氛围。 现场上海三
联集团、阿里千问 AI、新闻晨报三方领导，分
别从老字号数字化转型战略、 千问线下渠道
布局逻辑、 媒体视角智能穿戴产业发展三大
维度，解读本次跨界合作的行业价值。

上海三联（集团）有限公司董事长辛觉
慧表示门店落地南京路， 源于世界人工智能
大会启发，是集团智能眼镜战略关键布局。三
联依托旗下老字号， 以专业视光服务为基础

搭建智能眼镜消费生态。 企业坚持兼顾护眼
专业与 AI 产品适配服务， 将携手各方推动
AI 技术落地日常消费，助力上海打造 AI 共
生之城与国际消费中心城市。 今天这家店的
开业，是三联智能眼镜战略布局的重要一步。
未来， 三联将持续完善智能眼镜线下体验网
络，让更多消费者在专业、可信赖的服务场景
中，真正走近智能眼镜。

阿里集团千问 AI 硬件销售部负责人白
云海在致辞中谈到： 南京路见证多轮商业技
术变革，品牌落地全国首店，意在让 AI 眼镜
新品类在成熟商圈接受市场检验。 合作中由
吴良材负责专业验光配镜， 千问专注将大模
型 AI 融入眼镜硬件。 当下行业普遍存在用
户不懂产品功能的痛点，AI 眼镜的核心是让
人工智能从手持工具变为面部随身伙伴。 行
业突破重点在于用户的实际使用体验， 门店
将落地沉浸式试戴、 产品经理驻店收集用户
反馈、沉淀真实生活化使用内容三大举措，成
熟模式后续将推向全国。

新闻报社社长秦川祝贺吴良材×千问
AI�眼镜全国旗舰店落地南京东路。 新闻晨
报在 7 月 17-19 日联合三联集团策划、举办
了 AI 智能眼镜市民体验周，让 AI 科技走进
市民生活， 本次门店落地正是前期科普体验
成果的延续。 秦川表示，作为主流媒体，新闻
晨报主动搭建大众与 AI 科技的桥梁， 并联
动政企、老字号、科技企业跨界融合，依托全
媒体矩阵传播上海首发经济与智能视光新业
态。

现场播放的千问 AI� 眼镜品牌宣传片，
直观展示大模型赋能智能穿戴的技术实力与
生活化使用场景。

活动的圆桌对话，聚焦《AI 如何重塑视
界未来》。 由新闻晨报记者钱鑫主持，与上海
三联、阿里千问、上海元启元宇宙产业促进中
心、 上海虚拟现实产业协会四大领域嘉宾同
台深度研讨， 围绕老字号线下渠道如何承接
AI 穿戴浪潮、千问大模型 AI 眼镜差异化竞
争优势、 上海智能眼镜产业发展机遇、AI 眼
镜与 VR 设备场景互补、 线下门店创新增值
商业模式等行业核心议题展开干货分享。

南京东路上吴良材携手阿里千问共同打
造的千问 AI 眼镜全国旗舰店， 成为了本次
论坛的核心话题。 上海三联集团副总经理沙
天兵表示， 依托南京路商圈流量优势与吴良
材三百年视光专业积淀， 携手阿里千问打造
线下体验窗口，既实现老字号守正创新，也完

成专业验光服务与 AI 智能硬件优势互补。
传统眼镜行业需跳出单品售卖思维， 向场景
化体验、全生命周期用户服务转型，主动融入
AI 产业生态。

上海元启元宇宙产业促进中心主任、上
海市多媒体行业协会副秘书长端木海婴指
出，当前行业存在跨平台生态适配不足、使用
门槛高等痛点， 上海坐拥完整智能眼镜全产
业链与专项扶持政策， 具备产业落地核心优
势。 AI�眼镜正处于规模化上升初期，民用、
工业、文旅等多元场景加速落地。

上海虚拟现实产业协会秘书长、 集之互
动联合创始人刘华宾介绍了 VR 与开放式
AI 眼镜赛道定位，二者互补共存，大模型将
同步赋能两类设备，AI 眼镜有望成为手机之
外主流随身终端。 线下门店可转型 AI 科普
空间、跨界合作试验场，以视光科技顾问、私
域长效运营打造 “硬件销售 +� 持续服务”
创新商业模式。

阿里千问 AI 硬件销售负责人白云海介
绍说， 线上成熟渠道能力搭配南京路线下门
店的体验，补齐了个性化试戴需求。 千问 AI
眼镜凭借多元光学适配方案与自研大模型生
态，突破竞品单一功能局限，依靠软硬一体能
力构筑差异化竞争力。 此次全国旗舰店进入
上海南京东路核心商圈， 则进一步拓展了千
问 AI 眼镜的线下体验和服务场景。

整场活动覆盖政企、媒体、产业协会多方
主体同台发声，打破单一品牌自宣局限，形成
跨领域、多维发声的权威背书，夯实千问 AI�
眼镜 “科技 +� 专业视光” 双核心品牌定
位。

店店开开放放深深度度体体验验
让让科科技技走走进进大大众众

在新店亮相之际， 门店一二楼将持续提
供千问 G1、S1 全系列 AI 眼镜免费试戴、专
业验光配镜一对一服务； 开业活动期间到店
选购 AI 智能眼镜，可领取专属成交礼品。

此次吴良材 x 千问 AI 眼镜全国旗舰店
上海首店开业盛典， 成功搭建科技品牌与传
统视光行业的交流平台， 完成渠道战略升级
与多层级权威品牌背书沉淀。

未来，双方将持续深化合作，依托南京路
标杆门店探索智能视光全新商业模式， 持续
推动 AI 大模型智能眼镜走进大众日常生
活，引领国内智能视光全新赛道蓬勃发展。


