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1102 关注
与图书展陈相映成趣，参展单位创新文创受读者追捧

卖爆了！ 上海书展文创火热出圈

上海高校出版社携特色文创亮相书展

位于西一馆二楼的高校出版馆，各大高校出版社纷纷携
自家特色文创亮相，与图书展陈相映成趣。其中，上海交通大
学出版社交大书院的文创产品表现抢眼。
上海交通大学出版社交大书店总经理耿爽告诉记者：“为

契合书展氛围，我们专门带来了交大建校 130 周年的特许文
创商品，品种达 60 多种。虽然展区只有 9 平方米，但琳琅满
目，颇受读者关注。线上方面，我们与书展官方联名推出的‘马
上交大运’限定套票，一经发售便迅速售罄，600 套瞬间被抢
空。线下展位同样热度不减，名校光环之下，读者对高校文创
的热情持续高涨，周末单日销售额接近 14000 元。”
为回馈读者的厚爱，上海交通大学出版社还特别设置了

“幸运转盘”互动活动———消费每满 38元即可参与一次，百
分百中奖，吸引了不少读者驻足参与。据现场销售数据统计，
上海交通大学出版社的文创在此次高校文创销售中名列前
茅。
复旦大学出版社这次带了60款文创产品参展。出版社旗

下的经世书局负责文创产品销售，据经世书局负责人马勇华
介绍，按照销量排名，读者最喜欢的文创包括盒装单校徽、校
训札记本、解压键帽挂件、透明魔方、复旦风物石头灯、老校门
星空笔记本、金榜题名书签、逢考必过书签、复旦蓝韵帆布袋。
从复旦大学出版社展位的销售情况来看，截至 8 月 16

日，其文创销售收入 5.74 万元，预计整个书展期间销售与去年
持平，主要是因为去年文创销售非常好，销售额比前年翻倍。
据上海财经大学出版社市场部副经理陈强介绍，今年首

次在书展亮相的“上财银票”通用活动受到广大读者的欢迎。
截至 8月 17日下午 3点，参与上财银票一票通用的十一家出
版社，共发放了大约 5.4 万张上财银票，实现文创销售累计约
25.7 万元，有多家出版社的文创销售额较去年翻两倍多。

沪上出版社动足脑筋做文创

在上海世纪出版集团的展区，记者发现不少上海的出版
社在文创设计方面也是动足了脑筋。上海译文出版社“七海制
造局”今年推出“天鹅浮空商店”系列 40余种新品，成为书展
期间最具话题性的文创新品之一。上周末两天，这里人山人
海，被许多白领读者调侃“文创抢疯掉”了。
“七海制造局”主理人简恒向记者介绍了这几天文创销

售的火热情况：“书展期间，市民朋友的热情都还是很高的。我
们为了保证文创产品供应，每天都补两次货，在周末的高峰期
甚至要补三次货，即便是这样也有一些文创供不应求。我们现
在看到的是经过周末，展位上的文创还是处于一个半空状态，
因为上午的补货还没来，再有一个小时就能够抵达现场，然后
继续供市民朋友选购。”
“去年我们其实是推出的永夏花园，大家已经比较熟悉

了，今年书展有很多朋友是直接奔着新品来的，所以我们带的
新品量也是比较足的。‘七海制造局’卖得最好的产品是专门
给线下活动准备的限定款礼袋，整个书展期间准备了 4000
份，预计到书展落幕时，这 4000 份限定礼袋可以全部售罄。”
简恒说。
在上海音乐出版社，不少读者正在挑选文创产品。上海音

乐出版社副总编辑杨海虹告诉记者，今年书展，上海音乐出版
社的文创产品有几方面的创新：“第一个创新是我们把文创、
图书分别做成了多款不同盲袋，分别是 99（价值 300 元），69
（价值 200 元），39（价值 100 元）。
其次是联名文创，在介绍了宛平南路 600 号的联名治愈

香氛外，杨海虹还向记者展示了一款采用扩香石制作的文创
产品，整款产品采用浮雕工艺，看上去非常精致，这是与上海
著名钢琴家宋思衡合作推出的联名款，也有很多音乐家如巴
赫、肖邦、莫扎特等的扩香石，都非常有收藏价值。
书展期间，上海音乐出版社制作的期刊盲盒全部售罄，

《音乐爱好者》杂志是在全国拥有非常高知名度的音乐刊物，
读者定位为非专业音乐人士。杨海虹告诉记者，今年出版社也
做了创新，把一些过刊三合一变成期刊盲盒，定价 27元（价值
84 元）受到读者欢迎。
在文创展位卖得最好的是各种各样的包，将音乐史上不

同时期的元素提取出来重新设计，具有音乐出版社独有的文
化属性。
上海文艺出版社、上图公司分别甄选图书与包装推出的

图书盲盒，以及唤起阅读回忆的《故事会》特色文创，引发读
者争购。上海教育出版社也贴心地准备了“考神附体”空调
毯，助力莘莘学子。
上海人民美术出版社陈列了独具“一百〇八上苑”风格

的潮流新品，这些产品都是出版社通过自创 IP 延伸出来的文
创产品，包括宣传画、连环画，还有利用年画设计的雨伞、冰箱
贴、笔记本，具有文化属性。上海人民美术出版社市场发行中
心主任孙正怀告诉记者，今年书展文创的增长在 200%左右。

广西出版单位文创产品表现亮眼

记者在采访中发现，本届上海书展，广西多家出版社的文
创产品表现亮眼。8月 17日是工作日，下午五点多，当记者走
进位于西一馆一楼的广西师范大学出版社的展览区域，发现
已经是人头济济，水泄不通。广西师范大学出版社主打文艺调
性与经典作家 IP，文创设计上注重文艺氛围与情绪共鸣。工作
人员告诉记者，出版社为今年的上海书展特别准备了文创 40
周年社庆纪念文创，同时还带来了卡夫卡双肩包、伍尔夫“到
灯塔去”随身小袋、汉娜·阿伦特多功能托特包、作家系列亚克
力挂件以及毛姆签名刺绣帆布包。去年书展文创销售收入 19
万元，今年书展前五天的销售收入已经接近 30 万元，预计本
届书展的文创销售收入将远超去年同期。
同样位于西一馆一楼的漓江出版社旗下文化品牌黑诺

hey nobel 今年以独立展位亮相上海书展，文创设计主打文
学情绪与哲学共鸣，带来“火花 Spark”致敬作家系列新品及
多款原创新品，今年的文创新品为“幸福的西绪福斯”系列。

一位工作人员告诉记者，作家加缪认为“我们必须想象西
西弗斯是幸福的”，所以黑诺 hey nobel 以作家写的《西西弗
斯神话》为灵感，做了一套文创，里面包含笔记本、手机支架，
还有T恤，后续我们还会有新品上新，读者朋友可以关注一
下。”截至 8月 16 日，黑诺 hey nobel 的文创销售额比去年
增长了 140%，预计这次书展比去年增长两倍。
广西科学技术出版社以“出版 +科普 +文创”融合模式

精彩亮相，依托本土特色资源与深厚的科普内容积淀，集中呈
现了“我们的广西”系列、“知了”品牌及与广西自然博物馆
联名的“广西恐龙”系列三大产品线，涵盖多个品类近百款产
品，构建起从随身佩戴到家居装饰、从学习书写到参观打卡的
全场景科普文创矩阵，让文创产品在实用功能之上承载文化
内涵，以润物无声的方式将科学融入日常生活，真正实现科普
知识触手可及。

业内人士观察：如何设计受市场欢迎的文创产品

从销售情况来看，文创产品的实用性仍然是非常重要的。
这次书展，复旦出版社有一款文创产品遇冷，几乎无人问津，
这是一个方形的纸雕本，很漂亮，但是打开后会发现作为笔记
本就非常不实用。文创产品很大程度上主要是满足读者的情
绪价值方面的需求，设计的形象，看起来都比较可爱，而且触
摸起来手感比较舒服。复旦大学出版社的文创产品主要是复
旦大学校名文创，所以产品除了有一般文创产品所具有的特
质外，主要考虑名校内在含义的外现，那么学校的一些知名的
元素就会用得比较多，在产品上的出现频率就比较高，比如校
训，光华楼、老校门、正门、子彬院等等，主要是这些元素的组
合，呈现在不同产品上，产品本身会结合读者在求学、升学、学
习、名校愿望等美好愿景，产品外观可爱、好看，耐用实用。
上海交通大学出版社交大书店总经理耿爽复盘了出版社

这次书展文创热销的原因，她认为关键还是在于坚持原创：
“当下文旅消费火热，但文创产品同质化现象也日趋严重，很
多产品不过是简单更换 Logo，缺乏内在辨识度。在书展这样
高密度的集中展示中，创意不足的问题更是一目了然。消费者
才会真正买单。所以在我看来，做文创不是简单地跟风，而是
对团队原创能力的持续考验。这次书展也让我们更加确信，未
来必须不断提升从业者的文化素养和设计创新能力，才能让
高校文创走得更远。”
上海财经大学出版社市场部副经理陈强认为，通过这几

天的书展销售，能明显感受到读者的文创需求正在逐渐变化。
“过去大家选购文创更多看重外观好看，如今读者追求的是文
化内核与实用价值的兼顾。单纯的摆件已经逐渐失去它的吸
引力，大家更加偏爱的是能融入日常、带有书香氛围感，同时
承载着出版社深厚的文化底蕴的文创产品；另外年轻群体还
十分看重文创产品的独特性和趣味性，愿意为有巧思、有专属
记忆点的产品买单。”
广西科学技术出版社工作人员云丹则表示：“未来，我们

将继续深耕本土，依托自身内容、作者和品牌优势，深入调研
市场需求，持续开发特色精品文创产品，满足人民日益增长的
高品质文化消费需求。”

晨报记者 严峻嵘 摄影报道

今年上海书展是第 22 届，通过这几年的发展，文创产品成
为各家参展单位不可或缺的亮点板块，各种设计独特、款式新
颖的文创产品，吸引了不少读者前来打卡购买。 本次在上海书
展展示的文创有哪些亮点及文创销售情况怎样呢？ 晨报记者
就此采访了部分参展出版社。


