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新闻晨报：2025 年暑期档累计票房（119.66 亿元），2024 年
暑期档（116.43 亿元），您预测今年暑期档票房是多少？

刘海波：今年暑期档总票房我的预测跟一开始（7 月 16
日）的时候一样———基本上会跟去年暑期档总票房持平，大概
在 120亿元。

新闻晨报：在您看来，与往年相比，今年电影暑期档的市
场呈现出哪些新的特点与趋势？

刘海波：今年暑期档，第一个特点就是片源比较丰富，影
片比较多，大家都想来瓜分暑期档的蛋糕；另外一个特点就是
我们看到很多影片纷纷提档、撤档和改档期，显示出暑期档电
影博弈的白热化。

新闻晨报：《功夫女足》 目前稳居暑期档票房榜首 （23 亿
元），您认为这部电影票房大卖的核心原因是什么？周星驰的情
怀加持与影片的合家欢喜剧属性在其中起到了怎样的作用？

刘海波：《功夫女足》票房大卖，第一个原因还是归于周
星驰的 IP，也就是周星驰的品牌影响力吸引了许多观众来看；
第二个就是这个影片提供了一些视觉奇观。《功夫女足》的故
事剧情是非常简单的， 但电影既有充分的喜剧效果、 奇观效
果，背后也有一些情怀的隐喻，所以满足了不同年龄段观众不
同的情绪需求，目前票房领先是理所当然的。

新闻晨报：《八仙！ 》作为今年暑期档最大的黑马，实现了
票房逆袭（17 亿元），您认为其成功“破圈”的密码是什么？在国
风动画的现代化改编与受众共鸣方面， 该片提供了哪些值得
借鉴的经验？

刘海波：《八仙！ 》的破圈，其实也是因为它没有囿于传统
的八仙故事，有一点走《浪浪山小妖怪》的路径，用八仙的这
样一种人物框架，然后来代入当下的社会议题，反映当代年轻
人的一些诉求。 所以， 国风的动画要想真正获得市场的关注
度， 关键是看你有没有找到跟当下市场、 当下观众接榫的端
口，这一点很值得大家来借鉴。

新闻晨报：《欢迎来龙餐馆》 在档期的后半程实现了口碑
与票房的逆袭（16 亿元），您如何评价文牧野导演的这部现实
题材作品？ 沈腾的“去喜剧化”表演对影片的质感提升起到了
怎样的作用？

刘海波：《欢迎来龙餐馆》 目前票房仍然是处于领先状
态，但实际上并没有达到完全的预期。 文牧野导演这部作品完
成度极高，同时又找到了一个表现中东战争非常好的切入点，
把现代战争片重新引入了中国大银幕。我觉得这是这部电影特
别重要的贡献。 沈腾在里边的表演可圈可点，显示出他不仅仅
是一个喜剧化演员，也具有多向度的塑造能力。 但是《欢迎来
龙餐馆》为什么没有达到预期呢？ 我觉得很重要的一个原因，
是它被其他新片抢了风头，注意力经济时代，谁在话题的风口，
谁就有可能拉动观众进场。 《欢迎来龙餐馆》一定程度上还是
传统的营销模式，所以它的注意力在一定程度上被其他新片给
切分了一些，但是我相信《欢迎来龙餐馆》还是有后劲的。

新闻晨报：《蜘蛛侠：崭新之日》（14.9 亿元）作为好莱坞超
级 IP，您认为该片在暑期档的票房表现符合预期吗？ 与国产大
片相比，好莱坞大片的优势与短板是什么？

刘海波：看过《蜘蛛侠 4》以后，我对它的票房预测就是
10亿元到 15亿元，不会超过 15亿元。 原因很简单，一方面是
好莱坞大片在中国市场已经去魅了， 观众有点审美疲劳；其
次，蜘蛛侠这个 IP 主要还是在年轻群体当中，它并没有破圈。
所以我当时预测它有 10 亿元左右的票房，这一般来说是好莱
坞电影在中国达到的天花板了，与国产的大片相比的话，好莱
坞大片现在的优势越来越不明显了。 因为在视觉特效这一点
上， 中国电影工业水平的提高让国产电影也达到了这样的一
个量级，反而是好莱坞大片的短板越来越突出。 短板之一就是
前面提到的中国观众对好莱坞大片已经出现审美疲劳， 其次
好莱坞大片为了保险起见， 越来越保守， 所以一直在做旧的
IP，这不利于它的创新。 影视市场是非常残酷的，观众都是求
新求变的，希望影片能够提供新东西。 蜘蛛侠之前已经拍了三
部了，它的边际效应也在递减。 这次引入了香港的动作设计团
队，做了一些动作优化，但是对中国观众来说，这并不算特别
新鲜的东西。

新闻晨报：《奥德赛》 是首部全程使用 IMAX 摄影机拍摄
的叙事长片，诺兰导演坚持实景实拍、实体特效与 IMAX 胶片
摄影，也为电影带来了全新的视觉体验，有些影评朋友甚至坐
高铁去其他城市观看 IMAX GT 激光影厅，您对此怎么看？

刘海波：在 AI时代，在数字特效的时代，手搓手工越来越
受到重视，或者说是一部分电影人有意识采取对抗 AI 的一个

取向。《奥德赛》坚持 IMAX的实拍，就是诺兰对抗 AI时代，
对抗小屏时代的一个大杀器， 应该说诺兰的这样一种坚持带
来了影片的质感。 所以有影迷到其他城市看 IMAX� GT，我们
完全能够理解，因为大家现在出行，大家进电影院都需要一个
特别的理由，《奥德赛》提供了这样一个理由。 当下人们的消
费， 主要变成了一种情绪消费， 所以看电影也不是常规的娱
乐、常规的观影，是需要有事件来拉动自己的，我想诺兰的《奥
德赛》是可以看成一个事件营销，所以大家会专程到一些特别
的电影院看原汁原味的《奥德赛》效果。

新闻晨报：刚刚上映的《空枪》取得不错的票房成绩，有人
将《给阿嬷的情书》《雄狮少年》《日掛中天》《空枪》归为粤产电
影，您提出的观点是这些电影应该归为大湾区电影，还有我们
比较熟悉的粤语电影，这三者之间有什么区别？

刘海波：《空枪》由于有朱一龙、檀健次等主演，可能会接
棒今年的暑期档并带来翘尾效应。《空枪》是一部广东产的电
影，也就是粤产电影。 但是在打造大湾区这样一个生态空间的
总规划下，事实上粤产电影是大量与香港的电影产业、香港的
演艺界深度捆绑、深度合作的，因为大家都有粤语这样一个共
同的语言环境。 所以我说，我们没必要狭隘地提粤产电影，我
认为称大湾区电影的话会更具开阔性视野。 大湾区电影的在
地化或者说是体现一些本土文化的话， 重要的一点是它会使
用本土语言，就是粤语，那这个就称为粤语电影。 大湾区电影
当然也会生产普通话电影，生产其他方言的电影，所以大湾区
电影这个概念要大于粤产电影，然后又要大于粤语电影。

新闻晨报：《密档》是上影集团推出的重磅影片，也是郑大
圣导演的新作，将于 8 月 28 日首映，这部电影的叙事风格和
拍摄手法有什么特点？

刘海波：《密档》我已经看过两遍了，我想说的是，这是一
部带给观众全新体验的谍战片。 是一部不一样的反映隐蔽工
作者的电影，我强烈推荐。 这部电影需要一定的观影门槛，但
是这部电影的后劲特别足， 在你看完了银幕上这些保护一号
档案、保护中央文库的革命前辈，心中会产生由衷的敬佩。革命
并不都是冲锋陷阵，革命有时候表现为隐忍隐藏，所以我说叫隐
于无形。 这部电影呈现给我们的是———最大的英雄是无名，最
深的隐藏是无形，最强的情感是克制，最高的技巧是留白。

新闻晨报：《肖申克的救赎》4K 修复版即将于 8 月 28 日
上映，各大影院都已经做了充分的预热与排片准备，您怎么看
这部经典的重映？

刘海波：这个影片在豆瓣应该是最高分的电影，也是影史
的经典， 但是影片片长也比较长， 是一部需要耐心观看的电
影，相信会有一批影迷去看，但是会不会大幅度地拉动票房，
还需要看它有没有全面铺开宣发。

新闻晨报： 我们看到今年的暑期档， 有多部电影宣传撤
档，也有一些原本非常小众的电影凭借独特题材、口碑逆袭或
话题效应，在暑期档中脱颖而出，成为市场关注的焦点，这说
明了什么？

刘海波：关于电影撤档，前面我提到，电影的提档、撤档、
换档其实都显示出市场博弈的白热化。 首先，众多的影片想抢
好的档期， 但是又要规避强劲的对手， 所以大家都随机应变
吧，基于对手的变化，现在叫以万变应不变了。 另外，有一些影
片出于背后一些资本的考虑，在看到形势不好的情况下，果断
地撤档也不失为一种止损自保。 但是今年暑期档又有一些小
片逆势杀出，这个真的是让我们感觉到电影的发行是玄学。 其
实这个玄学也不玄，不玄在哪里呢？ 就是一定要把握好当前观
众的情绪。但是玄又玄在观众的情绪又是瞬息万变的。所以这
里既有变的部分也有不变的部分， 需要我们的发行工作者好
好去琢磨。

新闻晨报：在流媒体倍速、短视频切片、AI 替代手搓的年
代，我们看到有人依然愿意为几小时长的电影观看买单，您如
何看电影的不可替代性？

刘海波：必须承认，在今天，短视频占有了我们更多的视
觉时长， 看电影确实越来越成为少数人或者说是比较稀有的
娱乐活动、艺术活动。 当然，我们也很高兴仍然有人愿意走进
电影院观看电影。 我觉得这当中有两点要提醒电影工作者：第
一，你能不能在大银幕提供稀缺的、不同于短视频的内容？ 这
是其一； 第二， 你能不能把到电影院观影做成不可替代的活
动，最近大家都注意到了电影院观影的社交属性，我觉得电影
工作者今后还可以进一步开发更多的属性。

晨报记者 严峻嵘

百片鏖战暑期档，解码百亿票房背后
专访刘海波：电影要给观众走进影院的理由

电影暑期档是指每年夏季的电影放映档期，是全年时间跨度最长、票房容量最大、票房贡献最高的黄金档期之一。 2026 年电影暑期档即将收官，今年暑期档有
100 多部电影，为观众带来丰富的观影选择，截至 8 月 24 日晚上 6 点 15 分，2026 电影暑期档票房为 116.23 亿元。

今年电影暑期档有哪些热门影片和黑马影片？ 这些影片呈现了怎样的特点？ 本期《上海会客厅》邀请到的嘉宾是上海电影评论学会会长、上海大学上海电影学
院教授刘海波。


