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女子直播唱歌遇“商机”险被骗
私信许诺带货增收，竟是远程“控屏”骗局

AI生成

从一张卡到一种生活方式

建行信用卡打造青年金融服务生态
精精准准服服务务与与多多元元需需求求““同同频频共共振振””

从校园到职场再到家庭， 青年成长的每

一个节点的消费需求、资金规划、偏好取向具

有显著差异。 建行信用卡深度把握这一差异

化诉求，分层分类精准供给，为不同人生阶段

提供贴合的金融服务， 切实满足多样个性的

金融诉求。

面向在校学生，针对开学数码采购需求，

建行信用卡联合品牌厂商、 电商平台推出数

码产品以旧换新服务，落地多重优惠，切实减

轻求学消费负担。 近期，建行还新推出名校卡

专属的消费赠券活动， 优惠券可用于购买主

流AI大模型资源包，覆盖 50多所著名高校，

助力青年学子提升科研学习效率、 拥抱人工

智能浪潮。 此外，针对留学青年群体，建行信

用卡还推出了缴费、租房、商超、餐饮等返现

活动，并不断升级“玩转世界”综合服务专区，

整合出行前、 在途中、 返程后各环节用卡指

引，助力青年学子轻装远行。

面向职场一族，聚焦线上购物、下午茶外

卖等高频消费，建行信用卡深化与支付宝、美

团、京东、抖音等平台合作，将金融服务自然

融入青年的烟火日常，收获了积极回响。 据了

解，建行美团联名信用卡中，青年群体占比显

著高于其它产品， 充分体现出产品贴合生活

需求，赢得认同信赖，实现了金融服务供给与

用户需求的同频共鸣。

面向步入家庭的青年， 围绕家装家电焕

新等大宗消费， 建行信用卡充分发挥装修分

期产品优势，为全屋整装、局部装修、精装软

装、定制家居等各类装修需求提供金融支持。

同时，结合婚庆、育儿等需求，建行信用卡分

期通产品有效缓解青年成家阶段的资金周转

压力。 在亲子旅游方面，建行信用卡“惠游中

华”联动迪士尼、乐高、长隆等知名主题乐园

推出门票、餐饮、园区消费惠民活动，在携程、

去哪儿等平台提供机票酒店预订优惠， 在上

海、广东、新疆、贵州等热门旅游目的地推出

“一城一韵” 特惠服务……一系列精准供给

的惠民活动，既降低了消费门槛，也让普惠金

融服务可感可及，赢得了广泛青睐。 以主题乐

园活动为例， 活动累计订单量近 10万笔，促

进服务消费提质扩容、 释放内需潜力的成效

充分显现。

跨跨界界破破圈圈与与兴兴趣趣生生态态““双双向向奔奔赴赴””

Z世代的兴趣导向圈层消费正快速崛起，

二次元、文博、演艺赛事、潮玩等体验式消费成

为市场新增长板块。《扩大消费“十五五”规

划》提出，“以消费体验为重点，培育消费新业

态新模式新场景。推动零售、文化、旅游、健康、

体育等消费业态深化技术应用、 强化创意引

领，提升和拓展消费体验。 ”这一部署为金融

创新指明了清晰方向。

建行信用卡敏锐把握体验式消费浪潮，

以特色产品、丰富场景为载体，打通金融与青

年精神文化生活的连接通道。龙卡 bilibili信

用卡从小电视标准版、锦绣山河国风版，到太

空探索宇航员版、2233星月版，持续迭代优化

的金融服务，收获了百万级“粉丝”。 今年 7

月，建行信用卡以“曜星璨月·江南画卷”为主

题亮相 Bilibili� World� 2026，在这场青年

文化盛会，打造沉浸式国风展台，融合票根兑

礼、现场支付礼遇等互动体验，将金融服务自

然嵌入青年文化场景， 精准触达 Z世代核心

圈层。

在影视文旅赛道，龙标电影信用卡以“电

影票买一赠一”的核心福利，以及“首刷即享

+持续回馈 +积分抵现”的循环激励体系，对

青年电影爱好者产生持久吸引力。 据了解，龙

标电影信用卡发卡量达 20万张，主力群体集

中在 25～45岁青年、中青年。 同时，依托“金

融 +电影 +文旅”模式，建行信用卡紧扣“跟

着电影去旅游”“跟着电影品美食”“跟着电

影逛市集”等主题，积极对接各地电影文旅主

管部门， 以一张电影票有效撬动“食宿行游

购” 链式消费， 让青年在热爱中感受金融陪

伴。

从一场青年文化盛会到一张电影票，金

融与青年兴趣圈层的“双向奔赴”，正是《扩

大消费“十五五”规划》“培育消费新业态新

模式新场景”要求的生动落地。金融活水顺着

青年兴趣脉络精准滴灌， 既拓展了金融服务

的边界，也为培育新型消费群体、激发体验式

消费潜能积累了有益经验。

矩矩阵阵传传播播与与宣宣教教护护航航““协协同同发发力力””

线上种草、 社交分享已成为青年获取消

费信息的主要途径，轻量化、数字化触达是贴

近青年、提升普惠效能的重要路径。 建行信用

卡充分结合青年偏好快节奏、强互动、视觉化

的行为习惯，搭建微信号、视频号、小程序等立

体化传播及服务矩阵， 特别针对年轻人习惯

“搜索 +种草”的资讯获取方式，在小红书等

平台以更生活化的软性内容，传递金融服务。

在做好青年群体金融服务供给的同时，

必须引导青年建立理性消费认知， 线上线下

同步筑牢消费者权益保护防线， 既守护好青

年的“钱袋子”，也为消费市场行稳致远筑牢

根基。 在线上，建行信用卡以短视频、长图漫

画等生动活泼的形式， 开展差异化金融知识

普及。 对在校学生，重点科普校园贷风险、刷

单诈骗防范、个人信息保护等实用知识；面向

职场新人，侧重征信维护、理性消费理念、求职

风险识别等案例提示。 在线下，扎实开展“五

进入”宣传，开展面对面金融知识普及活动，

结合真实案例拆解电信诈骗、非理性透支、信

息泄露等风险， 护航青年群体树立理性消费

观念。

建行信用卡将持续聚焦青年群体多元需

求，不断丰富金融产品供给，完善消费场景生

态，提升数字化服务能力，以更有温度、更加优

质的金融服务，赋能青年奔赴品质美好生活。

“逛书展看书买书，还能享受建行信用卡的专属优惠和定制文创，金融融

入书香，这样的体验特别有意思！ ”在近期落下帷幕的 2026 上海书展，不少青

年读者体验建行信用卡惠民活动后这样评价。

进入九月，开学季如期而至，青年群体的生活消费场景全面铺开：新生采

购数码设备、文博爱好者逛展观展、二次元爱好者奔赴兴趣活动、都市上班族

高频咖啡外卖、步入社会的青年筹备家装家电……建行信用卡将金融服务融

入青年从校园、职场到家庭的各成长阶段，在阅读、文旅、演艺、日常消费等各

类场景中和年轻人建立情感联结，从一张卡，到一种生活方式，以金融助力青

年消费市场稳健释放活力。

本来只是闲暇时直播唱歌放松心情，却意外收到陌生私信搭讪，

对方许诺可借助直播带货轻松增收，既能一展歌喉，又能赚取可观收

益。这看似天降好运，实则暗藏诈骗陷阱！近日，浦东警方及时劝阻一

起“直播带货”类网络诈骗，为市民守住 2万余元积蓄。

今年 8 月 27 日晚 8 时许， 浦东公安分局大团派出所接到分局

反诈中心紧急预警，有辖区居民疑似遭遇网络诈骗。 接到预警后，值

班民警即刻驱车赶赴现场。 途中，民警反复拨打沙女士电话，但始终

无法打通。 考虑到其手机极有可能已被远程控制， 致使电话无法打

通，民警一边加大油门，一边询问村干部该居民的具体住址。

抵达居民沙女士家中后，眼前的一幕让民警心头一紧，沙女士正

专注盯着手机直播界面， 完全沉浸其中。 当民警快步上前核查时发

现，手机页面已经弹出支付宝验证码，只差最后一步确认，卡内钱款

就将被骗子悉数卷走！ 民警当即让沙女士退出页面、关闭手机，然而

无论沙女士如何操作都已无法关闭手机，所有常规操作全部失灵。

千钧一发之际， 民警现场指导沙女士紧急取出 SIM 卡、 关闭

Wi-Fi 网络，直接斩断骗子远程操控的信号，随即强制关机阻断骗

子的进一步行动。 之后，民警协助沙女士逐一解绑支付宝、微信与银

行卡的绑定关联，层层筑牢资金安全屏障，成功保住了卡内积蓄 2万

余元。

事后，民警了解到，沙女士平日里热爱唱歌直播，闲暇时会在平

台分享歌声。 没想到，一名陌生网友私信夸赞她唱功出众，大肆鼓吹

直播带货利润丰厚、轻松赚钱。 禁不住诱惑的沙女士，轻信了对方的

虚假说辞，按照对方指引下载了一款“直播带货软件”，并逐一授权。

殊不知这正是骗子设下的陷阱，一旦让骗子“控屏”就相当于把各类

信息全盘拱手相送，彻底沦为骗子的“提款机”。

得知全过程的沙女士后怕不已， 对民警的极速出手连连表示感

谢。民警则结合此次案例开展反诈宣讲，同时指导沙女士全方位排查

手机与账户安全隐患，杜绝后续被骗风险。

警方提示：凡是陌生人发来消息，以“开通服务不取消会自动扣

款”“提供赚钱机会”为理由让你点击陌生人发送的链接、下载非正

规应用商店的软件或是引导您对自己的各类账户进行操作的， 必是

诈骗！ 如发现类似情况请及时报警求助。

晨报记者 倪 冬 吴一凡

电子烟在年轻群体中持续“走热”，庞大的市场需

求催生了制假售假的犯罪链条。 近日，浦东警方循线追

踪， 成功抓获涉嫌销售假冒注册商标商品罪的程某某、

黄某等 4 名犯罪嫌疑人，当场查获 7000 余盒假冒知名

品牌电子烟，涉案金额高达 122万余元。

2025年 9月， 浦东新区烟草局在龙阳路一家专门

售卖某品牌电子烟的商铺内抽检时， 发现假冒产品，随

即对其开展行政处罚， 责令暂停烟草专卖零售业务，进

行为期 60 日的整顿。 然而，2026 年 1 月，烟草局再次

前往该店铺抽检，发现其仍在销售假冒电子烟且存货较

多，判断背后可能藏有专门仓库，立即将情况通报浦东

公安分局经侦支队。

经侦支队成立专案组展开调查，确认该店铺由程某

某负责经营，其私人仓库内储存大量假冒电子烟，专门

用于在店内与真货混合销售。 2026年 1月 13日，专案

组精准出击，将程某某及仓库工作人员赵某、庞某某抓

获归案，当场查获假冒品牌电子烟 7000余盒。 经鉴定，

这批假货成分与正品不同，口感差异明显，其中可能添

加了化学香精或其他元素，对年轻人吸引力更大，危害

性也更大。

到案后，程某某如实供述犯罪事实。 他从 2019 年

开始贩卖电子烟， 名下共有 6 家店铺。 生意走上正轨

后， 程某某觉得从品牌方采购后售卖利润空间有限，便

动起了歪脑筋。2025年 9月，他从朋友处得知黄某有低

价售卖该品牌电子烟的渠道，仅需 70 多元一盒。 程某

某尝试后明知这些便宜的电子烟是私人小作坊制作的

假冒产品，但为追求更高利润，仍大量购进并混在正品

中， 以 200 余元一盒的价格售卖。 仅仓库内查获的库

存，案值就高达 122 万余元。 警方随后循线深挖，将上

游供货人黄某一并抓捕归案。

目前，程某某、黄某因涉嫌销售假冒注册商标的商

品罪已被浦东检察院批准逮捕，赵某、庞某某已被依法

采取刑事强制措施，案件正在进一步办理中。

晨报记者 陈 泉

正品掺假货，70元进货卖 200元
浦东警方查获假冒品牌电子烟 7000 余盒
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