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编 辑 张怡薇申活

上 海 日 月 光 中 心 位 于 黄 浦
区，毗邻上海风情弄堂———极具
人文气息的田子坊。 日月光中心
商场地下二层到地上五 层 共 七
个楼层，时尚服饰、餐饮娱乐、教
育培训等多元化业态组合，结合

百货商场的高效布局以 及 购 物
中心的舒适环境，打造一站式吃
喝玩乐约会地。 时尚潮流、年轻
活力、亲和大众 ，给时尚品牌提
供了宽敞舒适的购物空间，为消
费者提供更多的购物选择，少女

装、少淑装、皮具鞋包、中性休闲
服、运动品牌、黄金珠宝，男装 、
童装童品、家居用品、美容美发、
护肤、钟表、眼镜、餐饮 、数码电
子等各式商品满足不同 消 费 者
的需求。

凯德龙之梦虹口地处上海市中
心东北部以成熟社区著称的虹口区，
毗邻虹口足球场， 地理环境得天独
厚。 轨道交通 8号线直达商场地下二
层，3 号线直通四层，实现两条轨交线
的零换乘，商场第三层与著名的虹口
足球场相联通，一层更“植入”大型
公交枢纽站（包括 6 条始发公交线路
和多条过境线路）， 是北上海重要的
交通换乘枢纽之一。 凯德龙之梦虹口

也以体量大、品牌多、活动丰富成为
该区域最醒目兴旺的时尚地标与都
市现代化生活的新枢纽之一。

凯德龙之梦虹口主体建筑包括
一座 9 层（B2~L7）的综合性购物中
心及 2 幢 32 层的现代化办公楼组
成， 可为消费者提供一站式购物体
验。 其中商场部分总面积达 17 万平
方米，拥有各类商铺食肆 400 余家及
多达 1100 个车位。 凯德龙之梦虹口

以现代家庭购物模式为主导，积极探
索科技创新与传统商业的结合，2019
年率先成为全国首批 5G+ 光网双千
兆的智慧综合体之一，也是本市首个
基于 SA（独立组网）的 5G 综合体。
通过精心策划特色鲜明的楼层主题，
营造人性化购物环境，不断满足都市
人健康时尚的生活品位，凯德龙之梦
虹口已成为时尚购物、 朋友聚会、家
庭休闲的首选地之一。

佛罗伦萨小镇
—上海名品奥特莱斯

浦东新区卓耀路 58 弄

关键词：中国奥特莱斯行业引领者、
一站式意式休闲新体验

上海佛罗伦萨小镇汇集了超百家环球
名品，凭借纯正的意式奥特莱斯氛围、最佳
的品牌阵容和无懈可击的服务礼遇，成为上
海及周边江浙地区时尚爱好者的钟爱去处。

上海日月光中心
黄浦区徐家汇路 618 号

关键词：美食天堂、一站式购物、转型、
升级

日月光中心汇聚时尚服饰、 餐饮娱
乐、教育培训等多元化业态组合，为消费
者们打造一站式吃喝玩乐约会地。

凯德龙之梦虹口
虹口区西江湾路 388 号

关键词：美食、家庭、运动、年轻、科技

凯德龙之梦虹口为北上海虹口区地标
项目，集购物，餐饮，娱乐，健身，教育为一
体。商场辐射周边一百八十万居民，办公人
群以及高等院校， 是该区最醒目兴旺的时
尚地标与都市现代化生活的新枢纽之一。

作为一家在业内有着巨大影响力的意大利名品奥特莱斯品牌，佛罗伦萨小镇长期专注于中国时尚零售业，致力于将一
站式意式生活方式和时尚潮流带给更多中国消费者。 我们会继续努力，为来自全世界的顾客带来更完美的购物体验，以回馈
社会各界的喜爱与支持。

在商业地产竞争日趋激烈的今天，打浦桥日月光仍能保持日均 10 万以上客流人气，要感谢一路以来顾客的陪伴与
肯定，日月光将会紧跟消费体验进行场景升级，与消费者共同成长。 以洞察消费者真实需求为前提引领未来商业变革新
趋势，为日月光消费者带来更多新鲜、优质的购物体验。

获奖寄语：

凯德龙之梦虹口是一座集购物、办公、餐饮、娱乐、健身、教育为一体的大型综合体项目，自 2011 年 12 月正式开业以
来，已累计为超过 2 亿消费者提供了优质服务，受到广大消费者的喜欢和支持。近年来，凯德龙之梦积极尝试将智能科技、
人文艺术与传统商场经营模式相结合，力求给消费者带来全新的复合型一站式生活体验，让消费者尽情享受生活，享受艺
术，感受生活之美。

获奖寄语：

凯德龙之梦虹口总经理 仇伟庆

百联中环购物广场总经理、党委副书记 曹丽华

百联中环购物广场
普陀区真光路 1288 号

关键词：欢乐购物、尽在中环、创新转型

集购物、餐饮、休闲、娱乐、文化为一
体的一站式综合购物广场

转型发展，是为了适应时代的变革。感谢业界、媒体和消费者对百联中环购物广场的鼓励与支持。今后，百联中环将不
断打造升级，向购物中心 4.0 版本升级迭代和社区邻里中心的业态创新规划迈进。我们将坚持创新转型不动摇，笃行不移，
砥砺前行，极力满足顾客全方位的购物体验，带给顾客更大的惊喜。

百联中环购物广场是由百联股份
投资并经营的集购物、 餐饮、 休闲、娱
乐、文化为一体的超大型、现代化商业
广场，是普陀区中环市级商业中心的核
心企业。 购物广场建筑面积近 20万平
方米，引入了包括精品百货、超市大卖
场、 专业卖场等业态在内的多家主力
店、各式风情的主题餐厅、琳琅满目的
专卖店以及丰富多彩的休闲娱乐项目，
以独特的定位、丰富的业态和品牌组合
取胜。入驻商户中，不但有“名特优”各

业态领头知名品牌东方商厦 （中环
店）、世纪联华、第一食品、宝大祥等。
更有当下最受到粉丝追捧的，关注度高
的新晋网红品牌哥老官、米其林“鹅夫
人”、老头儿油爆虾等人气租户。

作为百联集团旗下一员， 百联中
环肩负着振兴区域商业经济的重任，
积极探索实践“百货与购物中心合二
为一”的经营管理模式。面对互联网时
代所带来的消费人群、 消费结构与消
费需求发生的变化与市场形势， 消费

趋势，技术变势的革新，百联中环主动
求变，力求达到“动线合理、业态齐全、
品类丰富、提供给顾客多元化的选择”
的目标。 目前，百联中环正致力于打造
都市家庭体验式消费场景， 从生活情
境出发，集动感潮流、亲子趣玩、美食
寻觅等多元业态为一体， 植入欢乐基
因，营造沉浸式体验，为区域常驻生活
客群带来丰富的商业感受， 为提升消
费者的购物体验及成为区内未来商业
可持续发展最有力基石作积极努力。

获奖寄语：

以意大利风情为特色的中国领先
名品奥特莱斯———佛罗伦萨小镇，隶
属于意大利商业地产 RDM 集团旗
下。 自 2011年始，佛罗伦萨小镇目前
已在大中华区拥有 6 家奥特莱斯，遍
布天津、上海、广州、武汉、成都、香港
等重要城市。 小镇以意大利经典建筑
风格为设计灵感，通过广场、游廊、喷
泉、 纪念性建筑物等意大利经典元素
的应用，将古罗马、文艺复兴时期的佛

罗伦萨一一呈现。
“佛罗伦萨小镇—上海名品奥

特莱斯”于 2015 年 1 月开业，作为
意大利商业地产 RDM 集团在中国
的第二个奥特莱斯项目，落户上海浦
东。 上海佛罗伦萨小镇引进了超百
家环球名品， 包括 Burberry，Gucci，
Armani，Bottega� Veneta，Givenchy，
Etro， Salvatore� Ferragamo， Ver-
sace，Moncler，Bally，Ermenegildo�

Zegna，Montblanc，Max� Mara，Lane�
Crawford， Coach， I.T， Moschino,
M ichael� Kors,Swarovski,UGG 和
Tory� Burch等， 其中 Prada, � Saint�
Laurent,� Fendi,� Celine，Balencia-
ga， Jimmy� Choo， Marc� Jacobs，
Sergio� Rossi，L'Occitane等是上海
独家的奥莱门店。 2018 年 1 月，上海
佛罗伦萨小镇更是被上海市旅游局批
准为国家 AAA级旅游景区。

佛罗伦萨小镇及 RDM Asia 董事总经理 Maurizio Lupi

上海鼎荣房地产开发有限公司 副总经理 王锵岚

上海第一八佰伴有限公司总经理 周 静

第一八佰伴新世纪商厦
浦东新区张杨路 501 号

关键词：精品百货典范、商业行业的领
先者、业态跨界的探索者

第一八佰伴致力于为全客层家庭型
消费客群营造多业态的娱乐社交场景，满
足消费新升级带来的服务体验新需求。

二十余年来，第一八佰伴人始终怀揣着那份为消费者创造美好新生活的热忱与信念，从未停下探索变革的脚步。 不忘初
心，方得始终。 用专注、专业、专心打造精品百货的独有魅力。 创新转型，再提升，再优化，永远在路上。

第一八佰伴作为百联旗下的精品
百货典范， 开业二十四年来销售业绩
屡创新高，无论是经济效益、还是社会
效益， 都在沪上零售行业中具有非常
重要的影响力。自 2016 年升级改造以

来，在新时代新零售的背景下，第一八
佰伴始终坚持创新转型， 不断为百货
发展注入新能量， 为文化传播注入新
动力。

不断提升精品百货的地位，发

扬进取精神 ，积极发挥社会效应 ，
做好跨界复合业态创新 ， 促进体
验式消费新升级 ，用全新的视角 、
全新的理念开启创新发展的新篇
章 。

获奖寄语：

上海梅龙镇广场有限公司董事副总经理 陆宏庆

感谢《新闻晨报》和广大读者对梅龙镇广场的厚爱，授予我司“商业地标奖”，我们梅龙镇广场也将再接再厉，以更好的服
务带给顾客朋友更好的购物体验。

1997 年，当梅龙镇广场亮相南京西
路，便突破性地将销品茂的概念与模式
展现在消费者面前，开启了上海商业的
购物中心时代，至今，依然是沪上时尚
人士购物休闲的首选地之一。 梅龙镇广
场以 “现代经典设计概念” 为建筑特
色，同时也融汇了典雅瑰丽的欧陆设计
风格，光从建筑艺术而言，就已是典范
之作。

虽然市场竞争越来越激烈，但历经
21年的沉淀以及经营的梅龙镇广场，依

然是南京西路商圈中的标志性商场，一
座名符其实的商业地标。 其独特的空间
设计， 巨大的中厅从底层一直延伸到第
七层， 让你一走进中庭就会宛若置身宽
敞、明亮的“购物天堂”。 这里当然也吸
引了国际品牌举办大型活动，如服装秀、
新品发布等， 这印证了梅龙镇广场独特
的时尚魅力。

从诞生之日起，梅龙镇广场以经典
不朽的风格配上时尚前瞻的态度，不断
迎来世界各地的知名品牌，无不让人体

会时尚新动态。 如今，商场内汇聚了中
式餐饮、快餐、甜品咖啡等来自中国上
海及各国的美食，还有知名的伊势丹百
货、超市、发型沙龙、美体 SPA 和 UA
梅龙镇广场电影城，都能让消费者在这
里度过精彩的一天，更能尽情享受一站
式购物的乐趣。

闲时到梅龙镇广场看看戏、品尝美
食、逛逛时尚优品，这不就是一种上海
生活的美妙诠释吗？

爱上生活，爱上梅龙镇。

获奖寄语：
梅龙镇广场

静安区南京西路 1038 号

关键词：欧陆经典、前瞻态度、活力依旧

那里既有我小时候的记忆， 也是我现
在常逛的地方。 时尚、经典，这两个词最适
合她。

上海奥特莱斯品牌直销广场有限公司总经理 张 航

百联奥特莱斯广场
（上海·青浦）

青浦区沪青平公路 2888 号

关键词：时尚休闲购物圣地

买国际大牌不用去国外， 来百联奥
特莱斯广场（上海·青浦），真品的保证、
超低的折扣。

非常荣幸百联奥特莱斯广场（上海·青浦）能获得此次商业地标奖，感谢活动主办方和广大消费者长期以来对我们的信任
和厚爱。 我们将继续努力打造出品牌汇聚度更高、购物环境更佳、更能体现时尚休闲购物的“上海购物”品牌。

百联奥特莱斯广场 （上海·青浦）
始终坚持“真品、真价、真情”，秉着
“品牌是经营之魂， 折扣是经营之道，
服务是经营之本”的经营理念，努力提
高自身实力，打造现代时尚的休闲购物
圣地。

国际、国内品牌汇聚度高，尤其是
奢侈品占比大。 百联奥特莱斯广场（上
海·青浦）坚持“抓住国际一线品牌、带
动国际二线品牌和国内知名品牌”的

招商策略，广场内国际、国内著名品牌
的汇聚度不断提高， 品牌布局不断优
化。

真品的保证、超低的折扣。 在这
里的每一家店铺，相应的手续、文件
必须完备才能够开店营业，这也是保
证真品的有效措施。 百联奥特莱斯广
场（上海·青浦）提供给顾客的是常
年有吸引力的折扣，坚持进广场的商
品必须打折，不打折不进店，谢绝讨

价还价。
休闲的购物环境， 精细化的服

务。 面对韵味十足的水景，优雅动听
的音乐，温暖明亮的灯光，舒适悠闲
的长椅等，消费者时时能感受到自然
的气息，进而忘记了城市的喧嚣。 百
联奥特莱斯广场（上海·青浦）尽力
为顾客提供全面、细致的服务，使顾
客满意，努力通过服务的提升来树立
企业的竞争优势。

获奖寄语：

第一百货商业中心党委书记、总经理 范立群

第一百货商业中心
黄浦区南京东路 800-830 号

关键词：传承、创新、发展

老地方、新地标、新体验———第一百
货商业中心华丽转身。

从传统百货向购物中心化的转型，从单一百货店向商业中心模式的迈进，第一百货经历的是一次重大的挑战、勇敢的转变。
第一百货商业中心将积极响应打造上海购物品牌的号召，大力促进商旅文相结合，致力于打造成为建筑可以阅读、街区适合漫
步的具有上海城市气质的商业空间。

第一百货是上海百联集团股份旗
下的无人不晓的知名企业， 诞生于
1949年 10月， 是新中国成立后上海第
一家国有百货商店，被称为“我们自己
的商店”。 1985年起曾连续 14 年雄踞
全国百货商店年销售额第一。

地处“中华商业第一街”南京路步
行街路口的一百老楼， 其前身是著名四
大百货公司之一的大新公司， 开业于
1936年，曾见证了旧上海最鼎盛期的繁
华生活。 如今，这幢近代优秀保护建筑，
携原一百新楼和东楼（东方商厦南京东

路店）一起三楼合体，横跨六合路，以近
12 万平方米的总面积，全新规划了“大
戏院、梧桐、弄堂、夜上海、都市前沿、潮
货颜仓、探索发现、慢生活”八大主题区，
经典的上海格调与时代潮流相互融合。

全客群、全时段、全业态、全品类、全渠
道，正如广告语“世界很小，一百很大”，第
一百货商业中心努力为每一位现代城市生
活者带来新鲜而富有全新质感的体验：

让年长者回忆过往的甜蜜，也能享
受到时代发展的成果；

让年轻人感受到最尖端潮流，也能

穿越时光品尝过去的味道；
为家庭注入更多新鲜的灵感，也为

朋友们营造更多相聚的理由；
会让过往的旅人感受到新意，更要

让生活在上海的人们时常拥有全新的
体验……

这是一个期待所有来宾都不会产
生距离感的地方，自在而满足，也是第
一百货升级焕新后的愿景。

这里， 依然会是上海的一个标志、
一张名片、一份骄傲，一篇传奇。

愿老朋友依旧在，愿所有人一起来。

获奖寄语：

获奖寄语：


