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下午 5 点半 ，

Jeff 和 Jerry 乘坐的

出租车停在了巨鹿

路。 刚刚结束一天

工作的两人， 直接

来到了大同坊。“两

份英式炸鱼薯条配

红酒”，他们没有看

菜单，直接坐下、点

单，一气呵成，服务

员也立即心领神

会。 Jeff 和 Jerry 已

经在上海生活了四

年， 来大同坊吃顿

晚餐， 再喝上几杯

小酒， 和朋友聊聊

天， 晚上 9 点左右

再打车回家……这

已经成为了他们生

活的一部分。

大同坊位于巨

鹿路 158 号， 虽然

地址明确， 但寻觅

却不简单。在这里，

郁郁葱葱的绿地公

园将都市划分成了

两面，一面是生活，

一面是酒和远方。

夜幕降临 ，忙

碌的都市人就此停

下脚步， 随着华灯

璀璨开来， 都市的

另一面慢慢 “苏

醒”， 一个和音乐、

美酒相伴的 “奇妙

夜”就此展开。
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隐藏在绿地深处

走进绿地深处，首先映入眼帘的是一圈

彩绘涂鸦墙，讲述着各国的风情文化。沿着

墙体向下俯瞰，你才会发现隐藏着的下沉式

广场，这里便是大同坊所在地。相比于大同

坊这个名字，“FOUND158”或许更为人熟

知。沿着粉色楼梯拾级而下，音乐声、谈笑声

逐渐清晰起来。广场中间，是空旷的中庭，周

围的店铺纷纷向中间延伸，半户外的商铺格

局让这里多了几分闲适和自由。

晚上 8 点，经过一个白天的“养精蓄

锐”，大同坊逐渐热闹起来。

Jeff 和 Jerry 几乎每天都会光顾的餐

厅，就是首批入驻大同坊的HOOKED餐厅。

据餐厅经理介绍，“餐厅 90%的顾客都是外

国人，我们的工作人员也是来自世界各地，老

板是澳大利亚的，店长是英国的，员工则分别

来自中国、菲律宾、德国等。”

20 年前，HOOKED 餐厅的老板 Tony

和 Todd在上海结识。出于对体育的共同热

爱，以及了解到上海缺乏体育酒吧，于是他们

决定踏上餐厅创业之路。如今，他们已经在

上海开了10多家餐厅。和他们一样，大同坊

另一家名为 Le Café des Stagiaires 的老

板，也是外国人。Le Café des Stagiaires

的中文意思是“实习生的咖啡店”，这家店的

老板是三位年轻的法国人。

2011 年，他们三人来到上海旅行，就喜

欢上了上海，还希望能把在欧洲流行的邻里

酒吧方式带到中国。

“在欧洲，大家下班后通常会约上几个

好友，到小酒吧点上一杯红酒或者啤酒，或者

再伴着一些小餐食，慢慢聊天，这和我们的喝

早茶的生活方式有点像。” Le Café des

Stagiaires 市场部工作人员说。

2018 年 5月的一天，一个意想不到的电

话给他们带来了惊喜。法领馆工作人员表示，

法国前总统奥朗德将来上海会见法国青年企

业家，了解他们在中国工作的挑战和机遇。

而会面地点，就选在了位于大同坊的 Le

Café des Stagiaires。

一个重要的转折点

大同坊诞生的时间，比大多数

人知道的还要早。但一开始，这

里并不像现在这样有序又

热闹。

早在多年前，这

里就是酒吧、餐厅

聚集的“夜生

活 一 条

街”，广场中间还有一个形似埃菲尔铁塔的

标志建筑和大型音乐喷泉。一到晚上，人员

杂乱，一些不文明现象也逐渐滋生。

到了 2014 年，经过几年的运营后，当时

的开发商决定不再做夜市，转而将其打造成

一个婚庆主题的商业项目。“当时他们觉得

上面就是绿地，可以拍拍照，下面可以招一些

摄影公司及和婚庆有关的公司，他们就找到

了我们来帮他出主意。”上海大同延绿置业

有限公司招商运营部总监周文说。

周文和团队工作人员过来一看，觉得这

个地方做婚庆太浪费了，完全可以打造成一

个时尚餐饮地标，于是他们决定去说服对方

继续做餐饮、酒吧。但当时的开发商表示，自

己实在没有精力再做了，但可以将这块地方

转让给他们。经过深入沟通，大同延绿置业

便于 2014 年年底将大同坊整体买了下来。

买下来后，他们并没有着急动手，而是开始思

考如何才能将其打造成一个时尚地标。“如

果和之前一样，随便开很多夜店、酒吧，不一

定会成功的，万一失败就很难再翻身了。”

在机会和挑战下，他们想到了上海时装

周，这是上海和时尚最直观有力的结合。于

是，他们撤掉了广场中间的铁塔和喷泉，开始

联合上海时装周，将大同坊作为时装周分会

场。同时，平时还会联合其他品牌，做一些小

型活动。

慢慢的，“FOUND158”这个名字在众

多时尚潮人的脑海中留下了一抹印象。

重新打造“起死回生”

“你们怎么还没有开张啊？”在准备的过

程中，周文经常听到熟人询问，大同坊什么时

候重新开张。直到 2016 年，经过一年多的酝

酿后，周文所在公司决定，开始打造全新的

“大同坊”。

“起步前要有一个明确定位，我们一开

始计划的就是，打造时尚文化产业地标，潮人

聚集点，里面有很多很有特色的餐厅、酒

吧。”最初周文想到了一些连锁的网红餐厅，

但对方看过场地后都表示这里虽然是市中

心，但在绿地下面，周边又不能做广告，别人

即使路过也很难发现这个地方。随后，他们

调整了思路：招商过来的商户要有较好的粉

丝群体，自带客流。于是，他们开始去红极一

时的永康路寻找生意

最好的店，还找到了人气

颇高的爵士酒吧 JZ club。

“我们邀请了这几家店的老板

来参观，他们看到后非常喜欢，并

表示这里以后肯定会成为一个外国人

士聚集点。”在和几位老板深聊后，周文

了解到，他们对下沉式广场这种形态很满意，

因为离居民住宅区较远，所以不会很扰民。

而且中庭很大，旁边的商铺都是半户外式的。

更重要的是，这里的商铺产权清晰，而且地段

很好。“外国人对于中国的产权、二房东、三

房东等问题，是搞不清楚的，很多人在这方面

都吃过亏，比如刚开业没几天就被关掉了。

所以对他们来说，这些事情越简单越好。”

就这样，一传十十传百，大同坊迅速在上

海的外国人圈子中传播开来。一开始受到否

定的商铺也被热抢。“印象最深刻的就是，当

时每个商铺都有三四家店在排队。来的人都

是各个国家的，于是我们决定一个国家的餐

厅只能进来一家。所以在这里，你可以吃到

热门的印度菜、西班牙菜，也可以看到相对冷

门的巴西餐厅、比利时餐厅等。”不到一个

月，除了两家千余平方的大店面外，其他二十

多家商铺全部招满。让周文他们尤为惊喜的

是，开业后并未推广宣传，入驻店铺自身便带

来了大波人气，再加上前期一年多的活动合

作，大同坊迅速成为了一个新的潮人聚集点。

未来夜生活将更精彩

如今，大同坊的运营已经步入正轨，26

家店面全部出租。其中 80%的店是外国人开

的，在这里你足不出沪，就可以品尝到世界各

地的美食。

不过，夜店、夜市常常和“混乱”一词沾

上边，“做夜场最害怕的两点就是治安和消

防，这也是管理的重中之重。”周文说，印象

特别深刻的是去年世界杯期间，由于客人太

多最后只好限流。“那段时间，我们全公司

80%的人都在这里上晚班，保安公司也加派

了人手，还有警察也到场了。”

特殊的场地和地段优势等让大同坊迅速

火了起来，但也带来了一些问题。周文表示，

大同坊旁边的马路本来就很窄，还有一排是

停车位，经常有客人抱怨“总是来的时候很

开心，但走的时候打不到车或者打到黑车，很

影响心情”。很多商家都希望，这里能设置一

个专门的出租车扬招点。

接下来，他们的团队还将专门对接一些

活动公司、资源商、艺术家等，组织活动，让大

家在仲夏夜的晚上，感受美妙音乐，体验不同

国家的文化。


