
在纽约这样一座流动不居的闹市中，摄
影师凃文韬找到了一个静态观察的视角，由
此也定格了流逝的时光， 呈现人与都市的现
实疏离，更表达人对都市的空间融入。 以“疏
离”的方式实现对生活、生命的有效融入，通
过“及物”的路径达到对艺术、精神的双重超
越。 近日，一场视角独特的摄影作品展《“疏
离”与“及物”》，在上海工艺美术厂内展出。

展厅中 26 幅作品的作者是一位从美国
纽约电影学院摄影专业毕业归国的年轻学者
凃文韬。作为纽约电影学院的毕业生，他用镜
头表达了自己对现实的迷恋和关注，在《纽约
客》、《食物》、《无题》三个分类作品中，他分别
向我们展示了纽约传统街头摄影的现代感和
人们生活的现状； 在他异想天开的食物摄影
中， 呈现了我们当今社会食物供应的脆弱性

及其潜在的焦虑以及他对现代社会极速发展
进程的种种思考。

让艺术走进生活

作为本次凃文韬摄影作品展的总策展
人、上海工艺美术厂厂长孙佩先生表示：“上
海工艺美术厂成立于 1970 年， 设立上海设
计美术馆， 就是要将美学品质所代表的不同
时尚观念和生活理念、艺术美感，传递给每一
个人， 为广大市民呈现出一个高端高雅的公
共文化艺术空间，为设计师、艺术家提供展览
展示、交流平台，有义务、有责任大力宣传、扶
持、挖掘、关注富有独特思想、具有专业水准，
并对社会有强烈责任感的年轻的设计师、艺
术家，这就是本次摄影展的目的所在。 ”

发现地：上海工艺美术厂
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发现地：沃尔玛

“惠宜”首推宠物系列新品

近年来， 中国商业气象行业加
速前进， 相比欧美等国的商业气象
年产值差距仍然较大， 巨大差距的
另一面则意味着精细化气象服务在
中国拥有广阔的发展空间。去年，可
以说是中国商业气象发展的拐点之
年， 中国气象局气象数据中心与和
日天官达成全面合作，“行业 + 气
象大数据” 的生态建设势如破竹，
商业气象积蓄已久的势能得到初步
释放， 中国商业气象的发展进程随
之提速。

“国内各个行业都处于工业化
转型与升级过程中， 我们尤其能够
感受到影视行业背后这股工业化转
型的势能。 随着国内影视行业的持

续发展，从前期的制片管理、中期的
剧组统筹、 后期的风险管理等环节
亟待成熟的工业化体系予以支持。
商业气象在上述环节中均有较大的
价值发挥空间。”在近日举办的“敢
预气象 敢驭影像” 为主题的战略
及产品发布会上， 和日天官创始人
兼 CEO王治晨如是说道。 会上，正
式发布“人工智能 + 气象 + 行业”
战略及精细化气象服务小程序产品
“天气官”。

开辟细分场景应用

作为一款被誉为“专为影视行
业而生”的精细化气象服务小程序
产品， 天气官基于影视行业的核心
气象需求进行深度研发与定制，提
供定时定点、短临与长期预报模式。
而在具体服务影视剧组过程中，其
在分钟级的时间分辨率、1 公里 *1
公里的空间分辨率， 尤其是在预报
准确率方面的优势， 则得到所服务
影视拍摄剧组的积极反馈。 确率方
面的优势， 则得到所服务影视拍摄
剧组的积极反馈。

“惠宜”是沃尔玛旗下重要自有
品牌之一， 进入中国市场已逾 10
年，目前其在中国的商品款数已近
2000 种，覆盖了干货、快消品、冷冻
食品等品类。 长期以来，“惠宜”紧
跟市场趋势， 科学开拓新品类，积
极尝试新商品。 近日，沃尔玛宣布
“惠宜 ” 推出了宠物系列新品 ，包
括：犬类干湿粮、猫类干湿粮，以及
猫犬零食和猫砂等，商品一上门店
货架就吸引了顾客前来选购。 即日

起到 7 月 10 日， 凡到沃尔玛门店
购买宠物类商品满 20 元的顾客 ，
即可至门店服务台免费领取高品
质的 “惠宜 ”犬类或猫类干粮试用
装一包，全国限量 10 万包。

全渠道服务提升购物体验

沃尔玛本次推出“惠宜”宠物
系列新品， 致力于通过全渠道的服
务为顾客提供更便捷的购物体验。

宠物系列商品是非大众化的消费品
类， 通过线上精准营销能更有效地
获得大数据及进一步了解目标消费
群的购买心理和行为。 为了进一步
与消费者亲密互动，7 月 4 日，沃尔
玛官方微博还发起了“惠宜宠物卖
萌大赛”的线上活动。

此外，7月 11日到 31 日，顾客
在沃尔玛京东旗舰店或京东到家可
以领券购买“惠宜”宠物系列新品
享满 50元立减 10元的促销优惠。

贺竹元笔下的儿童天真浪漫， 梁雪芳的
苏绣探索传统技艺和现代艺术的结合……即
日起至 6 月 30 日， 上海友谊商店举办“2019
纵夏年中庆”———暨国庆 70 周年华诞荟展活
动，以千余件艺术收藏品的展销，弘扬中华优
秀传统文化。

上海友谊商店创建于 1958 年 2 月 26
日，已有 60 多年的经营历史，曾是沪上颇具

规模的涉外旅游零售商店。 作为一家专业经
营古玩艺术收藏品的商店， 商店坚持一心一
意为消费者的经营理念， 提供货真价实的商
品、 诚信细致的服务， 在沪上收藏界享有盛
誉。今年适逢中华人民共和国成立七十周年，
上海友谊商店举办 “2019 纵夏年中庆”———
暨国庆 70 周年华诞荟展活动，展示艺术的独
特魅力。

艺术品荟萃

现场分为国庆献礼区、大师作品区、活动
体验区、美饰专营区四大区域，共展出千余件
艺术收藏品，包括古董珍玩、中国书画、苏州刺
绣、猛犸牙雕等众多艺术大类。 其中大师作品
区将集中展出包括刺绣艺术大师梁雪芳、著名
书法家丁申阳、 海派书画家贺竹元绘画作品
大师汇及上海友谊商店陶瓷名品收藏购物节
系列之景德镇研究所大师作品交流展等。

来到徐家汇商圈的天钥桥路辛
耕路路口， 一幢全新的玻璃幕墙建
筑格外引人注目。 大楼 1 至 4 层业
态为餐饮和潮流购物，5 至 6 层为
联合办公区域，7 楼是中国联通 5G
信号全覆盖的文化信息产业基地，
面积约为 1500 平方米。从 6 层联合
办公空间拾级而上进入 7 楼探营
时，现场正在进行最后的设备搭建，
已经可以看到健身 IP 超级猩猩、笑
果文化等品牌进驻。目前，上海首个
5G 智慧化商业场景落地已 “城开

YOYO”购物中心，随着本月商场 7
楼的 5G 智慧应用场景启用， 作为
“十三五”期间徐家汇地区重点建设
项目之一的汇民商厦改建工程正式
宣告完成， 这座拥有几代人记忆的
老大楼因科技和新业态的注入，开
始焕发新一轮光彩。

5G带来的不仅是网速

5G信号和技术的接入能为传
统消费场景带来哪些升级？ THE�

BOXX创始合伙人黄维介绍：“5G
最显著的特点是能够帮助文化场
景实现无延时直播，大大方便视频
传播和相关内容的研发。 其次，在
5G 信号支持下商业体能够采集大
量瞬时消费数据，包括演出者与观
众的动态捕捉、 演出的影响力、观
众群、是否产生二次消费流以及线
上讨论度都能实时采集。 所以，5G
为商业体带来的绝不仅只是更快
的网速，更是前所未有的消费和文
化娱乐体验。 ”

发现地：上海友谊商店
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开启 5G 智慧应用场景
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