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百年愚园路静安段各家商铺
组联盟筹资金按规则改店招

个性化高颜值店招
融入街区历史风貌

负责此次愚园路静安段店

招店牌设计的是静安置业设计

有限公司。

公司设计总监申杰介绍，设

计团队为每个店铺都设计了

3-4 个方案，然后和店主一一沟

通，听取他们的意见，再进行修

改优化，最终定下方案。“和统一

风格的店招相比，个性化的店招

沟通、设计的过程肯定会长一

些，沟通成本也会增加，但店主

们都很配合，最后的效果是个性

化的店招不但符合愚园路的风

貌，也让城市色彩更丰富，更灵

动。”

申杰说，为了这次愚园路店

招更新，他们专门成立了设计小

组，由结构工程师、材料工程师、

平面设计师等组成，从去年年底

就开始工作了，一直到今年四五

月陆续完成设计施工，有 10 多

名工作人员参与其中。

“愚园路静安段和长宁段的

风格不太一样，长宁段相对高大

上一些，而静安段更多了一些市

井生活气息，一家家小店铺几乎

鳞次栉比，外贸服装店、杂货铺、

便利店⋯⋯大多是平民价格的

小店，怎么去设计？既要符合愚

园路风貌保护区的整体风格，又

要让这些小店有个性。”

申杰介绍，设计团队给每个

店铺都出了 3-4 个设计方案，有

的方案是在原来店招的基础上

进行优化；有的主要是根据店铺

业态来设计，在色彩上有一定倾

向性，所有的方案都给店主看，

听取他们的意见，然后进行修

改。

“店主们大多十分配合，有

些很有自己的主观想法，但可能

和整体风格不是特别协调，或者

从设计角度来说，并不是好的设

计，遇到这样的情况，我们就会

进行一些引导，让最终的方案变

得更好一些。”

在愚园路 371、373、375 号

附近的几家店铺，店招文字色彩

丰富，红红绿绿。

申杰说，因为这些小店走的

是平民路线，比如卖的服装多是

价格在两三百块的，不是数千上

万元的大牌，所以，想从色彩角

度来表现这些小店的平民风，色

彩多样，灵动，不用大牌常用的

冷色调、高冷风。

晨报记者 郁文艳

店招，就是一家店的“门面”，好比一个人的面孔。 标志不标志，有没有个性，很大程度上

决定了这家店对顾客的吸引力。

最近，百年老马路———愚园路静安段刚刚换过一批店招店牌，每一块牌子都不同。 这些

店招并非主管部门统一设计、施工的，而是各家店铺组成了联盟，自筹资金，聘请设计团队，

每个店主都可以表达自己的想法，和设计团队沟通，最终定下自家店招的模样。
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淡粉墙配木纹招牌
个性需要得到满足

愚园路 635号，西区老大房愚园路总店。曾经，这

家店是所有西区老大房食品的生产制作场所，前店后

厂。

这段日子，店铺正在装修，计划 7月上旬“归来”。

“届时，消费者将看到一个全新的西区老大房，店招会

跟原来有很大变化。”西区老大房销售主管韩先生介

绍，此次，西区老大房所属九百集团对西区老大房的店

招、店铺风格进行了全新设计。

不仅仅是西区老大房，颐品居、四方西服、义源勤、

AE KITCHEN西厨、半满等店铺近期都更新了招牌，

而这些招牌都是店主参与设计的。

愚园路 589 号，是一家名叫“颐品居”的火锅店。

店招以淡粉色的墙为背景色，招牌是木质纹理，配上书

法字体，透着古色古香的气息。

店主戴先生介绍，最初，设计团队出了三套设计方

案，但他都不太满意，希望店招能更古朴一些，因为这

是一家 16 年的老店。同时，火锅也是中国传统饮食，

店招不能很西式。几易其稿之后，店主的个性化需求得

到满足。静安寺街道有关负责人表示，若是根据过去的

规定，肯定是不允许颐品居那种款式的店招存在的。

AE KITCHEN西厨是一家咖啡店。老板刘先生

说，这家咖啡店他已经经营了 6 年，店招的图案是他

自己设计的，然后交给设计团队，进行完善，字母A代

表 America，E 代表 Europe，意思店铺的食物以美

式、欧式口味为主。

同样，20 多年的西服定制老店“四方西服”的店

招也是老板自己设计的。
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这一块块各具特色的店招背

后，其实是一个商家联盟在运作。

原来，静安寺街道在此前的

排查中发现，该路段有 40 多家

店的店招店牌存在安全隐患，拆

除之后，如何更新，成了街道思考

的问题。

静安寺街道有关人士介绍，

不久前，在街道支持下，愚园路静

安段的 91 家店铺成立了商家联

盟，其中 17 家商户被推选为理

事单位，负责联盟日常运作，同期

还成立了联盟联合党委，成员包

括街道、居委、商家等的党员。店

招更新，是联盟成立后运作的第

一个项目。

更新，首先要有规则。4 月，

联盟成员拟定了一份商家联盟店

招店牌导则，对店招店牌材质、版

面、文字与设置流程等进行了规

定，还聘请了静安区绿化市容局

专业人士把关，确保导则合规合

法。

规则制定之后，需要筹钱。联

盟成员按照自愿原则，自发筹集

了一笔资金，其中几家大型国企

出资较多，一些小店铺愿意出就

出，不愿意也不勉强，用这笔资

金，联盟聘请了专业设计团队和

施工团队。

步骤 1?

成立商家联盟，聘请设计团队

步骤 2?

耐心一一沟通，每家数个方案

愚园路东起常德路， 西到

长宁路，全长 2775 米，横跨静

安、长宁两个区。 从 1860 年开

始修筑， 到 1918 年拓路完成，

经历了 58 年方才成型。 去年，

愚园路跨入百年老路的行列。

这条马路， 钱学森、 梅兰

芳、 蔡元培、 周信芳、 张爱玲

……都曾在这里生活和工作

过。哥特式建筑、西班牙风格别

墅、 英国式双开间三层砖木结

构的建筑、 新式里弄……各种

建筑风格在此汇聚。

此前，经过数年的打造，愚

园路长宁段，一批特色小店“回

归”。 此次，静安段的店招店牌

有了“个性”，街区也变得更有

风情和活力。

愚园路商家联盟理事长陆

文辉说，其实，大家平时在各忙

生意的过程中， 早有联合起来

的想法， 只是借着这次店招店

牌更新的机会， 在街道牵头组

织下，终于成立了商家联盟。现

在， 联盟成员除了平时通过微

信群交流，每个季度都会开会，

交流各自的想法。

“店招店牌的事情完成之

后，我们在想，怎么样让晚上的

愚园路也热闹起来。 愚园路现

在白天人流量还是不少的，但

一到晚上或周末人气还是少了

一些，我们在想，通过搞一些活

动来提升愚园路夜间和周末的

人气。 ”

静安寺街道有关负责人表

示，将来，在有条件的路段，也

会借鉴愚园路的模式， 不仅在

更新店招店牌方面， 也会应用

于其他城管管理工作之中。

据了解，整个静安区也制

定了店招和沿街篷幔设置管

理导则，对辖区内店招和蓬幔

的设计从款式、高度、字体、颜

色等各方面做了细致规定，但

也鼓励商家在保证安全的前

提下，设计制作个性化店招店

牌。

■后续影响

借鉴愚园路模式

鼓励个性化店招

愚园路静安段的店招进行个性化改造后，与其历史风貌十分契合。 本版图片/晨报记者 任国强

这次自主更新的店招不少都是几易其稿，充分满足了商家的个性化需求。


