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“五五购物节”，缺点在哪
里？ 缺点就是：优惠实在太多
了！ 哪天不小心错过了一项，
就感觉亏了好几个亿！

每天怎么样才能吃到最
合适的美食，团到最优惠的化
妆品，买到折扣最大的大件？

自从新闻晨报·周到推出
扫货月历之后，我们每天都会
推送“嗨购日历”，133 项优惠
全囊括，让市民每天优惠一点
点。

“五五慧选日历” 与你不
见不散，记者持续在“小黑板”
上给大家排今天的“课程表”。

[五五嗨购·系列促消费活动]

老字号营销也“疯狂”
半价、买一赠一都有

特级首席美编/黄欣

晨报记者 谢

“哦买糕哦买糕， 今天你买了
什么糕？ 大白兔雪糕， 有儿时的味
道”……在昨天下午举行的“国潮
老字号”促消费系列活动启动仪式
上，新闻晨报·周到的记者主播团通
过现下流行的抽“盲盒”方式，揭晓
了来自大白兔、回力、凤凰、三枪、恒
源祥、老凤祥、老庙、上海丝绸、沈大
成、哈尔滨等15个老字号的新品。

借“五五购物节”之势，老字号
品牌也在“传承经典”和“与时俱
进”上双管齐下，牢牢把握新产品、
新技术、 新模式带来的新机遇，掀
起了一波“老字号”变“新国潮”盛
大景象， 给消费者带来了无限惊
喜。

“新国潮”频带“新惊喜”

昨天下午，在豫园闲逛的市民
游客可能都注意到了 “国潮老字
号” 的海报， 上面有这么一句话：
我，惊艳了时光；谁，温柔了岁月。
当“老字号”变成“新国潮”，既传
承着岁月的积淀，又以创新拥抱更
多可能性，越活越年轻的老字号给
消费者带来了一次次惊喜。

光明集团带来了让人一口尝
到童年滋味的大白兔雪糕和超萌
衍生品，第二食品商店为消费者呈
上的是二食肆手作玉兰酥，哈尔滨
食品厂推出的则是“竹报平安”非
遗礼盒，童涵春堂推出营养可口的
石榴参冻和21天参茶，沈大成的上
海拉面……记忆中老上海的味道，
必将在这个热闹的“五五购物节”
里，带给广大市民情怀与新潮并重
的舌尖上的享受。

还记得曾是结婚必备三大件之
一的凤凰牌自行车吗？此次，中华老
字号凤凰发布了其新品抗菌自行
车，上海牌手表带来“穹镜”系列机
械腕表， 老凤祥发布凤祥囍事”婚
嫁系列，“豫园记忆” 文创礼盒、海
上丝韵丝素活颜面膜、 老庙X万宝
宝合作款、三枪“净呼吸”竹纤维新
品、 恒源祥羊毛被、 开开变色衬衫
……当老字号嫁接新科技、新时尚，
必能让消费者眼前一亮。

电商全力支持老字号促销

而就在昨天下午，启动仪式主
舞台旁的一间小房间里 “热火朝
天”。新闻晨报·周到专程把老字号
请进了自己的“直播间”，由专业记
者亲自上阵“安利”的同时，也通过
这一时下潮流的营销模式助力老

字号登上更大的“舞台”。
老字号的生命力不仅立足于

曾经的历史，也在立于潮头开拓创
新的勇气。 2020年因为疫情影响，
在线新经济成为了各行各业发展
的方向。 老字号主动顺应消费需
求，在各大电商平台的支持下掀起
“国货”网购热潮。

天猫、拼多多、美团、盒马、抖
音、 得物等6家电商平台共同发布
了支持老字号促销方案，利用自身
平台的优势，用行动支持本次老字
号活动———天猫打造线上“国潮游
园会”老字号游园会，拼多多推出
“国潮经典，55折嗨购” 上海老字
号馆，美团点评为老字号餐饮店点
亮“中华老字号”标注、发布“老字
号美食攻略”，盒马组织“国潮老字
号”专区，得物启动“潮品”老字号
设计大赛，抖音则上线了“匠心守
沪时光———为老字号打call”。

老字号推各种营销招数

记者获悉，以“五五购物节”为
“起点”， 本市也将打造以 “游园
会、发布会、博览会、品鉴会”等为
重点的一系列老字号活动。 例如5
月15日将组织举办以 “国潮游园
会”老字号文化集市，结合老字号
“进景点”，围绕老字号承载的中式
美学、文化记忆、工匠精神，运用新
玩法推广上海特色美食、老字号文
创购物、非遗工匠技艺和中式美学
服装体验，营造吃、游、购、娱全方
位消费体验；而到了8月，市商务委
将会同市消保委启动2020年上海
特色伴手礼评测，在11月进口博览
会期间，举办“国潮有好礼”老字号
伴手礼品鉴会，持续推广老字号伴
手礼；9月18日，“国潮总动员”第
十四届老字号博览会也将在上海
展览中心启幕， 全国200多个老字
号品牌汇聚一堂， 聚焦传承与创
新，打造集品牌发布、技艺展示、消
费体验、市场推广、合作交流等功
能为一体的全国老字号盛会。

除了丰富多样的主题活动，为
了响应“五五购物节”的号召，包括
第一食品、第一百货、豫园、老凤
祥、邵万生、宝大祥、张小泉、开开、
雷允上西区、西区老大房等10家老
字号代表在昨天的启动仪式上也
逐一发布打折信息，其中不乏半价
折扣、买一赠一、全场55折等。

据悉， 本市将有170余个消费
类老字号品牌参与市级、 区级购物
节活动， 推出形式多样的老字号新
品体验、商品促销、买赠返利等营销
活动，覆盖了线下门店 2千余家。

新闻晨报·周到记者主播团在直播间里给老字号品牌“撑腰带货”
/晨报首席记者 任国强


