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刚过去的“五一”假期，申城消

费气氛浓厚，线上线下，优惠券、消

费券轮番发放； 知名主播直播带货

热火朝天；朋友圈里，社交平台上，

淘好货、晒美图络绎不绝……

而在虹桥进口商品展示交易中

心内， 也是一派人头攒动的热闹景

象， 来自 70 多个国家和地区的

1200 多个品牌的高品质商品，令消

费者纷至沓来，满意而归，销售额也

有非常大的增长。 近日，“进博好

物，尽在大虹桥”合作签约仪式暨

“云游意大利” 启动仪式在虹桥品

汇举行。 合作签约仪式上， 联成渔

业、真滋味、松下电器等 10 个品牌

正式签约入驻虹桥品汇； 绿谷、泰

淳、华饮等 9 个品牌由虹桥品汇推

荐报名参加第三届进博会。 中国联

通、上海会展有限公司、东方国际集

团上海市对外贸易有限公司等 7

家企业正式签约与虹桥品汇达成战

略合作。

上海虹桥商务区管委会副主任

付乃恂表示，此次活动，一批境外知

名品牌和进博会参展品牌签约入

驻， 这将为虹桥商务区在承接进博

会溢出效应、 进一步集聚国际高品

质商品、 打造进出口商品集散地方

面有新的推动，“进博好物尽在大

虹桥的整体效应”得到了进一步的

强化。

活动现场， 上海虹桥国际进口

商品展销公司总经理蔡军发布虹桥

品汇服务进博的一系列新政策：为

突出进博会一届更比一届好， 放大

进博会溢出效应和亚洲进口商品集

散中心功能， 虹桥品汇将依托保税

物流中心和线下平台的联动， 为进

博展品落地提供一揽子解决方案；

同时依托仓展销一体化新模式，打

造商业 3.0 新业态。

作为“五五购物节”的亮点之

一、 同时也是 2020 上海进口商品

节的重点活动， 虹桥品汇呈现的

“云游意大利” 主题展涵盖了意大

利食品、家居、教育、金融等领域品

牌，分为“看意大利人文”、“尚意

大利时尚”、“品意大利美食”三个

区域。 现场既有原汁原味的意大利

匹萨、 咖啡、 红酒等代表性美食品

鉴，还有 PRADA 等大牌箱包和意

大利手工皮具展示销售， 价格普遍

低于当地零售价。

近日，“拥抱进博·享购全球”

2020 上海进口商品节启动仪式在

绿地全球贸易港举行。 上海市副市

长许昆林、 上海市副秘书长尚玉英

出席启动仪式。

作为“五五购物节”的重要组

成部分，“拥抱进博·享购全球”

2020 上海进口商品节是本市推出

的一项以进口商品为主题的消费节

庆活动。 本次进口商品节时间上将

横跨整个第二季度，贯穿劳动节、端

午节、 儿童节等多个重要节日。 届

时，以绿地全球贸易港、虹桥品汇、

外高桥营运中心、小红书、洋码头等

为代表的进博会 “6 天 +365 天”

交易服务平台，以百联集团、高岛屋

等为代表的重点商贸企业， 以麦德

龙、家乐福等为代表的大型商超等，

近 20 家龙头企业携 500 余家线下

门店、 会同 40 余家线上平台广泛

参与。

本次商品节将聚焦进博会“展

品变商品”，开展 55 场进口商品系

列活动， 包括 39 场进口商品主题

活动和 16 场国别商品周活动，推

出一系列集“游、购、娱”于一体、线

上线下配合的体验消费活动， 做到

“日日有活动、周周有亮点”。

绿地珠宝将带来 KORLOF

珠宝奢品中国首发， 推出限量产

品 抢 先 预 定 活 动 ， 绿 地 优 选

G-super 将推出多款英伦爆品,

并携线下 84 家门店及线上小程

序推出日本特色商品季秒杀活

动； 自贸区红酒交易中心将打造

“意大利葡萄酒狂欢周”、“法国

葡萄酒狂欢周”活动，从精品酒

到著名酒庄全线商品价格直降；

外高桥集团将聚焦“西班牙肉食

主义”，汇集 36 款商品推出惊喜

折扣；百联集团将推出“百联全

球精品惠”活动，对进口商品中

的“网红商品”和“爆款”加大优

惠力度；苏宁易购将拿出 20 亿补

贴上海市民，5 月 5 日当天举行

大牌 5 折购活动； 苏宁家乐福将

汇集 350 个品牌，推出低至 55 折

起的大力促销活动。

在购物节期间， 徐家汇商圈联

合上海植物园，将一座“秘密花园”

搬进了商圈， 让宅家多日的上海市

民足不出“沪”也能游花园，赏花

海。 2020 花漾徐家汇活动，通过覆

盖商圈内各室内外场地的花艺布

景，运用不同主题、多种形式、海量

植物花卉品种，以花为媒，串起市

民对美好生活的向往。 本次花展别

有心意地选用了象征“希望、团圆、

美满”的绣球花为主题，寓意在春

天来临，万物复苏之际，与家人团

聚时的美满、喜悦，一切未来可期！

商圈内多处风格迥异的花艺布景，

港汇恒隆广场正门前 300 平方米

的“锦绣”花海，太平洋百货旁童

话风格的“浮生”，美罗城内充满

日式韵味的“雅韵”……每个花艺

作品各有风情，都是不容错过的打

卡地。

除了在徐家汇商圈探秘都市花

园外，“五一”节后，仍然有众多精

彩活动以此上演：5 月 15 日 -6 月

30 日， 港汇恒隆广场将上演一场

Style Lab （潮流实验室） 体验活

动， 通过时尚与 ASMR 的全新结

合，用潮流的方式感知、预判未来的

时尚， 开展 LOVE 棉花糖派发、

SPORTY 酷跑等互动形式，绽放蓬

勃生命力。

即日起至 5 月 31 日， 前往

One ITC LG2 层，即可感受各种

各样、 颜值与功能性兼备的潮流

美妆产品， 会员当日消费满 100

元还可免费参与“One ITC 潮流

美妆盲盒自助提取机”1 次，收获

惊喜礼遇 （数量有限， 兑完即

止）。据悉，5 月至 6 月期间，全区

28 个风格各异的重点商业体将

开启约 130 项丰富多彩的购物节

活动体验。

此外，“五一” 期间的购物优

惠也在继续，5 月 1 日至 6 月 30

日，每逢周五、六、日，在上海六百

和汇金百货 （徐汇店） 使用工行

APP 二维码单笔消费满 300 元立

减 120 元，刷工行实体信用卡单笔

满 300 元减 80 元， 先到先得，用

完即止。

24小时上海消费已破 157 亿元

“五五购物节”打造商业复苏新模式
晨报记者 钱 鑫

近日，记者从上海市商务委获悉，由中国银联联合支付宝、财付通为

本次“五五购物节”提供的实时数据显示，自 5 月 4 日 20 时启动“五五购

物节”后的 24 小时，上海地区消费支付总额达 156.8 亿元。

危中有机，疫情之后，上海以“五五购物节”的市场引擎之手，来拉动

消费，千企万店，全城动员，日日有活动，周周有亮点，18 小时消费破百亿

元，充分显示出上海这座中国商业城市的市场潜力，向世界消费复苏传递

出一种上海模式。

在这场消费盛宴中，各种全新传播方式也轮番上场：区长带货，总

裁、明星、网红直播、门店导购等纷纷亮相，由此也打造直播探店、直播

新品首发、秒杀抢购等模式，呈现出一场线上、线下全场景的消费盛宴，

全新模式也促进了消费回补和潜力释放， 为全球城市商业转型提供了

创新思路。

全球进口商品展、环球国别商品展、首发经济，在“五五购物节”期间，

世界各国的商品汇聚申城，上海市民不出国门就可“买全球”，也由此凸显

出上海这座国际消费之都的市场影响力和引领力。

    2020 年“五一”期间（5 月 1 日—

5 日），按照全市“五五购物节”的统

一部署，根据徐汇区区委、区政府的

指示要求，徐汇区商务委、徐汇区文

旅局、徐家汇商城集团大力组织徐家

汇商圈内的港汇恒隆广场、美罗城、

东方商厦、 太平洋百货、 汇金百货

（徐家汇店、南站店）、上海六百、汇

联商厦、国贸汇广场、尼达利、衡山

坊等 11 家商场开展 “五五购物节-

花漾徐家汇”品牌活动，包含 2020 上

海国际花展、 千余个品牌线下 55 折

起、大众点评团购享折上折、银行卡

立减、抖音线上挑战赛、腾讯云直播、

“五五购物节” 徐汇活动启幕及升级

大促仪式等， 推动商圈人气明显回

暖，商场销量大幅增长，活动成效显

著。区长直播探店、消费券随心抢、逛

商场也能赏花展，亮点实足！

消费回暖快

在市区购物节的宣传推动下，在

方方面面的让利促消费的刺激下，节

日期间商圈商场人气和销售明显回

暖，有些商场（如港汇恒隆广场等）人

流水平已经接近或达到正常节假时

期的峰值。据调查排摸，“五一”期间，

11 家商场总人流达到 125.9 万人次，

较去年同期增长 17.0%。11家参加花

漾徐家汇活动的商场，5 天累计实现

销售额达 22478.8 万元，较去年同比

增长 79.2%，呈爆发式增长。

营销力度大

此次活动由政府牵头、 商圈统

筹，在活动之初（2020 年 4 月 30

日）向市场投放近 8 万张团购优惠

券，2 小时内被一抢而空； 随后，每

天限量向市场投放 3 万张左右，6

天共向市场投放超 25 万张团购优

惠券，实际销售超 98%，激发了市

场的人气与热度。 在政府搭台的基

础上， 商场与品牌企业积极参与，

11 家商场内超 90%的品牌参与活

动， 折扣低于 55 折的品牌覆盖率

约 70%以上。

购物体验佳

“五五购物节”在徐家汇，除了

买买买以外，还有 2020 上海国际花

展， 以港汇恒隆广场外 300 平方米

绣球花海为代表，布置了商圈室内外

7 个植物花卉主题景观，近 200 种植

物花卉集中展示，为市民营造一个生

态友好、悠闲消费的购物环境，让商

业与文化、自然深度交融，提振市民

游逛商圈、购物消费的信心。

宣传方式新

本次活动综合应用线上线下

多种媒体渠道， 有腾讯云直播、抖

音挑战赛、大众点评信息流等平台

合作，有线上线下电视电台网站等

主流媒体，更有徐汇区区长化身澎

湃新闻探店主播， 为徐汇购物带

货、带人、代言，从一线大牌、化妆

品、运动品牌到网红冰淇淋，带市

民游逛徐家汇商圈，深度感受徐家

汇的城市活力。

。 （张怡薇）

“五五购物节”成效显著 徐家汇消费快速回暖

/任国强


