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政府工作报告中关于加强新
型基础设施建设的部署，让人对
“新基建”有了更多期待。

那么问题来了，“新基建”到
底是要干啥？

提起基础设施建设，大家都知
道它既体现出民生导向，又对经济
社会发展具有乘数效应。而“新基
建”，实际上也是对传统基础设施
建设的扩展，不是简单的抛弃传统
基础建设而“另起炉灶”。

从新中国成立初期的铁路管
网，到改革开放后遍布全国的国道
建设，之后的高铁以及 4G 网络。
每当开启一轮基础设施建设，大多
伴随着科学技术的创新，带来一波
经济的快速增长。
“新”“旧”之间，是寻求发展

动能的转变。
为什么要推“新基建”？可以

从政府工作报告中找答案。报告把
“新基建”等建设，放在扩大内需、
加快转变经济发展方式的重大方
略举措地位来看待。

从经济运行的现实情况看，在
特殊背景下，通过发起一轮基础设
施建设来扩大有效投资、培育新消
费是必然之举。

从社会发展的多元诉求分析，
数字经济已成为释放新动能最重
要的途径。一季度，信息传输、软件
和信息技术服务业增加值同比增
长 13.2%。新业态“逆势”上扬也
表明了经济发展对数字基础的迫
切需求。
通过加大 5G、数据中心、工业

互联网等“新基建”建设，将技术
转化为生产力，生产力转化为发展
力，就将产生一石多鸟之效，在促
消费惠民生又调结构增后劲上起
到重要作用。

同时，新一轮信息技术正加速

全球竞争力版图的重塑，我国已建
成全球最大的光纤和 4G 宽带网
络，5G基站超过 20 万个，具备良
好的产业基础和广阔的市场空间。

可以说，此时此刻布局“新基
建”立足当下是应对挑战的突破
口，着眼未来也是变局中的关键之
举。
“不是应急之策，但有应急之

效，着眼长期增长，更具长久之
功。”全国人大代表、中国信息通
信研究院院长刘多这样概括。

“新基建”能给我们带来什么
呢？

刘多用这样一组数据列举
“新基建”对投资的拉动：“预计
到 2025 年我国 5G网络建设投资
累计将达到 1.2 万亿元。”

从需求侧拉动大规模投资，也
从供给端赋能生产、消费、社会治
理等多领域，“新基建”以投资为
手段，更以效率为关键词。
“不是大水漫灌，而是细水长

流。”与短期内拉动增长相比，我
们更应看重“新基建”对涵养创新
的意义。

5G 带动信息消费和产业互
联；数据中心推动算力提升孵化诸
多创新；让“漫步在云端”的新技
术更快落地应用，让“孕育于数
字”的新需求得到更大程度释放，
让创新创业创造更加活跃……通
过激发创新来推动效率变革，“新
基建”更符合高质量发展的要义。

目前看，“新基建”也许从建
设规模难与传统基础设施建设比
肩，但通过对各个领域和产业的渗
透融合，释放的能量将不可小觑。

中国信通院报告显示，预计
2020 年至 2025 年我国 5G 商用
间接拉动的经济总产出约 24.8 万
亿元。

把“新基建”变成新机遇，关
键在用。

如何用好“新基建”？怎样释
放新动能？“新基建”如何走好
“新”路？

“‘新基建’要避免传统基础
设施建设遇到的问题，包括需求不
足带来的过剩、基础设施与产业发
展的脱节等等。”不少代表委员给
出了这样的建议。
这一切的根本在因地制宜。
对于 5G、大数据平台这些相

对成熟的设施，各地可以创造条件
大力推广；对于人工智能、区块链
这些还处于发展中的基础设施，应
采取不同的策略，不应蜂拥而上，
避免重复建设对地方财政带来的
负担。
代表委员认为，根据实际出发、

考虑市场需求规划、依托财力和债
务情况去推进，是三个根本原则。

地域也许有阻隔，但数据却是
流动的。“新基建”在建中用，要更
加注重统一与融合。

可以分门别类推进，但必须有
全局统筹，可以分地区设置，但必
须强化数据互通、标准体系和发展
路线的统一。不能把“高速路”变
成了“隔离带”，或有技术无场景，
让“新基建”成为“新景观”。这便
会成为一种浪费和低效。
“新基建”是一个系统工程，

需要汇聚各方智慧和力量共同推
进。

在这一过程中，政府部门要有
科学务实的发展规划，不断探索和
创新监管方式，营造更加有利于创
新发展的制度环境。要用好市场的
力量，探索投融资机制创新，充分
释放市场内生动力和创新活力，让
企业真正成为“新基建”大潮中的
弄潮儿和生力军。

作为扩大有效投资的重要举措

“新基建”到底“新”在何处？

新华社北京 5 月 27 日电

如果列举 2020 年中国经济的“热词”，频频被刷屏的“新基建”一定位列其中。
今年以来，中央多次强调，加快 5G 网络、数据中心等新型基础设施建设。 政府工作报告再次把其作为扩大有

效投资的重要举措。
那么，“新基建”到底“新”在何处？

位于广东省东莞市大朗镇的中国散裂中子源（2019 年 7 月 24 日摄，无人机照片）。 /新华社

“烟火气”如何旺起来？
代表委员把脉提振消费

据新华社北京 5 月 2７ 日电

2020 年，突如其来的疫情“黑天鹅”对消费造成巨大冲击。 今年
政府工作报告提出，我国内需潜力大，要深化供给侧结构性改革，突
出民生导向，使提振消费与扩大投资有效结合、相互促进。

“后疫情时代”，如何提振消费，更好地释放蛰伏的潜能？

促进被冻结的消费需求加速释放

连日来，部分省区市相继投
放各类消费券活跃消费市场。
商务部数据显示，疫情发生以
来，全国多个地市统筹地方政府
和社会资金，累计发放消费券超
过 190亿元。
全国政协常委、河南省工商

联主席梁静认为，数字消费券对
消费复苏起到加速推动作用，建
议在下一步发放中，精准“滴
灌”，大小额并举，特别推出专
属小店的小面额消费券，确保小
店也能享受到政策红利。

老百姓“钱袋子”鼓起来，
消费才能“跑起来”。全国政协

委员、申万宏源证券研究所首席
经济学家杨成长认为，要推动老
百姓收入增长、稳定收入预期，
从而有效提振消费信心，促进消
费潜力释放。
“随着消费升级步伐不断

加快，差异化、品质化、个性化消
费需求凸显，对供给侧提出了更
高要求。”全国人大代表、苏宁
控股集团董事长张近东建议，随
着复工复产加速推进，企业要善
于利用反向定制、柔性生产等方
式，进一步提升产品和服务供给
质量，更好地满足人民对美好生
活的向往。

培育壮大消费新增长点

疫情既是挑战，也是机遇。
在传统行业受冲击较大情况下，
智能制造、无人配送等新兴产业
展现出强大“成长力”，社区生
鲜、在线教育、远程问诊等新消
费业态发展势头良好。
“疫情期间，直播带货等模

式十分火爆，不仅有效提升了消
费者的消费体验，也让厂商更好
地触达更多消费者。”北京搜狗
科技发展有限公司首席执行官
王小川委员建议，应该充分利用
好消费新业态新模式，变被动为
主动，寻求突破，化危为机。

破除“痛点”补齐短板

良好的消费环境是有效释
放消费潜力、促进消费稳定增长
的必要条件。在全国政协常委、国
家市场监管总局副局长甘霖看
来，让老百姓“买买买”更放心更
舒心，建立消费投诉公示制度、让
全社会共同监督十分必要。
“进入大数据时代，人们习

惯花钱的时候先看看商家的
‘好差评’。政府建立消费投诉
公示制度，就好比打造一个政务
版‘电商平台’，不同商家就是
上面的‘网店’，平台及时晒出
各商家的投诉率，消费者用脚投
票，良币驱逐劣币，最终提振消
费信心，解决烦心事，提升获得

感。”她说。
采访中，多名代表委员建

议，要加快形成城乡一体消费新
格局。加强农产品供应链体系建
设，打通城乡双向供需通道，促进
工业品下乡和农产品进城双向流
通，更好释放乡村消费潜力。
全国人大代表、山东烟台市

市长陈飞说，目前看，餐饮、购物
等消费恢复较快，旅游业等受到
的冲击仍然较大。下一步，要紧
盯受疫情影响较大的薄弱环节
和短板领域，加大有效政策供
给，既要研究普惠性政策，又要
出台小切口、精准性政策，促进
消费加快恢复。

上海思南公馆推出“思南夜派对”夜间经济大排档，促进夜间消
费。 /新华社


