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律师解析“她刊”被周冬雨控告侵犯肖像权一事

借明星吸引阅读获取广告就是营利

那么，自媒体从业

者如何在保证内容的

情况下安全生产？

“公众号、视频号

对于援引明星的行为应

当非常谨慎。”葛志浩表

示，随着互联网媒体的

大量出现，公众号、视频

号等主体逐渐成为大众

获取信息的一种重要方

式，尤其当某一个公众号、

视频号的“粉丝”数量达

到一定程度时，该公众

号、视频号中刊载的内容

就会产生类似“意见领

袖”的效应，该效应的

存在会让刊载内容中所援引的对象

得到倾向性意见的评价。

值得注意的是，在将于 2021

年 1 月 1 日生效的《民法典》中，

对于肖像权的保护提出了更高要

求，去除了“营利为目的”这一要

件。因此，梁晨认为，这类公众号更

应注意，只要未经同意使用他人肖

像，即构成侵犯肖像权，无需讨论是

否用于牟利的问题。

这是否意味着做娱乐资讯的

自媒体将更加如履薄冰？为此，葛

志浩则表示，明星肖像并非绝对禁

止引用，例如即将实施的 《民法

典》就规定了合理使用的几种情

况，包括个人学校、科学研究、客观

新闻报道等。

葛志浩建议，在肖像权保护力

度提升的背景下，自媒体从业者原

则上应当尽可能避免从明星层面

“吸金”的行为。如果一定要引用他

人的肖像，建议应事先征得权利人

本人的同意。与此同时，在内容审核

方面，尤其应当注意避免使用可能

对他人社会评价造成贬损的用语。

“对于娱乐资讯的自媒体来说，未

来使用明星肖像导致的法律风险会

更高，在此情况下，正面、客观、中立

地进行报道或刊文，将更加需要被

谨慎对待。”

晨报记者 吴艺璇

一个是刚刚凭借《少年的你》拿下金鸡奖最佳女主，成为中

国电影史上最年轻的三金影后的周冬雨。 一个是专注于女性娱

乐、时尚等方面的自媒体大号“她刊”。 在许多人眼中，原本是相

辅相成、“同一战线”的两方，近期却因为肖像权的问题站到了对

立面。

12月 1 日，“她刊”发文称：“我夸周冬雨衣品好，结果她要我

赔 50 万”。明明在夸明星，也没有在做广告，为何就成了被告呢？

将于 2021 年 1 月 1 日实施的《民法典》中，针对肖像权保护

力度提升，去除了“营利为目的”这一要件。 法律界人士认为，自

媒体从业者应当尽可能避免从明星层面“吸金”的行为，对于援

引明星的行为需要更加谨慎。

12月 1 日，自媒体大号“她刊”发文称：

“我夸周冬雨衣品好，结果她要我赔 50

万。”文章在朋友圈刷屏。“她刊”表示，此前

4 篇文章中，因使用了 70 多张周冬雨的照

片，被周冬雨团队控告侵犯肖像权。周冬雨团

队要求“她刊”赔偿 50 万元，删除文章中所

有含有周冬雨的图片，在公众号发文向她道

歉，以及负担起诉中产生的诉讼费用。

记者注意到，为了替自己“申冤”，“她

刊”列举出了众多诸如整形机构、男科医院

等各种小广告侵权的案例，并表示支持明星

去找到这些恶意使用肖像的机构维权。同

时，“她刊”称，涉及周冬雨的稿件大多是

“夸她衣品好、发型好看”，通篇在给读者教

方法，让她们去学习自己的偶像，靠近明星的

审美。“我们没卖衣服、减肥产品，稿件也没

有商业用途，只是拿周冬雨作为大家的榜样

和偶像。”

最终，经过双方协商达成和解，赔偿金

额降到了 12万元。

记者注意到，明星维权的新闻并不鲜

见。“艺龙旅行网”曾在微博上发布酒店

业务信息时，使用了“葛优躺”的配图，被

索赔 40 万元。广州某茶饮品牌，被吴亦

凡控告在未经授权的情况下使用照片，

最终被判决赔偿 200万元。

“她刊”赔偿12万元
双方达成和解

事件回顾

律师解读

有网友提出疑问，明星为什么

可以“一告一个准”？

我国《民法通则》第一百条规

定，“公民享有肖像权，未经本人同

意，不得以营利为目的使用公民的

肖像。”北京市中闻（上海）律师事

务所合伙人律师梁晨表示，是否构

成肖像权侵权，与行为人所使用的

照片是否来源于网络转载或由其直

接下载无关，与肖像权人肖像的商

业价值高低亦无关。公民的肖像权

受到侵害的，均有权要求停止侵害、

消除影响、赔礼道歉。

根据现行法，判断公众号是否

构成侵权，应具备两个要件：一是未

经本人同意；二是以营利为目的。首

先，涉案公众号和其他相似公众号

在使用这些明星肖像的时候没有取

得本人同意。

在是否具有营利目的方面，梁

晨认为，虽然该篇文章没有广告，但

是根据公众号的运营模式，其在介

绍明星穿衣风格的同时也在从事经

营性活动，公开发布此类文章用于

获取点击量、粉丝数是一种营销手

段，具有明显的商业推广目的，属于

营利性宣传活动。因此，公众号的行

为符合“未经同意”和“营利为目

的”两个要件，明星当然“一告一个

准”。

北京观韬中茂（上海）律师事

务所葛志浩律师认为，明星告公众

号运营主体之所以高发，与相关媒

体发布者对他人肖像权保护的意识

相对淡薄有关。虽然图片是一种传

递信息的高效方式，但也关系到个

人的人身权利。肖像权是为我国民

法所确认、用来保护个人人格不被

滥用的权利，尤其是在借用明星的

照片吸引阅读的情况下，假如该行

为同时也会产生盈利效果或者对他

人社会评价造成降低的可能，那么

这种行为就有侵权之嫌。

葛志浩同样认为，目前绝大多

数公众号本质上是借阅读量来吸引

人们关注，从而获取广告收入。因

此，公众号引用明星照片的行为就

难免摆脱营利的定性。

发布者对他人肖像权保护意识淡薄

科学研究、新闻报道可以合理使用肖像
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