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从网剧到音乐剧

2014年，网剧《灵魂摆渡》横空出世，豆

瓣评分最高 8.4，被粉丝视为网络悬疑 IP 鼻

祖。剧中，酷炫狂拽的“赵吏”成为最受欢迎

的角色之一，其扮演者于毅也因此声名鹊起，

成为粉丝心中的赵吏“本吏”。6 年后，他又

在音乐剧的舞台上再度饰演“赵吏”，引发无

数观众的好奇———荧幕上形象鲜活的 “赵

吏”，会不会被本人颠覆呢？

网剧中的“赵吏”，有着狂拽酷炫的“灵

魂摆渡人”外表，亦能让观众从细微处窥见

他内心深处的柔软和孤独；音乐剧中的“赵

吏”，则时而俏皮可爱，时而钢铁直男，恢弘

辽阔的嗓音在剧场上空荡漾回响，细致入微

的人物刻画让观众直呼过瘾。

谈及为何会加入网剧《灵魂摆渡》，于毅

坦言，富有想象力的故事与爱和温暖的力量

是最吸引他的原因，“对我来说，电视剧版

《灵魂摆渡》的结束，不是句号而是省略号，

如今它再次在舞台上生根发芽了。”

为了更好地投入角色，只要出现在排练

厅，于毅就总穿着那一套标志性的黑色长风

衣，让人分不清他究竟是于毅还是赵吏，“这

个角色伴随了我近 7年，喜然他的性格可能

和生活中的我有些不同，但他已经和我融为

一体了。”

音乐剧舞台，对于于毅而言并不陌生，上

海更是他舞台梦起的地方。大学毕业后，他入

职上海话剧艺术中心，“现在我在舞台上所

有的技巧，都是那段时间积累的。”

2004 年，出演了张学友音乐剧《雪狼

湖》中文版，1 年内在亚洲巡演超过 50 场；

2006 年，搭档林依轮主演百老汇经典音乐

剧《I love you》中文版，并登上美国纽约

百老汇舞台。

再次踏上曾经熟悉的舞台，也让于毅

感慨万千，甚至一度落泪，“我知道其实赵

吏不应该落泪，因为他分不清自己的眼泪

是不是咸的，可我忍不住，我离开舞台实在

太久了，如今还能够再次享受舞台，很

幸福。”

从音乐到舞台

处管脱胎于网剧，但音乐剧《灵魂摆渡

之永生》又开拓出了联通魔幻异界和内心现

实的桥梁。

剧中，赵吏、夏冬青、王小亚，身份、性格

迥异的三人被恶意离间，致使赵吏面临生命

危险，三人友情也遭遇了前所未有的危机。在

此逆境下，三人携手共同破除外部世界的重

重障碍，又在相互理解和包容下逐步打开剧

中众人内心的困扰，并试图向观众传递“每

个人内心深处的孤独与束缚，最终都将在温

暖中被解开”的核心精神。

这份温暖同样贯穿在 21 首不同风格的

乐曲中。不仅有“蒸汽朋克”的摇滚乐曲，也

有融合电子迷幻、朋克、中国元素的流行歌

曲。让人意想不到的是，这部音乐剧的舞台上

还隐藏着一个由吉他、贝斯和鼓组成的流行

摇滚乐队，而这个小秘密直到谢幕的聚光灯

投向二楼的舞台上时才被揭开。原来，现场很

多的摇滚乐曲都是来自乐队的现场演奏。

视觉表现上，同样可以看到主创团队的

巧思。舞台上方的齿轮就像是整部音乐剧所

汇聚的意象，代表着视觉总监任冬生创造的

双重舞台和蒸汽朋克的舞台视觉风格，这同

时也是导演马达对“永生”的隐喻———转动

着的年轮和穿越的空间，“灵魂、摆渡人、轮

回等都让我联想起了‘圆’，谐音为‘缘’，就

是台上那个齿轮。”

如果说《灵魂摆渡之永生》的音乐像是

线性的时间———带领观众们在剧中穿梭，那

么舞台上的视觉世界便为我们打开了“想象

与共鸣”的空间。

晨报记者 徐 宁

第 5届喜马拉雅 123 狂欢节昨日凌晨收官，

内容消费总额突破 10.8 亿元。用“听”进行学习、

娱乐与个人提升，已成为国民流行的生活方式。那

么，网友究竟喜欢哪类有声书？哪些有声书的销量

最高呢？

喜马拉雅 123 狂欢节进入到第 5年，已经成

为年度大型“在线书展”，越来越多的出版社将

“狂欢节”作为新品首发舞台，如《莫言长篇精选

有声剧》《< 魔戒 > 完整三部曲》《少儿英语启

蒙课- 牛津树入门（4周）》等。

《易中天中华史》音频专辑在今年“狂欢节”

期间首发，这张专辑名列畅销书品类销售额第一，

目前播放量已近 40万。

《施展李筠力荐：人文通识 100 讲》由外交

学院教授施展、中国政法大学教授李筠携 7位跨

学科学者，从 100 个关键词和生活场景出发，让

用户精确汲取人文学科的思想精华，快速建立起

跨学科的底层视野。专辑一经上线就成为消费者

购物车里的爆款，目前已经有 70万播放量。

在影视品类里，李易峰、金晨主演的谍战剧同

名精品有声剧《隐秘而伟大》成为黑马，这也是喜

马拉雅精品悬疑有声剧栏目“白夜剧场”推出的

新作。

越来越多的用户愿意为优质内容买单。据喜

马拉雅大数据显示，今年“狂欢节”期间，1980

后、1990 后和 2000 后是内容消费的主力军，占

据了消费总额的 84.5%，其中亲子用户、职场“打

工人”、大学生是这几个年龄段的主流消费群体。

在城市维度上，一二线城市依旧是内容消费

的中坚力量，北京、上海、深圳、广州、成都、杭州、

苏州、天津、西安、南京位列消费总额的前十名，西

安、南京成为内容消费的新兴城市。

今年“狂欢节”期间，消费最高的用户来自广

州，最远的用户来自挪威，购买品类最多的用户来

自西双版纳。

一年一度的“狂欢节”是用户以优惠价格集

中购买一家人精神食粮的好契机，喜马拉雅平台

上的内容品类从以往的 328类增至 393类。

据数据显示，二次元、影视和教育成为今年销

售额增长最快的品类。其中，二次元内容消费总额

同比增长 476%，如《火影：从双神威开始》。

教育类也很受欢迎，如《心里疗愈 50 讲：缓

解焦虑、自卑、抑郁和压力》《复旦沈奕斐的社会

学爱情思维课》《一人之下》等。

在今年“狂欢节”期间，不仅传统的“销售大

户”相声评书、有声书卖得好，年轻用户喜欢的广

播剧、品质生活类专辑，宝妈必备的亲子儿童课，

陪伴“打工人”的职场进阶、外语学习、商业财经

类专辑均冲入畅销榜的前列，呈现出人群与内容

品类多元、百花齐放的内容消费格局。

喜然本届“狂欢节”落幕，但随着内容消费的

不断发展，喜马拉雅持续赋能音频行业内容创作

者。其中，也包括“狂欢节”幕后的一批残疾人主

播。

目前，有超过八千名残疾人在喜马拉雅做主

播，专辑播放量最大的超过 8 亿。他们凭借自己

的勤奋和努力，借助喜马拉雅丰富的有声内容资

源和成熟的主播孵化体系，用声音开创了新职

业。

喜马拉雅 CEO余建军表示，平台将继续为

用户提供更丰富的优质内容，提升内容消费服务

与体验，用声音服务美好生活。

有声书《隐秘而伟大》成喜马拉雅 123

狂欢节黑马

易中天依然是老百姓最爱从网剧到音乐剧
于毅让“赵吏”在舞台生根发芽

晨报记者 殷 茵

当剧院的定场钟响起时， 一个身着黑袍的

男人低吟着歌曲从台下缓步走上舞台， 他的歌

声仿佛为观众讲述了一个千年故事， 又好似推

开了一扇紧闭的大门。

脱下黑袍，扮演“赵吏”的于毅站在观众面

前，他的歌声如有魔力一般，拉起观众们的手，

穿越到大幕之后的异界时空。

昨晚，中文原创音乐剧《灵魂摆渡之永生》

完成了巡演上海站的所有演出。

作为上汽·上海文化广场 2020 年末演出季

上演的首部剧目，《灵魂摆渡之永生》 以热门悬

疑网剧《灵魂摆渡》为蓝本，从中国文学经典《山

海经》中汲取灵感进行创作，以“永生”为主题，

讲述了夏冬青在赵吏与王小亚的协助下共同拯

救因心事未了而滞留人间的灵魂、 合力挽救世

间秩序的故事， 从现实和虚幻两个角度展现了

人们“贪嗔痴恨”的欲望。

两个小时的沉浸式观演， 观众们如同在现

实情感和虚幻异界间游走， 亦真亦幻、 让人陶

醉，有观众感慨道：“如果《灵魂摆渡之永生》是

我 2020 年的最后一部音乐剧，我觉得这个结尾

是圆满的。”
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