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说起月饼， 上海本地人第一个想到的一
定是鲜肉月饼， 当你品尝到刚出炉的鲜肉月
饼时，那浓郁的香味，拿在手中还有一点点烫
手，亲亲咬上一口，酥松的外皮配上多汁且富
有弹性的肉馅在口中翩翩起舞， 鲜香味充斥
着你整个味蕾， 那一刻你会觉得所有的等待
都是值得的！除了传统的鲜肉月饼外，第一食
品每年都会推出创新口味的现烤月饼， 今年
第一食品为大家带来了牛气冲天芝士月饼与
云腿桂花月饼两款现烤月饼， 牛气冲天芝士
月饼采用进口优质牛前胸和牛腩， 添加十几
种辅料和调味品秘制而成， 加上奶香味的芝
士，一口下去幸福感油然而生。云腿桂花月饼
则是精选云南上等火腿，加以桂花作为辅料，
不仅综合了火腿的油腻感同时会让口中留有
一股淡淡的花香味， 如果你是一位真正的食

客，一定不会允许自己错过它。
除了人气爆棚的现烤月饼外，本次中秋

节第一食品云集了杏花楼、功德林、沈大成、
龙华古寺、新雅、广州酒家、冠生园、老香斋、
金九等二十余种知名月饼品牌， 近 400 种
月饼商品。其中包括了众多品牌的新品网红
月饼，包括有李子柒品牌系列、美心品牌系
列、英记史努比系列等品牌的月饼礼盒。 下
面给大家介绍一点购买月饼的小攻略，8 月
23日起至 9月 13日，第一食品电子卡会员
至第一食品所有门店（贵州路店、南桥店除
外） 购买月饼类商品单柜单笔消费满 208
元，可获得满 130 元减 30 元中秋线下福利
券（烟酒、补品、月饼、租赁柜及特价商品不
可使用）及满 98元减 15元第一食品微商城
福利券各 1 张， 活动期间每位会员限享 3
次。 活动期间店内还有互动游戏区，参与游
戏有机会获得中
秋小礼品，活动详
情详见店内海报。

中秋佳节将
至， 在这里预祝
大家中秋快乐！
阖家团圆！

中秋味道
———千家百味，天涯此时

“此夜若无月，一年虚过秋”，
皓月当空， 亲朋团聚，2021 年中
秋节即将来临。提到中秋节，会让
我们联想到各式各样的中秋美
食，首当其冲的当然是月饼。想要
一次性购买到不同种类与口味的
月饼， 那上海第一食品绝对是您
今年中秋不能错过的重要一站。

2020年一场疫情催生了消费者的线上
购药习惯，O2O网订店送业务呈现爆发式增
长。为了向消费者提供更专业、更便利的大健
康商品与服务，第一医药于日前在“i 百联”
正式上线“药到家”频道，进一步落实了百联
集团“互联网 + 大健康医药”业务。 第一医
药以模式创新为驱动，以全渠道技术为支撑，
快速开启了医药零售业务的数字化转型。

“药到家”频道上线至今，依托南京路步
行街上海市第一医药商店商品新特齐全优
势、线下门店的网点辐射优势，实现了门店商
品库存线上线下的打通。 消费者登录 “i 百
联”APP上第一医药“药到家”频道下单，可
一键下单获得第一医药商店这一中华老字号
的丰富商品、优良品质和专业服务。

从日常必备到慢病用药， 从保健食品到
医疗器械，从时令滋补再到居家个护，线上的
“药到家”就像线下的第一医药商店那样，可

以大范围地满足消费者健康需求。 除了为消
费者提供即时送药到家的常规服务之外，
“药到家”还链接互联网医院，为患者提供在
线复诊开方服务， 并通过社群渠道开展慢病
管理，提供更为精准的个人健康服务，从而成
为能把健康带回家的私人移动药箱。

第一医药正加速全链路数字化转型步
伐，将数字化融入到公司全流程体系中，进一
步加强数字化对线下门店的赋能。“药到家”
作为数字化核心载体，后续会在拓店、拓品、
拓会员上入手， 增设线上医保门店的 24 小
时服务，打造营养保健、中药饮片、医疗器械
等差异化特色商品线， 并通过社群向消费者
推广优质商品、特色活动，形成裂变效应，实
现第一医药会员群体壮大和黏性提升， 逐步
沉淀私域流量。 助力数字化技术驱动传统业
态经营变革， 为百联集团打造数字化商业体
集群作出积极贡献。

“线上药房”买药轻松更省心

山姆会员商店把会员形容为一群“绝不
妥协” 的人 ——— 需要的不单纯是商品，更
追求高品质的生活方式， 为了满足甚至超越
会员的需求，“将差异化发挥到极致”是山姆
挑选商品的准则。 近日，山姆推出约 30款自
有品牌 Member’s� Mark 新品， 涵盖了零
食、 南北干货、 粮油等品类， 特别是 8 款
Member’s� Mark 月饼优选原材料，融合当
下流行的口味和传统经典口味， 在预售期间
销售是去年同期的三倍。

今年山姆推出 6 款常温及 2 款冰皮
Member’s�Mark月饼，其中芝士海盐流心、
燕窝流心和流心溢彩月饼都是采用了当下最
流行的下午茶风格口味， 适合日常享用。
Member’s�Mark榴莲冰皮月饼采用马来西
亚纯 N197/D24榴莲果肉， 不额外添加蔗糖
或香精，保证风味的同时更显示健康的追求。

Member’s� Mark� 纳福油有机油礼盒

选用了三款有机油———亚麻籽油、 葵花籽油
和核桃油，适合各类烹饪需求。 山姆表示，会
员对于礼盒的要求非常明确， 拒绝“光有外
表，商品质量却无法保证”，山姆特别强调“送
礼自用皆可”的原则，原料都来自优选产地，
如 Member’s� Mark�山珍海味礼盒包含黄
金海域 4头活鲍冻干、5-8年响锣厚切、低温
烘干元贝、白花菇和云南羊肚菌及鸡油菌。

山姆于 2000 年将 Member’s� Mark
引入中国市场，目前约 700 种商品，几乎涵
盖所有品类。在开发前期，山姆利用全球采购
资源，精选优选产地和供应商，只有通过严苛
检厂的供应商才有资格与山姆合作，对商品，
山姆要求自有品牌应对标知名品牌商品的品
质，且必须具有极具竞争力的价格；开发过程
中，山姆有严格的品质控制和对细节的要求；
商品正式上架后，山姆会不间断地进行抽查，
确保有效的监督和控制商品质量。

自有品牌产品满足中产家庭多种消费场景
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