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2021年是国家“十四五”规划开局

之年， 蒙牛能够交出一份全面超预期高

增长的成绩单， 市场认为主要得益于公

司准确把握经济发展逻辑和消费复苏趋

势，制订了清晰战略并执行到位。

据国家统计局数据， 今年 1-6 月，

我国 GDP同比增长 12.7%，消费品零售

总额同比增长 23.0%， 已成为全球第二

大消费市场。 特别是在营养健康消费领

域， 随着国家促进营养健康产业发展系

列政策陆续出台和疫情后全民营养意识

明显提高， 中国营养健康消费增长愈加

强劲。 蒙牛紧紧把握新趋势、新机遇，在

“消费者第一第一第一”理念引领下，全

力挖掘国内市场潜力，着力推动产品及品牌

创新升级， 全面推进线上线下销售渠道发

展，深化全产业链数智化转型，树立高质量

增长标杆，成为中国营养消费市场风向标。

蒙牛继续完善全球资源配置， 积极推

动构建乳业“双循环”新发展格局。 今年以

来，不但实现国产酸奶首次出口美国，而且

成功收购东南亚冰淇淋领先品牌艾雪

（Aice），加速拓展全球市场。 蒙牛坚决走

生态优先、绿色发展之路，将 ESG 目标纳

入管理层绩效指标， 积极引领全产业链可

持续发展， 郑重承诺将在全行业率先实现

碳中和。 今年是蒙牛实施 “再创一个新蒙

牛” 规划的起步之年。 在总裁卢敏放带领

下，蒙牛坚持一张蓝图绘到底、凝心聚力

抓 落 实 ， 努 力 从 消 费 者 至 爱

（First-Choice）、国际化（Internation-

al）、更具责任感（Responsibility）、文

化基因强大（Spirit）和数智化（Tech-

nology）五个维度，不断开创“FIRST”

发展的新局面。

卢敏放表示，未来几年，蒙牛将继续

加强研发创新能力、组织保障能力、收购

整合能力、奶源控制能力及数字化营销能

力建设，不断为消费者提供优质的产品和

服务，为打造具有国际竞争力的乳业产业

和具有世界知名度的乳业品牌不懈努力。

(张怡薇)

中国营养消费市场强劲

蒙牛 2021半年报超预期增长
8月 25 日，蒙牛乳业（2319.HK）发

布 2021 年中期财报。今年上半年，蒙牛

收入达 459 亿元， 同比增长 22.3%，利

润达 29.5 亿元。 作为乳品行业领军企

业，蒙牛用超预期的高增长，实现“十四

五”的良好开局。

财报显示， 蒙牛各业务板块增速均

大幅领先行业。其中，常温业务获近五年

来最快增速， 明星产品特仑苏增长近

40%；在低温行业较低迷的情况下，蒙牛

同比实现 7%的逆势增长，市场份额领先

优势继续扩大； 冰淇淋业务同比实现

34.8%的快速增长， 毛利率明显提升；鲜

奶业务收入翻倍，市场份额大幅提升；奶

粉业务收入同比上升 11.6%；奶酪零售与

餐饮渠道双翼齐飞，保持市场领先。

据新华社报道

商务部新闻发言人高峰 26

日表示， 商务部正在公示新增 16

家国家电子商务示范基地，将根据

公示结果及时正式发布。

高峰在商务部当日召开的例

行新闻发布会上作出上述表示。

这是商务部推进国家电子商务示

范基地高质量发展的工作之一。

近年来，我国电子商务保持快

速增长态势。 目前，全国共有 127

家国家电子商务示范基地，基地在

孵化培育中小微企业、促进业态模

式创新和传统产业转型升级、带动

创业就业、促进乡村振兴等方面发

挥了重要作用。

高峰介绍说， 截至 2020 年

底， 全国 127 家基地共入驻电商

企业 7.35 万家，同比增长 12.9%；

正在孵化的电商企业 1 万余家；

从业人员超过 151 万， 其中吸纳

农民工就业 9.76 万余人， 超九成

示范基地开展了电商扶贫工作。

2020年， 基地电商企业获得投融

资总额 417 亿元； 开展电商培训

75 万人次； 电子商务交易总额达

到 6.37万亿元，同比增长 13.3%。

谈及下一步工作，高峰表示，

商务部将支持示范基地间交流合

作，实现不同区域、不同省份资源

共享、优势互补、协同发展；支持

和引导示范基地向农村地区延

伸， 加快补齐设施不足和服务短

板， 助力优质农特产品开发和农

产品上行。

据新华社报道

商务部新闻发言人高峰 26 日

表示，通过前 7 个月中美双边货物

贸易额增长情况， 可以看出两国经

济具有高度互补性。

根据海关总署统计数据， 按美

元计，今年前 7 个月，中美双边货

物贸易额同比增长 40%， 其中，中

国自美进口同比增长 50.4%， 对美

出口同比增长 36.9%。

“这充分表明两国经济具有高

度互补性， 双方经贸合作符合两国

和两国人民的利益。 ”高峰在商务

部当日召开的例行新闻发布会上

说。

近日， 美中贸易全国委员会会

长克雷格·艾伦表示，对华关税和出

口限制措施正削弱美国在全球的技

术领导地位和市场份额。 美多个商

业团体集体呼吁拜登政府重启与中

国贸易谈判并削减对华关税。

高峰表示，中方始终认为，美方

加征关税不利于中国，不利于美国，

不利于世界经济恢复。 “扩大中美

贸易合作，我们一直强调，双方应共

同努力， 创造氛围和条件， 推动落

实。 ”

他还表示， 目前中美经贸团队

保持正常沟通。

据新华社报道

市场监管总局 26 日发布关于

规范新能源汽车检测收费的公告，

要求明确标示每一个项目和标准，

禁止混合标价或者捆绑销售。对不

区分环保检测、安全检测等具体服

务项目，采取打包收费、“一口价”

等收费形式的， 属于捆绑销售，违

反明码标价相关规定。

随着新能源汽车市场保有量

不断增长， 检测服务需求日益旺

盛，优化检测项目设计、规范车辆

检测收费成为促进新能源汽车发

展的重要因素。 近期，市场监管总

局组织对北京、上海、重庆、深圳、

杭州、济南、武汉、长沙、成都、昆

明、 九江 11个城市机动车检测收

费情况进行了抽查，发现部分城市

在纯电动汽车检测收费中不列明

具体服务项目和收费标准，将不应

收取的“尾气检测费”打包进年检

费一并收取。

公告明确，各机动车检测机构

要根据新能源汽车结构特点，设立

真实合理的检测收费项目，列明服

务内容，做到明码标价、诚信经营，

不得就未真实提供的服务收取费

用。市场监管部门要加强对机动车

检测检验收费行为的监督检查，严

肃查处哄抬价格、串通涨价、不明

码标价等价格违法行为。行业协会

要加大指导力度， 发挥好政策宣

传、沟通协作、指导引导作用，强化

行业自律。鼓励和支持群众积极监

督价格违法行为， 及时通过全国

12315平台或者热线投诉举报。

前 7月中美贸易额同比增四成 两国经贸团队保持正常沟通

部分城市纯电动汽车检测收费中打包收取“尾气检测费”

新能源车检测收费不得捆绑销售
商务部：新增国家电商示范基地名单将发布
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