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晨报记者 李晓明

从下个月起，一大波快递小哥
将迎来“涨薪”。记者昨天获悉，包
括中通、圆通、申通、百世等 6 大快
递公司相继宣布，9月 1日起，末端
派费每票将上涨 0.1 元，这对于每
日奔波在一线的快递小哥来说无疑
是利好消息。各家快递公司也表示，
末端派费的上涨，目前不会对快递
费用产生影响。

8月 27 日，中通在内网发出通
知，宣布自 9 月 1 日起，全网末端
派费每票上涨 0.1 元。上涨的派费
将直发到派件业务员掌中通App，
全国所有中通网点现有支付业务员

的派费标准不得下降。
8 月 28 日，圆通速递发布通

知，自 9月 1 日起揽收的快件派费
支付上调每票 0.1 元，用以提高快
递员收入。
8 月 28 日，申通快递发布通

知，自 2021 年 9 月 1 日起，全网派
费上调 0.1 元 / 票，不打折扣地惠
利到快递员。
8 月 28 日，韵达速递发布通

知，从 9 月 1 日起，全网末端派费
将上调 0.1 元，过派费直达机制保
障快递员的劳动报酬。
同日，百世快递也确认，从 9

月 1 日起，全网派费上调 0.1 元 /
票到达快递员。当晚，极兔快递也
在内网发布公告，宣布自 9 月 1 日
起，全网快递员派费每票上涨 0.1
元。

自此，市场占有率位于前列的
6家快递公司均宣布 9月起全网上
调派费。截至记者发稿时，其他快递
公司尚未明确表态。

此次 6 大快递公司集体宣布
上调派费，快递小哥将成为直接受
益者。一名圆通快递小哥接受记者
采访时表示，快递员的派件费是有
天花板的，一般来说，每名快递员每
天平均派件数量在 200件左右。如
果一单上涨 0.1 元的话，一天差不
多就是 20 元，一个月能多出 500
元左右。
六大快递公司上调派费，快递

小哥的收入得到增长。那么，对于消
费者来说，他们更关心的是快递费

会上涨吗？对此，多家快递企业表
示，此次派费上调，只是快递公司内
部结算的费用。对于消费者没有影
响，快递费不会涨价。
一名“通达系”加盟店网点负

责人表示，各家快递公司选在 9 月
份提升派费，除了响应国家号召外，
更是希望用“涨薪”的方式留住快
递员。尤其是下半年是快递高峰，包
括国庆、双 11、双 12，一直持续到
春节，快递岗位都非常缺人，流动性
也很大。“提升派费相当于给快递
员涨薪，势必将对稳定快递员的工
作信心起到明显作用。”
除了薪资保障问题得到重视以

外，《关于做好快递员群体合法权
益保障的工作意见》也对快递员的
社会保障问题提出了要求，比如要
给快递员提供工伤保险、人身意外

保险等险种。
对此，上海交通委邮政快递专

委会副主任、快递行业专家赵小敏
指出，随着市场秩序的整理、快递员
群体合法权益保障以及快递行业绿
色环保等相关政策的陆续出台以及
监管介入，快递公司单一的价格战
模式已无法进行下去。赵小敏认为，
派件费的上涨虽然不会直接影响快
递公司业绩，但由于整体目的是提
高快递员收入，派费提升可能只是
第一步，后续其他环节人力成本的
提升，会给快递公司带来一定利润
压力，而缓解这些压力则有可能带
来快递价格的提升。综合考虑市场
竞争、产业环境等多方面因素，预测
快递价格会逐渐走向一个上升通
道，但会是呈现一个缓慢上升的态
势。

多家快递公司 9月上调派费，是否影响快递费上涨
企业：给快递小哥增加收入稳信心，快递费不受影响

近年来，上海冒出了许多
“串串”主题的餐厅，而现在“冷
锅串串”进月饼了。
爱在盒马上买东西的小朱最

近想给家里人买点月饼，点开相
关页面，一眼就看到了一种醒目
的新款“藤椒味牛肉月饼”，饼身
上印着一只红色的卡通牛，下面
的说明性小字写着“将四川冷锅
串串包进月饼里”。喜欢藤椒味
也喜欢冷锅串串的小朱立刻把这
款月饼加入购物车。
“冷锅串串味”月饼是什么

样的？配料之丰富多到令人惊奇：
牛胸肉、牛百叶、牛蹄筋、牛舌、牛
肚、牛杆菌酱，再加上豆皮、腐竹、

笋原料串起来，搭配鲜香麻辣的
藤椒锅底，红油拌上芝麻，酥皮里
还揉入了香辛料……配料如此丰
富，要把它们全部包进月饼也颇
费功夫，酥皮包裹时不捏褶，技术
难度大，收口要光洁且不漏馅，敲
章时力道要拿捏好，保证每个月
饼的形态统一。
记者也尝试了一下这款月

饼，虽然看似“重口味”，但也只
是微辣，牛肉与各种原材料融合，
口感层次丰富，外皮则保留了传
统苏式月饼的酥软，总之“很够
味”。

将各地特色风味加入月饼的
还不止这一款“新奇特”。
针对怀旧型用户，盒马携手

沪上老字号企业悦来芳、德兴饭
店，分别推出联名款咸蛋黄鲜肉
月饼、牛肉月饼，同时还上架了玉
佛寺的净素月饼，让原本需要排

队 3 小时才能买到的素月饼，缩
短到 30分钟即可配送到家享用；
大闸蟹鲜肉月饼，今年还出了和
上海海港足球俱乐部的联名款
……
由于口味丰富，在月饼评论

区，有顾客表示自己将所有的口
味都买了一遍，并将芥末三文鱼
月饼列为自己的 NO.1，称芥末和
三文鱼为“灵魂 CP”。这款月饼
最早在 2019年推出，今年是作为
响应消费者呼声而回归的“返场
款”，所用的是智利太平洋鲑鱼，
也就是真正的三文鱼，搭配日式
芥末，颇为“中西合璧”。
还有的顾客表示最喜爱云腿

肉松月饼，选用云南火腿的这款

月饼融汇了苏式月饼和滇式月饼
的精华，“甜党”和“咸党”不用
再争了，鲜甜鲜咸的奇妙口味来
了。
上周末，盒马上海地区每天

销售的现烤月饼量达到了 50000
只，常常都是一整盘烤盘推出后，
取完月饼，紧接着把月饼胚放上
去继续烤下一轮。尽管口味众多，
但“销量王”依然当仁不让是老
大哥鲜肉月饼———每天可以卖出
10000 只。

过去，现烤月饼鲜有做外卖

的，正是因为现烤鲜肉月饼有着
“易碎”“赏味期限较短”等特
点，对配送要求极高。
而为了让苏式现烤月饼能方

便送到家并保持美味，盒马所有
的现烤月饼都要通过配送 “路
考”测试，在研发测试阶段会将
烤好的月饼安排骑手小哥带到路
上“蹓跶一圈”，根据酥皮的表现
进行不断调试，确保送到消费者
手上的月饼，要达到“皮不碎，馅
不露”的状态。
此外，每年现烤月饼的酥皮

都会像手机新品一样做迭代升
级：从单个样品制作到工厂量产，
会根据当年的气温变化，对糖、
油、水的配比做精细调整。

芥末三文鱼、云腿肉松、“冷锅串串味”……本地经典、中西合璧花样丰富

电商一个周末卖出 1100万只现烤月饼

晨报记者 徐妍斐

临近中秋，阿姨爷叔们热情高涨去老字号门前排队买鲜肉月饼的时候，还有很多“懒人一族”在家里点点手机，等着鲜肉月饼送上门。
顾客的热情如此高涨，新零售平台也致力于填补现烤月饼零售外卖的空缺。 今年顾客线上线下逛盒马时，可以看到十来种口味的现烤月

饼，囊括本地经典、外地风味、中西合璧、创意网红……上班太忙没空排队，阴雨天气“家里蹲”，都不妨碍花样丰富的现烤月饼热乎乎送到家。
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