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共享中国开放机遇的舞台

9月 27日下午，一台价值 7 万
欧元的氢能源赛车样车从卢森堡
被空运至上海，通过上海海关验放
后顺利入境，拉开了第四届进博会
展品入境的序幕。

9 月 28 日上午，“中欧班列 -
上海号”第一趟列车自铁路闵行货
运站正式发车，10 月中旬从欧洲发
车返回上海时，还会有一批来自欧
洲各国的展品搭乘班列入境，参展
第四届进博会。

拥抱进博机遇，全球企业一呼
百应。 步入 10月，今年参会展品的
进境高峰也随之而来，届时将会有
200余批次展品陆续抵沪。

据统计，今年进博会企业商业
展参展展览面积超过 36 万平方
米， 签约参展企业数量超过去年，
签约参展的世界 500 强和行业龙
头企业数量超过上届。

在消费品展区里，德国卡赫就
将带来包括智能清洁机器人、商用
无线洗地机、 多功能高压清洗机、
多功能蒸汽清洁机等 9 大全球首
发新品；迪卡侬则将全球首发创新
产品“户外露营车顶帐篷”带到展
会现场；曾以“画皮”技术惊艳进博
现场的花王将带来世界首创的
RNA监测技术，同时还将携旗下最
高端化妆品品牌———“SENSAI
（丝光溢彩）”首次亮相进博会。

在医疗器械及医药保健展区
中， 观众还将看到雅培新一代具有
蓝牙连接功能的植入式心律复律除
颤器和植入式心脏再同步复律除颤
器的中国首发， 以及强生电子支气
管内窥镜手术机器人的亚洲首秀。

值得注意的是，首次亮相进博
会的英国医疗器械公司施乐辉此
次带来的展品中，有 90%以上均为
中国首秀。

首次参加进博会的美国食品
公司通用磨坊则把中国作为旗下
宠粮品牌蓝馔在全球范围“扬帆出
海”的第一站，并将品牌的中国首
秀设在了进博现场。 “通用磨坊的
在华业务经过近三十年的积淀，亲
身见证了中国营商环境的持续优
化， 中国是我们最重视的海外市
场”， 通用磨坊中国区总裁兼董事
总经理邱肇祥表示，进博会是共享
中国开放机遇的舞台，今年首度参
展将以一系列首秀新品牌、首发新
产品来回应中国消费者对美好生
活的追求，同时也期待能与合作伙
伴深度交流碰撞，加速集团的本土

化发展。

“进博加速度”效应凸显� �

� � � � 进口博览会不仅要年年办，更
要越办越好。 为展商提供更多的便
利，让展客商获得更精细、更有温度
的体验感， 也是进博会筹备过程中
的重中之重。

从展品通关开始，“进博加速
度”的效应已进一步凸显。 记者获
悉， 目前进博会展品通关已进入
“秒放”时代，企业无须到海关现场
提交单证材料，只需上传电子单证，
海关工作人员进行线上审单， 随着
键盘上“滴答”一声的审核按键操
作，瞬时实现申报放行无缝对接。

展商抵沪时， 上海机场边检百
人外语志愿服务队将继续发挥语言
优势， 轮流值守在进博会边检专用
通道、礼遇检查专班查验区域等，为
外国代表团、 特邀嘉宾等提供礼遇
通关保障。

国庆节后将在“随申办”上线
的“进博随申”服务专栏，将为参展
商和专业观众提供找展商、订美食、
看展馆、寻车位、查活动、选交通、享
服务、云看展、兜上海等信息，以更
好地体验“线上进博会”风采。

在城市服务保障方面，市绿化市
容局重点打造了“百个景点、百条花
道、 百里花带”，175个主题景点竞
相亮相；市文化旅游局梳理形成第四
届进博会住宿房源信息，将通过多个
平台对外发布；上海邮政在第四届进
博会期间，将分别在场馆、服务区域
及办公楼设立 6个服务网点，并将进
博主题邮局扩容至 102平方米。

同时， 市交通委第四届进博会
配套路桥建设项目“临洮路跨吴淞
江桥梁新建工程”已于 7 月 9 日开
通，国展中心周边道路整治、整修等
15项整治提升项目已经本完成。

停车服务保障方面也给广大展
客商带来了“定心丸”。本次进博会
周边临时停车场共 20处，可提供大
客车泊位约 1100 个， 小客车泊位
约 1000 个； 虹桥商务区共享停车
场在工作日可提供小车位近 4000
个，非工作日提供约 6000个。

在疫情防控方面， 市大数据中
心已依托大数据资源能力开展防疫
信息数据核验，做好健康码、核酸检
测、疫苗接种的数据比对工作。

洽谈更便利，物流更通畅，交通
更顺畅，城市更靓丽，住宿更加心，
餐饮更丰富……今年的进博会将会
为海内外来宾呈现更精心的“城市
名片”。

忙坏集市里的“洋导购”

随着国庆长假的来临， 南京
路步行街上的进博集市再次成为
全国游客的热门打卡地， 仅国庆
假期前三天， 近 550 平方米的进
博集市日均客流就翻了数倍，单
日销售额再创新高， 可忙坏了集
市里的不少“洋导购”。

在土耳其国家馆， 负责人拉
玛赞·土赞在土耳其网红冰激凌
展位与进口土耳其皮衣展位来回
穿梭，这边冰激凌刚补完货，那边
皮衣的咨询问题就来了， 海外客
商化身“洋导购”，积极为游客们
服务着。“新到的土耳其进口小羊
皮成衣拥有天然毛孔和纹理肌
理，透气性好又时髦大气，很显高
级”，无需“洋导购”多做介绍，识
货的顾客就爽快下单， 万元单品
日均销售量可达 6件。

在北欧中心国家馆， 进博集
市的老朋友、 中国瑞典商会董事
林文敦甚至一家齐上阵， 热情地
为来往游客提供瑞典特色饮品试
喝，招呼大家品尝北欧美食。 店铺
内“糖果墙”分外引人注目,新品
“辣椒形”糖果分外有趣。

巴基斯坦帕克柏仙地毯公司
市场及销售负责人苏力唐用流利
的中文为巴基斯坦盐灯带货，新
品喜马拉雅盐灯深受养生、 美容
爱好者青睐， 苏力唐近几日每天
至少要从毗邻“四叶草”的绿地
全球商品贸易港调拨补货 3次。

在节前刚刚首发亮相的绿地

外滩中心商业一期项目———绿
地·外滩潮方中，不少品牌都是首
进上海乃至首进中国， 其中有不
少还和进博会有着“不解之缘”。

意大利奢华皮具品牌塔蒂霓
就把中国首店设在了绿地·外滩潮
方的意大利中心里。在去年举行的
第三届进博会上，塔蒂霓带来了皮
带、皮鞋、皮包等近 30 款手工产
品参展，因为受到了不少国内采购
商的青睐， 为期 6 天的展会结束
后，塔蒂霓又把部分商品挪到了进
博会常年交易服务平台———绿地
全球商品贸易港内，不仅吸引了消
费者前往试穿，来自江苏、北京、辽
宁等省市的采购商也纷纷前往，并
达成采购意向订单。

“我们在第三届进博会上首
发的 30 多款产品，目前已经通过
绿地进入了国内渠道”， 塔蒂霓

CEO 朱塞佩说，进博会能够让企
业更敏锐、 更深刻地接触中国市
场，为落地中国市场创造了条件。
借助进博会的影响力， 塔蒂霓通
过绿地贸易港平台登陆中国市
场，迅速完成了从进博会首展、到
新品首发、 再到中国首店落地上
海，“我们选择在上海开出首店，
看重的就是进博舞台带来的曝光
效应”。

“6天+365天”永不落幕

进博会的线下展会时间只有
短短 6 天，但对全球企业来说，机
遇远不止于此。 一系列 “6 天
+365天” 常年展示交易平台，正
加速成为进博展品变商品、“进博
同款”变“进博爆款”的助推器，
进一步分享、 扩大进博会的强大
溢出效应。

记者了解到， 第四届进博会
开幕前夕， 绿地贸易港内还将新
开包括巴基斯坦、爱沙尼亚、柬埔
寨、 古巴等在内的 16 个国家馆，
引进国别商品超过 2000 款，打响
一批国别特色新品。

虹桥品汇二期 A栋的 8 万平
方米展陈空间也将在进博会召开
前落成启用， 届时一个全新的进
博成果集中展示地也将正式亮
相。 据悉，其中新设的“历届进博
网红畅购区”不仅集合了来自 90
多个国家（地区）的历届进博首
发、畅销商品，还将有第四届进博
会同步首发新品提前和广大消费
者见面。

海外展商实现从“走进来”到“留下来”

国庆长假里，进博同款变爆款

在进博集市墨西哥国家馆，墨西哥国家商会驻亚太地区代表化身“洋导购”介绍特色商品。 /受访方

全城动员兑现“越办越好”承诺

上海加速进入“进博时间”

晨报记者 谢

近一年来， 来自世界各
地的 “进博同款” 正加速落
地， 成为居民家中的 “新宠
儿”。 进博会的线下展会时间
只有短短 6 天， 但对全球企
业来说，机遇远不止于此。

在上海， 三届进博会的
“溢出效应”日益明显，海外
展商也通过进博会的大舞台
更好地看到了中国市场的巨
大潜力，实现了从“走进来”
到“留下来”的转变。

晨报记者 谢 竲

再过一个月，第四届进博会就将如期而至。 新朋友、老朋
友们准时赴约。如今首批进博展品已顺利通关，还有更多全球
首发、中国首展已然整装待发。

为了进一步兑现“越办越好”的承诺，上海已全城动员，跑
出了“进博加速度”。
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