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    晨报记者陈泉报道 国庆

假日，上海金山一名外卖员在驾

驶电瓶车送餐途中疑似突发癫

痫，直接摔倒在马路中央的斑马

线上。一位热心市民为防止男子

癫痫发作时出现咬舌等意外伤

害，将刚买的青菜塞到男子口

中。在上海市公安局金山分局民

警和附近群众的及时救助下，这

名外卖员最终化险为夷。

10 月 4 日上午 9 时 40 分

许，上海市公安局金山分局交警

支队民警忻菲菲与辅警崔莉、肖

婷婷在蒙山路、龙翔路路口执勤

时，发现一名外卖员驾驶电瓶

车，突然摔倒在地，身体不停抽

搐并口吐白沫，疑似癫痫发作。

见状，民警忻菲菲立即开展

应急救助工作，并通知 120 急救

人员到场。

在等待救护车过程中，辅警

崔莉协助检查男子有无其他受

伤部位，辅警肖婷婷则在一侧指

挥交通，恢复原本因事故堵塞的

道路交通。

这时，附近一位热心市民为

防止男子癫痫发作时出现咬舌情

况，将刚买的青菜塞到男子口中。

经过咀嚼后，男子慢慢恢复了意

识。随后，忻菲菲和两名辅警将该

男子扶到附近阴凉处休息。

男子逐渐恢复清醒后，表示

身体已无大碍，在向施救人员表

示感谢后驾车离去。

警方提醒广大市民，出门在

外要时刻照顾好自己的身体，有

慢性疾病的，请随身携带好药

物。一旦发生意外，应立即拨打

110 报警求助。
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晨报记者 李晓明

昨天，第 32届上海旅游节正式

落下帷幕。记者获悉，今年旅游节期

间（9 月 17 日 -10 月 6 日），本市

接待市民游客 2642.28 万人次，各

大旅游景区点接待游客 1623 万人

次，宾馆酒店客房出租率 54%，环

比增长 14%。上海地区旅游、餐饮、

娱乐售票等日常消费类交易总金额

为 360.8 亿元，环比增长 8.7%。

今年旅游节最大的特点就是

“破圈”和“迭代”。首次设立“建筑

可阅读、城市微旅行”的年度主题，

上海旅游节平台与“建筑可阅读”

IP首次进行大碰撞，产生叠加效应、

乘数效应，推动“建筑可阅读”IP的

快速转化、快速破圈，进一步用好用

足“建筑”这一上海最有资源、最有

优势、最有特质的文化旅游载体，使

“建筑可阅读”大 IP 成为上海旅游

的千万级流量“新入口”。

“建筑可阅读，城市微旅行”，

作为阅读建筑的延伸，本届旅游节

围绕建筑可阅读、一江一河、家门口

的好去处等广受关注的文旅主题，

结合红色、海派、江南三大文化，推

出了十条展现海派经典、体现上海

城市软实力的微游线路，覆盖全市

所有中心城区，挖掘城市新空间、新

玩法、新体验。与此同时，各区围绕

区内的文旅特色，在旅游节期间，策

划、启动了一系列城市微旅行线路，

通过线上线下相结合的形式，倡导

市民游客自发、自选不同微游线路，

看展览、品美食、赏风景、购文创，发

现城市升级“迭变”。

据统计，上海旅游节期间，“建

筑可阅读”微信小程序，累计访问量

近 3.8 万人次；上海“建筑可阅读”

联盟和上海市建筑学会联合举办的

“2021上海最受关注二十大优秀建

筑”评选线上公众投票访问量约

1.09 亿人次，总投票数 4065 万；

“建筑可阅读”专线巴士累计接待

1.1万人。全市16个区共举办“建筑

可阅读，城市微旅行”线上线下主题

活动143个，共计 5751万游客通过

线上线下方式参与微旅行活动。

今年旅游节推出“云上”旅游

节，头部数字文旅企业联合发起线上

“乐游上海”，云聚与漫游深度融合，

云上线下共同发力，不断做大做强上

海文旅在线新阵地。本次“云上”旅

游节共设 4大重点板块，22 项特色

活动，包括抖音、美团、携程、驴妈妈、

小红书、百度、达达、飞猪等在线企业

升级线上文旅新玩法，让市民游客畅

游云端，体验“云品赏”“云预约”

“云购物”，充分感受上海文旅服务

的便捷性、自主性和科技感。

美团和携程分别推出了上海旅

游节“市民游客喜爱的美食餐厅推

荐榜“和“市民游客喜爱的酒店排

行榜”。

携程数据显示：上海旅游节期

间，上海夜游订单量对比 2019 年

上涨 5成。不少家长喜欢带娃夜游，

上海亲子夜游订单量较 2019 年上

涨 35%。

记者 李晓明

晨报讯 为推动城市形象重

点展示，加强文旅主题全面推广，

助力上海建设成为世界一流文旅

城市，今年上海旅游节期间，组织

开展“上海礼物”品牌及“优选经

营店”评选核定工作，本市 124 家

商户，14 个品类共千余件商品参

评。最终入选上海礼物优选店 59

家，77 家企业的 245 种商品入选

上海礼物品牌商品，这些商品和店

铺统一使用专门设计的“上海礼

物”标识，各类老字号品牌成为了

榜单的主力。

由上海东方网股份有限公司

与上海第一食品连锁发展有限公

司共同打造的“四季上海”体验

店，在坐落于中华商业第一街的第

一食品南京东路旗舰店内，以店中

店的形式正式对外开业。在开店仪

式上，上海市文化和旅游局为“四

季上海”体验店进行了“上海礼物

优选店”授牌，这是老字号店与文

创品牌突破自身、开拓新领域的全

新合作。

“四季上海”体验店集文创、

美食、康养等文旅元素于一体，设

有海上文创、上海礼物、黄浦江游

览、乐嗨上海假日等主题专区，实

现文创旅游商品展示与销售、文

化旅游相关资讯及票务销售、文

旅沉浸式互动体验等功能区域，

连接文旅新消费，提供文旅新服

务。在此基础上还将开设“长三

角文旅”快闪专柜，展示和提供

长三角特色文旅产品和资讯，推

动长三角文旅一体化的宣传与推

广。

“四季上海”体验店开业正逢

上海旅游节，游客朋友们来上海旅

游免不了要带些上海伴手礼回家。

在店内，五款融入上海“建筑可阅

读”元素的跨界文创伴手礼受到

游客青睐。有上海石库门造型的巧

克力，排列在一起形成了上海弄堂

造型，加上手绘图案的精致礼盒，

是一款极具上海特色的伴手礼。有

第一食品、冠生园联合海上文创匠

心打造的心心相印蝴蝶酥和大白

兔奶糖。

需要特别介绍的是，蝴蝶酥

与大白兔的外包装，是为“建筑可

阅读”系列特别创作的手绘图案，

分别有武康大楼、代表第一食品

商店的新新公司、陆家嘴和外滩。

让市民游客带回上海美食伴手礼

的同时，也能感受上海的城市魅

力。

据悉，“四季上海”作为“十

四五”期间上海文旅重点打造的

城市名片之一，是文旅民生新品

牌、文旅消费新平台、文旅企业新

窗口。“四季上海”结合信息发布、

将看展、观演、节庆、赛事与文创产

品相融合，全力打造“发现更多、

体验更多”上海城市旅行的指南

针和金手指，进一步提升上海城市

软实力。

上海旅游节接待超 2642万人次
宾馆酒店客房出租率 54%，环比增长 14%

公交“爱心接力站”

节日出现暖心一幕

外卖小哥疑突发癫痫

市民将青菜塞入其口

    晨报记者钟晖报道“请大家

进来，喝杯茶，休息一下吧。环卫

工人师傅们你们辛苦了！”节日

期间，在大桥六线张衡路科苑路

终点站“爱心接力站”里，经常可

以看到暖心一幕，公交人不时地

招呼环卫工人进到屋里来小憩片

刻。这几天，环卫工人比平日更

加忙碌。大街小巷游客你来我往，

街面依然保持整洁，出行的人们

的心情也会更加愉悦，由此不能

忘记环卫工人的辛劳贡献。

在“爱心接力站”里，主人特

意举办了相关活动，管理人员作

为公交方面的代表，将遮阳伞、毛

巾等防暑降温慰问品交到环卫工

人手中，感谢“城市美容师”所做

出的贡献，欢迎他们在工作完成

后随时来室内休息。

这里除了免费给环卫工人提

供热水、休息区域，公交调度员们

每到饭点的时候，还会上前帮助

来站点休息的环卫工将饭菜加

热，并请他们在调度室安心的吃

饭，之后还能小憩片刻。

“四季上海”体验店以店中店形式正式开业

“上海礼物”哪里买！ 南京路步行街

“四季上海”体验店集文创、美食、康养等文旅元素于一体。 本版图片/受访方
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