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晨报记者 沙情奕

人类在火星上能自由呼吸吗？
可以饮用上洁净的水源， 吃到新鲜
的肉食和蔬菜吗？ 火星，会是人类
在太空里的另一个家园吗？ 假如有
一天我们可以在火星上生活， 将会
是怎样的神奇体验呢？

10 月 15 日， 上海天文馆推出
首个临展———情境式原创展览 “生
活在火星”，为您揭秘火星奥秘，满
足观众对于火星生活的种种好奇。
该展以未来人类生活在火星为主

线，将科学与艺术有机结合，从衣、
食、住、行出发，带领公众沉浸式体
验一天火星上的生活。

下面，跟着记者一起来看看这
些不可错过的打卡点吧！

水手谷是太阳系行星中最长的
峡谷，以水手 9 号火星轨迹探测器
命名。它就像一道巨大的疤痕横据
在火星赤道附近。展览的入口，一
组红色的折叠空间，模仿的正是这
道宇宙峡谷，穿越之后，我们便来到
了火星。

在这里，观众们可以填写一张
火星船票。
在这张船票上，你需要填写姓

名、火星公民 ID 号、逃离地球的原
因等等。
最值得惊喜的是，火星是一个

可以令人重返青春的地方！火星上
一年约为 687 个地球日，大约是地
球的两倍。所以，假如你今年 20
岁，那么在火星上你瞬间变成一个
10岁的孩子。

本次展览的一大亮点是情境式
观展，让观众身临其境，领略火星生
活，比如在“火星便利店”里，一排
排货架让观众直观了解到底哪些动
植物适合在火星上生存，甚至还可
以拿到火星便利店开具的带有科普
知识的小票。
我们在火星上能吃到肉吗？在

火星便利店的 C 位肉食区摆放的
镇店之宝，竟然是一袋黄粉虫干和
一袋蚯蚓干！
虽然，它们每斤一百多元的价

格，和看上去并不那么美好的外形，

并不那么容易让人接受，但含水量
低，分量轻，高蛋白，还含有丰富的
微量元素，特别适合未来从地球
“进口”到火星上！

火星距离地球最远可达 4 亿
千米，这意味着，地火通讯一问一答
需要耗时 45分钟！
展厅中央，红色的火星通讯站

和蓝色的地球深空通信站之间，还
有一个透明的圆球中继站，特别引
人注目。在这里，观众们可以扫一
扫二维码，从手机上挑选一张照
片，发送机台号，再发送打印密码，
就可以进行立刻体验一次专属的火
星通话。

想不想看一场火星上的落日？
你可知火星上的落日是蓝色的？
天文馆策展人员解释说，这与

火星的大气成分以及尘埃有关，当
太阳光以倾斜角度穿过大气层时，
会发生散射和折射现象，火星上的
空气相对于地球虽然很稀薄，但由
于阳关斜射，其穿越火星大气层的
距离接近了地球大气层的厚度。

火星大气中又存在大量尘埃，
这导致阳光中波长较长的红光被更
多地散射，波长较短的蓝光就可以
照射到表面。因此，在火星表面看
日出、日落及其附近的天空，会感觉
颜色偏蓝。

火星展上值得打卡的地标还有
很多，比如，飘浮在空中向观众招手
的巨型航天员，出片效果极好。

承载千万人的期待搭载了“天
问一号”探测器的长征五号火箭模
型，以及肩负重大科学任务成功登
陆火星工作的“祝融号”1:1 模型
让现场观众零距离感受航天装备，
领略中国深空探索的荣光。
此外，馆方还为展览特别配套

了两个教育活动，观众可以先去看
看火星样板房，再去参与“火星建
筑师”，一起思考和应对火星生活
难题，亲自动手建设富有想象力的
火星基地，也可以参与“祝融探险
记”，发挥想象力，设计和制作属于
自己的未来火星车。
该展位于上海天文馆地下一层

临展厅，展期至 2022 年 3 月 2 日，
后续还将进行全国巡展。

火星通讯站

爆款的出现，带动了粉丝量的增长。为了进一步吸引粉丝，沈
煜让公司将手办单价控制在学生族也能承受的范围内。B站上，
熟悉手办领域的 UP 主做过对比，在日本，一款动物手办的单价
大约相当于人民币三百多元。但在国内，同款同尺寸的动物手办
只要一百多块，相对亲民许多。沈煜分析：“日本不少手办工坊还
在采用手工涂胚、上色的方式，所以成本很高。但在中国，这些工
序都由机器完成。加上粉丝总量多、订单数量大，成本就控制住
了。”

作为稳步增长的小众市场，中国手办消费市场在 2020 年的
规模已经达到 36.6 亿元，并随着国潮手办的兴起、原创作品的丰
富、潜在用户群的扩大而不断增长。社会调查显示，Z世代人均年
度开销超过 2000 元，相当于每人每年约购买 8个手办。

这样的发展势头，也被国内各大动物园、博物馆等场馆注意到
了。南京红山动物园找到沈煜，与动物星球合作推出了特色动物的
手办盲盒，附上导览图和动物介绍，在园中售卖，将沈煜之前的理
想变为现实。沈煜介绍：“我们给上海自然博物馆定制的手办新品
也在研发中，不久的将来，大家会在越来越多的博物馆、动物园看
到我们的作品。”
对于国内手办市场的发展前景，沈煜也充满信心。“中国的疫

情控制得很好，经济体量也远超亚洲其他国家。以我们公司为例，
任何系列的产品在国内的销量远超在日韩新马泰的销量总和。未
来，我们的市场定位仍旧是中国大陆市场。我们也注意到，动物手
办的玩家正在逐步‘破圈’，主流玩家从手办圈老粉向宠物圈、爬
宠圈的粉丝群转变。”

国内手办展会的规模一年比一年扩大，怀着原创梦的上海青
年沈煜继续前行。在一次WF展会上，沈煜被请进海洋堂社长宫
胁修一的办公室，听到了一句激动人心的话：“我注意你们的品牌
很久了。”能被一直追逐的目标对象肯定，沈煜得到了莫大的鼓
励。他相信，只要坚持动物手办领域的原创之路，梦想终有一天会
实现。
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晨报记者 何雅君

提起手办，不少人最先想到的就是日本二次元动漫周边。 但你知道，带有国风
韵味的中国原创手办作品也在不断出圈吗？

憨态可掬的柴犬摆件、栩栩如生的豹纹守宫指环……近两年，这些极具特色的
动物手办正在年轻人中风靡。 10 月 16 日至 17 日，2021 中国 GK 雕像展将在广州
举行，粉丝们已经做好了冲刺准备。 而在官方公布的展位图中，总部设在上海的动
物星球稳坐 C 位。 “85 后”上海青年沈煜是动物星球的创始人，他想让更多玩家看
到雕刻精美的动物手办，领略中国原创手办的魅力。

为了追寻原创手办梦，沈煜思虑已久，且做了充足的准备，甚至不惜
放弃上市公司市场总监的头衔。他家里有一面展示墙，摆满了日本海洋堂
的动物手办。“这本书里的手办，我基本上都集齐了。”沈煜翻开一本海洋
堂的动物手办画册，对记者说。
海洋堂是一家总部设在大阪的日本手办玩具企业，以精湛的制作生

产水平闻名手办圈。热爱动物的沈煜每次去逛日本的动物园、水族馆，都
会收集海洋堂为这家场馆定制的动物手办，作为旅行纪念。日后把玩时，
他总能清楚地回忆起到过的地方。“什么时候，中国的动物园也能推出这
样的纪念品呢？”沈煜觉得，中国地大物博，动物资源丰富，值得开掘
的地方有很多。很多园区售卖的却是淘宝上随处可见的毛绒
玩具，未免有点可惜。沈煜希望，自己的手办品牌学习海
洋堂的定制思路，填补中国市场上的这片空白，最好
是能成为中国的海洋堂，将中国动物手办的制作水
平带上新高度。

中国 GK 雕像展、WF 手办展……每年的这
些展会，都是沈煜学习技艺、与同行切磋的好时
机。GK是 GARAGE KIT 的缩写，字面意思就
是套装模件，先由造型师设计灰模原型，然后开
模制作白模，通常使用树脂材料，它的硬度很适
合表现精致的细节。但由于树脂易被腐蚀，开模
的难度很高，制作技术必须过硬。WF 全称
Wonder Festival，字面意思为 “奇迹般的节
日”，是由海洋堂举办的世界最大手办展之一，属
于手办界的盛会。动物星球 2018 年诞生后，也
在展会上获得了一席之地。沈煜希望，自己的努
力能有一天被海洋堂看见。

动物星球的作品偏向于精雕细琢，细节逼真，这很考验制作
者的水平。随着技术的发展，手办的制作方式已经从传统雕刻过
度到数字雕刻，由 3D建模师通过 zbrush 等软件完成，再进行
3D打印。
在动物星球的团队中，建模师在电脑上打开一张动物照片，就

能做出设计稿。待动物外观成型后，再进行细节雕刻。为了确保作
品纹理精密，整个过程大约需要一个月。
对于企业来说，技术日臻完善不代表已经打响品牌。要想吊住

粉丝的胃口，必须有抓人眼球的爆款。2020 年年初，一张“口罩
猫”的照片火了，被日本手办大神畑山翔平光速做成手办，再度送
上热搜。大神不得不声明：“突发的疫情，诞生出猫戴口罩这样啼
笑皆非的现象。但还是请大家收起娱乐的态度吧。”
抱着试试看的心态，沈煜给畑山翔平发出一封请求：“我们是

中国一家专做动物手办的公司，能否请您授权我们制作口罩猫的
手办？所获收益，我们将全部捐给武汉。”

那是武汉疫情最严重的时期，出于感动，畑山翔平立刻应允。
第二天，他就在日本见到了从上海飞来的沈煜。谁也没有想到，
“口罩猫”在中国上市后被抢购一空，也让企业的正版授权合作之
路顺畅起来。
具有独特形象的角色才能一眼吸睛，沈煜明白这个道理。然

而，正版授权作品传递的毕竟是他人的设计理念，要想做出带有中
国特色的动物手办，还是要坚持原创。
什么才是具有中国特色的动物手办？沈煜想到，自然界中，不

少动物品种为中国独有，其中不乏亟需被人认识、保护的珍稀动
物。他选择了扬子鳄、胭脂鱼、中国大鲵、达氏鲟和白鳍豚 5种生活
在长江的保护动物，做成手办，配上科普介绍，作为《中国的珍宝》
系列第一弹推出，吸引了国内多家动物园、博物馆的关注，其中就
有网红南京红山动物园。“制作这个系列，是为了倡导大家珍惜保
护野生动物，不要让这些动物将来只能在教科书上出现。”沈煜这
样陈述他的想法。

要将自然界中的动物做成只有几公分长的手办，整体形态的
把控和局部的逼真程度都是重要的考量标准，因为还原度直接决
定手办的可把玩性和观赏价值。

沈煜从小学画，也懂制作技术，但为了探寻灵感之源和创作思
路，更好地把握动物的形态细节，久居都市的他把花鸟市场当做自
然课堂，一逛就是几个钟头。
充满人间烟火的花鸟市场和属于潮玩的手办，如何结合到一

起？沈煜笑言，花鸟市场真实呈现了人们的购买意愿，能为市场分
析提供直接有效的信息和数据。每年热门的动物都不一样，现阶段
的养宠人最青睐哪类动物？什么类型的爬宠最受欢迎？都可以从这
里了解到。“比如 2020 年的花鸟市场上，守宫类最火的是豹纹，我
们就推出了豹纹守宫。2021 年，央视重点介绍了睫角守宫，成为爬
宠圈新焦点，我们也会紧跟热度，推出同款，吸引玩家。”

有时，他还会买一些动物，带回办公室养着。天长日久，办公室
一角成了迷你动物园。萌龟在水缸中划动四肢，蜥蜴傲娇地翘起尾
巴，小蛙蹲在投喂者手心，为格子间增添了生机。
“设计者必须对活体动物有细致入微的观察和接触，才能准

确把握动物的骨骼结构、皮肤纹理等细节，否则就会走样。”沈煜
解释其中的诀窍。
有些动物不适合饲养，但可以有别的保存方式———比如把一

只帝王蟹冷冻在冰柜里，制作时拿出来参考。还有一些动物属于保
育动物，不容易接触到，比如一些特殊品种的龟。沈煜会在法律允许
的范围内买来龟甲空壳，细细摩挲把玩，以求充分了解龟的特征。
寻寻觅觅的过程中，总有一些动物令人着迷。2019年，沈煜在

中山爬宠展上零距离接触到一种名叫苏卡达的陆龟，爱不释手。这
种龟背甲棱角分明，前肢粗壮有力，是爬宠界玩家的心头好，也让
沈煜动了心。但作为体型较大的龟，它的养殖条件比较苛刻，属于
保育类动物，普通人不能饲养。沈煜一阵失落，继而想到，能否把这
种龟做成手办，让想要拥有它们的爬宠玩家过把瘾？今年夏天，沈
煜安排公司在爬宠系列《心宽体胖》中推出了苏卡达龟的手办，并
根据自然特征，将雄龟做得比雌龟大一点。

而在选择其他品种时，沈煜参考了上一年网购宠物龟的销售
量，将玩家最爱的鳄龟纳入名单，还挑选了一些中国特有的乌龟品
种。手办上市后，爬宠玩家在小红书上点评：“仿佛给予了鲜活的生
命，不失细节。可见中国的手办玩具已经崭露头角，变得更加时尚。”
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学习定制思路，填补市场空白

开发有中国特色的动物手办
设计手办前还饲养动物

他怀着原创梦想继续前行

火星上最美落日是蓝色的！最营养食物竟然是虫子？

去上海天文馆探秘火星生活

火星地标：水手谷

火星入境处

火星便利店

火星上的蓝色落日

祝融号 1：1模型

本版图片 / 由晨报记者 陈征 何雅君以及受访者提供 制图 / 潘文健


