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新华社上海 11 月 4 日电

作为世界上首个以进口为主题的国家级
展会，中国国际进口博览会从决定开办，就张
开双臂拥抱各国来宾。

从“中国开放的大门不会关闭，只会越
开越大”， 到 “坚持 ‘拉手’ 而不是 ‘松
手’”，再到强调“让中国市场成为世界的市
场、共享的市场、大家的市场，为国际社会注
入更多正能量”，这块“进”字招牌，正在向
世界展现“越办越好”的开放之诺。

一诺千金

“中国市场这么大， 欢迎大家都来看
看”！ 从首届的 578.3亿美元意向成交额，到
第二届的 711.3 亿美元意向成交额， 再到第
三届在疫情影响下依然达成 726.2 亿美元的
合作意向，三年来进博会交出了“步步高”的
成绩单。

统计显示， 第四届进博会再次创下多个
新高： 来自 127 个国家和地区的近 3000 家
参展商亮相企业展， 国别、 企业数均超过上
届；世界 500 强和行业龙头企业的参展回头
率超过 80%，参展数量超过上届……

“新冠肺炎疫情影响下，世界各国经济
均受到冲击。中国如期举办进博会，展现了对
外开放的强烈意愿和与世界各国携手发展的
坚定决心与信心。 ”韩国贸易协会中国室课
长片明宣说。

双循环

千里之外的河南许昌胖东来超市， 和进
博会有什么联系吗？ 答案是：有。

通过进博会平台， 首届首批就落户在上
海市青浦区的斯高迪（上海）贸易有限公司，
正源源不断地将来自北欧的沙拉酱， 运到中
国中部的这座小城。 其代理的瑞典肉丸等
“网红”商品，曾创下一分钟卖出 17 包的好
销量。

进博会正成为世界经济参与中国以国内
大循环为主体、 国内国际双循环相互促进的
新发展格局的重要窗口。 从展品到商品的
“进博路”越来越顺畅，每年进博会的闭幕都
和中国的消费热季“双十一”无缝衔接，不少
进博展品“秒”变“剁手爆款”。

三个“致力于”

进博会，不仅是中国市场共享的大平台，
更是世界观察中国开放的大窗口。

第三届进博会， 中国向世界展示了一份
“开放成绩单”：在第二届进博会上宣布的中
国扩大对外开放的系列举措， 已经得到全面
落实。

“我们要致力于推进合作共赢的共同开
放。”“我们要致力于推进合作共担的共同开
放。”“我们要致力于推进合作共治的共同开
放。 ”这三个“致力于”，是庄严宣示更是实
际行动，在这个充满不确定性的时代，中国持
续扩大对外开放是最大的确定性。

以外商投资法为例， 首届进博会中国承
诺“中国将加快出台外商投资法规，完善公
开、透明的涉外法律体系”；第二届时明确外
商投资法落地“时间表”；第三届时表示“中
国实施外商投资法和相关配套法规， 进一步
缩减了外商投资准入负面清单”……

四方来客

进博会是全球企业发现商机、深化合作的
世界级平台。“我们非常重视进博机遇。”美国
霍尼韦尔公司中国总裁林世伟说，霍尼韦尔展
台面积增加至去年的两倍以上，充分展示公司
进一步把握“进博机遇”的信心与决心。

“波士顿科学借助两次参展进博会的机
遇，已有多款创新产品加速进入中国，实现了
深化本土合作、加速创新产品引入的‘双丰
收’。”美国医疗科技公司波士顿科学大中华
区总裁张珺说，波士顿科学已连续三届参展。

开放，是永远贯穿进博会的一条主线。今
年 90 家来自 33 个最不发达国家的企业参
展，让更多不发达国家共享中国发展机遇。

““进进””字字招招牌牌

� � � �据新华社上海 11 月 4 日电 第四届进
博会即将召开，举办场所国家会展中心（上
海）位于上海西翼的虹桥。 今年初，国务院正
式批复《虹桥国际开放枢纽建设总体方案》，
提出由沪苏浙皖三省一市共建“大虹桥”。从
昵称为“四叶草”的国家会展中心（上海）出
发，长三角正在架起一座联通中外的“彩虹
桥”。

根据 《虹桥国际开放枢纽建设总体方
案》， 虹桥国际开放枢纽是长三角一体化发
展国家战略的又一重要承载地，将形成“一
核两带”功能布局，其中，“一核”是上海虹
桥商务区，是虹桥国际开放枢纽的“发展动
力源”，“两带”是以虹桥商务区为起点延伸
北向拓展带和南向拓展带，覆盖沪苏浙。总体
方案出台半年多来，29 项高含金量政策措施
已经落地 23 项，落地率约 80%，包括设立国
际互联网专用通道、进博会支持政策常态化、
开立自由贸易账户等已经出台。

从“四叶草”所在的“一核”出发，越来越
多的长三角企业感受到开放的加速度和一体
化发展的向心力。 进博会江苏交易团秘书处
反馈情况显示，第三届进博会除了贸易成交，
还有 9 个外资项目新增投资 2.07 亿美元，4
个对外投资项目落实投资 2900万美元。

开放带来新动能， 一体化发展则带来了
向心力。进博会前，一场面向长三角民营企业
总部召开的推介大会在虹桥国际中央商务区
举行。 推介大会上，新一批 23个新设或再投
资的民营企业项目同期集中签约落地， 总投
资额超 120 亿元，其中近三分之一为长三角
民营企业总部。

波司登集团董事局主席兼总裁高德康表
示，未来三年，企业计划在商务区打造全球创
新基地，将集团创意研发、品牌推广、电子商
务、零售运营等功能逐步进驻商务区，未来会
有近千名员工在商务区办公与生活。

数据显示， 在虹桥国际中央商务区这片
投资兴业的热土上， 已拥有超 7万家企业和
机构入驻，具有总部功能的企业近 380家。越
来越多的企业将投资、结算、销售、研发、培训
等总部功能布局在商务区，向长三角、全国乃
至亚太和全球地区拓展生产、 销售网络，“头
部在虹桥、基地在长三角”产业特色凸显。

据新华社哥伦比亚麦德林 11 月 3 日电

10月下旬， 哥伦比亚西北部安蒂奥基
亚省西部的农民又迎来了咖啡采摘季。在云
雾缭绕的种植园里，红彤彤的咖啡果饱满圆
润，富有光泽。这里手工采摘出产的咖啡果，
经过一系列加工，其成品将亮相第四届中国
国际进口博览会，与中国消费者见面。

这里的咖啡产品曾于去年首次试水进
博会。“2020年参加进博会时，我们发现了
一些商机和潜在客户，但随后意识到我们当
时的咖啡产品没法满足他们的要求。 ”考卡
河岸精品咖啡协会副主席卡德纳斯告诉记
者。

为满足中国市场对咖啡数量和质量与
日俱增的需求， 当地农民和企业家群策群
力，考卡河岸精品咖啡协会应运而生。 本届
进博会上，来自考卡河岸精品咖啡协会下属

种植园的 7 个品牌将出现在巴萨尔贸易公
司展台上，为咖啡爱好者提供多种产品。 卡
德纳斯表示，开拓中国市场有利于让更多中
国消费者了解哥伦比亚咖啡，也会直接或间
接帮助当地近 600 个小规模咖啡种植家庭
改善经济水平。

来自圣菲 - 德安蒂奥基亚的咖啡农拉
约斯说，非常高兴中国消费者能通过进博会
了解到他的咖啡品牌。“既然我们能把咖啡
推广到别的国家，那我们也可以把它带到中
国市场，进博会是一个很好的机会。 ”

巴萨尔公司联合创始人巴什图介绍，自
首次参展以来，公司便一直“研究中国消费
者喜欢什么口味，想要什么样的产品包装”
等等。连续参展让企业推介的哥伦比亚农产
品种类不断增加，咖啡、巧克力、果干、蜜饯
等特色食品吸引了越来越多中国消费者目
光。

据新华社东京 11 月 4 日电

第四届中国国际进口博览会即将在上
海拉开帷幕。 日本贸易振兴机构方面日前
对新华社记者介绍，今年该机构将率领 128
家日本企业和团体参展，其中大部分是中小
企业。 期待通过这一平台将日本优质产品
和服务介绍给中国消费者，开拓中国市场，
为日本中小企业寻找复苏机遇。

今年是日本贸易振兴机构连续第四年
参加进博会。 该机构表示，进博会是中国最
大规模的进口商品展会，迄今很多日本参展
企业在进博会上成功签约，收获不少经销商
和代理商。 进博会吸引众多采购商前来，为
国际合作提供宝贵的洽谈平台，它是日本企
业宣传商品最有效的展会，为参展企业带来
宝贵商机。

日本贸易振兴机构参展企业集中在 3大
领域，包括医疗器械与医药保健、农水产品和
食品以及服饰和日用消费品。 在医疗器械与
医药保健领域， 有 39家日本企业看好中国

“银发商机”，主要推介日本保健、医疗、护理
产品和服务等， 其中 20家为首次参展企业，
19家曾多次参展。 据多次参展的日企反映，
进博会在中国关注度很高， 对开拓中国市场
销路、拓展在中国的业务发展很有帮助。农水
产品和食品领域展位面积达 1300 平方米，
共计 89家日本企业和团体参展。其中食品展
位的设计风格与相邻的“日本官方跨境体验
馆”的“食品馆”统一，运用望楼、门帘、灯笼
等元素，营造日式空间吸引买家前往。

日本贸易振兴机构还表示，得益于进博
会“6+365”政策扶持，进博会结束后，该机
构将在上海虹桥品汇开设 1000 平方米展
位，常年展示进博会参展商品，以帮助日本
企业持续在中国市场开拓销路。

中国是日本最大贸易伙伴、出口市场和
进口来源地，2020 年中日经贸合作在疫情
下逆势增长， 双边贸易额达 3175 亿美元。
此间人士认为，进博会将成为助力日本中小
企业打入中国市场的重要平台，为日本后疫
情时代经济复苏带来曙光。

日本中小企业看重进博会平台

哥伦比亚咖啡期待亮相进博会
远来

进博会带来新动能
长三角一体化大发展

近悦

10月 31 日拍摄的国家会展中心（上海）南广场（无人机照片）。 /新华社


