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在 FILA展台滑雪体验区，记者看到了
两台滑雪机并排等候，教练一身橘色滑雪
服，从头盔到雪板全副武装，正在演示室内
滑雪。转身，跳跃，落地，一套动作一气呵
成，不禁让人摩拳擦掌跃跃欲试。
据了解，在进博会期间，FILA 展台其

中一台滑雪机会请专业滑雪教练对体验者
进行指导，观众可以在现场排队预约体验，
体验滑雪需要穿好全套装备，从着装到体
验结束全程大约需要 10-20 分钟。
首次入驻进博体育展区，FILA 带来的

惊喜多多。今天，FILA 还将带来全球首发
的一款滑雪服，由VIST意大利总部研发，
设计上使用色彩拼接与字母主题，功能上采
用了防水、透气、弹力和抗结露的面料，可满
足极端气候环境下的室外滑雪穿着需求。

去年的NBA展区面积可观，投篮、电
竞等多个互动区人气十足，今年也不例外。
还没走进展台，路过的人们就已经被展区
的外墙吸引了。
原来这不是一面普通的墙，而是一面

“魔力橱窗”，球迷在橱窗前站定，大屏上
就会出现自己的身影。摆出一定姿势即可
“召唤”球衣：比如双臂伸直展开，一件球

衣就“降落”在身上了，如果想要更换自己
喜欢的款式，只需要举起一只手即可。如果
一直举手不放，球衣就会自动更换。这些虚
拟球衣都是当前上市的产品。
不过，记者发现这个“黑科技”虽然可

以虚拟体验，却不能留下和球衣的合影。仿
佛这个小小的心思被偷听到一样，走进展
区，遗憾就瞬间得到了治愈———还有一个
虚拟体验，可以留下和球星的合影。
在“巨星同台 SHOW”的大屏前，球迷

可以通过体感摄像的方式，身临其境地与
NBA或者WNBA球星同台竞技，而这一
次，你的一记绝杀可以被记录下来！互动结
束后扫描二维码，即可在手机上收获合影。
在展区内，还有 5G全息投影区，NBA

球星同步“现身”活动现场与球迷隔空对
话，现场感十足；和去年一样，篮球公园仍
然在现场为球迷提供了投篮体验，按照场
地的 LED 地板和 IMAX 巨幕指引，可以
体验不一样的“三步上篮”，还有趣味问答。
在游戏体验区，最受欢迎的NBA手游、

NBA中国出品的动漫人物也出现在现场，
一场为Z时代打造的运动乐园已拉开帷幕。

在亚瑟士展区，两个电视屏幕看起来平
平无奇。但是，记者了解后发现，这是一款可
以全程参与运动并进行情绪认知测试的“神
器”———“心火指数互动体验”测试平台。

到场观众可跟随亚瑟士大中华区运动
代言人、世界女子竞走多项冠军刘虹、签约
网球运动员张帅、签约精英跑者赵浩拍摄
的指导视频进行竞走、网球和田径训练。
在训练前后，平台通过三维面部扫描

科技、科学定制问答及球状统计模型等科
技手段，分析运动前后测试的情绪、认知等
各项身心状态变化。
向来以户外运动见长的迪卡侬这次进

博会也带来了不少冰雪运动和高科技体验
区。滑雪台前一直人气不断，迪卡侬会首发
一款室外帐篷也令人无限期待。在展区最
深处，还有一个可以测试羽毛球挥拍速度
的神器，如果说冰雪运动考验的是腿部力
量，那么这里就是见证“手速”的地方了。
一系列“黑科技”加持的体育专区趣

味十足，挥洒过汗水之后，可以到 2022 杭
州亚运会组委会的展台体验什么叫“车、
马、邮件很慢”。
在这里，有两台声波明信片打印机，体

验者手机扫码并上传自己的个人照片、录
制一段话，即可生成一张带有个人声波的
私人定制的杭州亚运会明信片，日后扫描
明信片上的二维码就可以听到当时的录
音，颇有时空漂流瓶的意味。
在现场，体验者也可以盖上亚运会主

题邮戳，贴上邮票，待到距离亚运会开幕倒
计时 100 天时，统一通过邮政寄出。据了
解，现场准备了 3000 套明信片，每套 6张，
供前来体验的观众盖章留念。

进博会体育展区互动游戏玩不停

和教练学滑雪，和球星全息“合影”

记者 谢

晨报讯 轻便的自行车车身上一前一
后安装了两个车座，刚好能够同时捎上家
中“一大一小”两个孩子。自行车采用的电
助力模式也能够在尽可能环保的前提下，
让使用者更轻松地完成整段骑行路程。
进博会开幕首日，随记者一起来消费

品展区日本丸石展台找找日常出行领域的
“进博好物”！

棕色的坐垫、略小一些的车轮，在第四
届进博会消费品展区丸石的展台上，一辆
仿佛从日剧里走出来的复古自行车吸引
了很多人的注意。戴上VR眼镜，眼

前展示的 360° 画面来自沪上
各大地标性经典，可以让

身在进博会的观

众现场逛遍魔都。
相比普通自行车的“前筐后座”，这辆

中国首发的电助力子母车明显进行了大升
级。家长在骑车的时候可以让“大宝”坐在
后座，再把“二宝”用五点式安全带固定在
前面的车篮里。前车篮最大承重可达 15公
斤，后座上除了安全带，还有提升乘坐舒适
度和安全性的脚踏。
若是家有“毛孩子”，则可以考虑另一

款宠物车，车篮前设计了专门的宠物包，后
座上同样可以载上家中年龄偏大一些的孩
子，实现另一种“一大一小”的共同出行。
从手柄的设计上来看，这两款自行车

似乎还都是带电的，可调节的动力档位应
该可以减轻骑行时的负担。
“虽然是用电的，但这并不是一辆电动

车，而是电助力车”，展台负责人甘霖告诉
记者，这辆自行车在启动电助力后并不能

直接前行，而是需要在骑行者踩踏的过程
中才提供辅助动力，简单来说就是“不踩没
电，但越踩越轻”。
记者获悉，今年首次参加进博会的丸

石株式会社共带来了 10 款自行车，其中有
9款均为中国首发。这一系列新品也将展台
“绿色、低碳、环保”的主题发挥得淋漓尽
致，“在日本，这样的骑行模式已经较为普
及，我们也希望借助进博会的平台，将环保
的理念进一步与中国消费者分享”。
值得注意的是，就在本届进博会开幕

前，丸石刚刚将一场为期 3个月的快闪展
设在了距离“四叶草”不远的虹桥品汇，常
设门店也已在洽谈的过程中。无法亲临进
博现场的市民游客，可以通过进博会“6天
+365 天”常年展销平台，同步体验“进博
首发”的独特魅力。

晨报记者 荣思嘉

“小叶子”又上新啦！ 除了往年的
岗位之外，今年的“小叶子”多了一个
新工种———“小叶子体验官”， 上海市
团市委招募了一支 1000 名“小叶子体
验官” 队伍， 他们绝大多数都是“00
后”，在志愿服务之余，围绕志愿者日
常、进博会展台介绍、进博心得体会、
建党百年、防疫宣传、志愿者风采、高
校特色展示、多语种分享八个主题，以
志愿者视角在非上岗时间拍摄短视

频，用“小叶子”的视角记录进博会的
方方面面。

来自同济大学大三的刘姿彤也是

一名“小叶子体验官”，她和搭档们用
镜头展示了他们眼中精彩的进博会。

一级体验官的一天是怎样的？

早上 6 点， 刘姿彤就从被闹钟唤
醒了，新一天的志愿服务时间又到了，
她赶忙起床梳洗，准备好进入进博展区
的拍摄仪器，等待 7点准时从同济大学
四平路校区开往青浦“四叶草”的班车，
路上的路程需要近一个半小时。

这样早起准备，路上奔波的日子，
刘姿彤已经适应了将近 2 周。 出于防
疫的要求，从 10 月 23 日开始，刘姿彤
就住进了学校单独安排出来的 “隔离
楼”，26 日作为最早一批进驻场馆的
志愿者，开启“小叶子”征程。

刘姿彤的岗位名称叫做 “小叶子
体验官”，这是上海市团市委今年首设
的“小叶子”岗位，共有 1000 名体验官
上岗，往年是没有这个岗位的。

“这个岗位就是让我们用视频记
录我们志愿者眼中的进博会。 ” 刘姿
彤说，他们会关注好玩、有趣的展品，
也会用镜头记录下有爱、 有温度的事
件，还会把镜头对准其他岗位的“小叶
子”，帮助大家一起记住这个共同经历
的、意义非凡的体验。 “我们的视频可
能技术上不比官方专业的内容， 但是
形式会更加活泼 ， 更加有年轻人视
角。 ”

从选题策划，再到脚本设计，实施
拍摄再到剪辑成品……全流程都需要
刘姿彤他们自己完成， 她和同校的另
外四名同学，组成了一个五人小分队。

每天早上到达 “四叶草” 场馆之
后， 刘姿彤需要和同伴们商定今日的
拍摄任务，探寻“四叶草”里面哪些地
方适合拍摄，同时也需要和其他岗位
上的“小叶子”沟通，收集可以拍摄的
线索，和拍摄对象敲定志愿服务休息
的空档， 日行 2 万步已经是基础打底
了，在拍拍剪剪中身体也很疲惫，但刘
姿彤说：“我们累并快乐着。 ”

一个爆款视频是怎样出炉的？

“我是来自上海的朱开明，我手中
的是进博会吉祥物进宝。 ”“我是来自
河南郑州的王旭雯， 我现在身处国家
会议中心前， 这里将作为进博会开幕
式举办地。 ”《同济“小叶子”方言
show time》 这个 2 分钟不

到的短视频目前占据 “小叶子青春体
验官”视频号活动的榜首，收获了上千
点赞， 这个视频就是出自刘姿彤所在
的团队。

刘姿彤他们团队都是来自同济大

学的各个专业， 刘姿彤是数字媒体与
视觉传达设计专业的学生， 平时学的
学科和传媒相关，这次担任“体验官”
算得上是学以致用了， 而其他专业的
体验官也都有过视频制作的经验，“只
有体验官这个岗位是需要在报名的时

候额外提交过往作品的， 大家都算是
有点经验的”。

10 月 26 日首次来到 “四叶草 ”
后，刘姿彤他们首先展开了“巡馆”，熟
悉场地之后， 团队敲定把聚焦点放在
进博展区标志性建筑物上， 再配合有
方言技能的同学出镜介绍展馆， 向五
湖四海介绍进博会，介绍“小叶子”。

确定方向之后， 刘姿彤他们又再
次对场馆进行踩点， 把适合拍摄的地
点选定，记录下来，然后针对场馆编写
解说介绍词，给出镜“小叶子”作为参
考，全部确定之后，刘姿彤负责脚
本的设计工作， 把拍摄框架搭建
出来。

“联 系 同 学 比 较 花 时
间。”刘姿彤回忆，完成视频
的拍摄少不了其他“小叶
子 ”的支持 ，说动他们
出镜花了不少的时

间 ， 另外协调好时
间、 不能打扰志愿
服务也需要注意。

最后，视频耗
时 4 个小时拍摄
完毕 ， 再加上 10
多个小时的后期制

作， 刘姿彤他们以
“小叶子体验官 ”视
角看进博会的作品就

诞生了。
“我对我们的作品还

是很满意的， 虽然有上升空
间，但是在‘小叶子’和同学之间，

这个视频的评价都还不错。 ”说起自
己的作品，刘姿彤有些小得意，“好
多同学看到之后， 都说以后也要
来进博会做‘小叶子’志愿者”。

在 11 月 5 日进博会开幕
前，他们团队平均日产一个
视频 ，而开幕之后 ，他们
的计划是每天产出三个

视频。 “希望我们的视
频可以越做越好 ，
能成为我们的一

个纪念，也能成
为 第 四 届 进

博会的一个

纪念。 ”

今年的“小叶子”多了一个新工种

00后“小叶子体验官”用视频带你逛进博

一前一后载上两个娃
这辆中国首发电助力自行车越骑越轻松

记者 林劲榆

晨报讯 还记得去年进博会上
那台数千万元的阿波罗跑车吗？今年
阿波罗又来了，而且跑车家族也有了
新成员———阿波罗最新一代酷炫
超跑阿波罗 EVO。车商透露，
去年参加进博会后，大量消
费者来询问新车，这个不为
人知的小众跑车知名度大
增，所以今年要拿出更好
的车来上海。
阿波罗 EVO 售价还

很神秘，据展商介绍，售价
将为数百万美元，也就是
差不多 2000 万人民币左
右。也就是说，本届进博会
阿波罗又拿下了全场最贵豪
车的名头。
站台上的这辆跑车外观特别

另类、特别酷，六角形的尾翼可以
变幻尾灯的颜色，忽闪忽闪。飞翼形
的车门沿袭了跑车的一贯特点。据透
露，这辆车并非新能源，但加速性能非
常了得，2秒加速到 100 公里，4 秒加
速到 200公里。目前该车底盘调教只
适合赛道。
不过要买车，还有点难度。“这辆

车也已经卖掉了，我们计划 2024 年
新车上市，限量版仅十台，只是在赛车
爱好者的圈内销售。”车商透露，如果
想买这款车，现在能做的就是在赛车
圈里积攒口碑。

最贵跑车
阿波罗又来了
这次更酷炫

[进博人物]

见习记者 王 琛

藏在进博会四叶草的消费品展区一隅，体育用品专区并没有逊色半分。 运
动品牌 FILA 和迪卡侬都带来了滑雪机， 搭配教练陪伴观众上板体验；NBA 赛
事展台科技感十足，提供了全息投影、虚拟换衣、体感摄影等互动体验；亚瑟士
展台提供“心火指数测试”，检测运动前后情绪和认知水平。滑雪、羽毛球、足球、
篮球各种运动齐上阵，不禁让人感慨，这怕是四叶草最“好玩”的展区了！
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