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打造商旅文奥特莱斯新地标
日前，进博吉祥物“进宝”首个祼眼 3D

视频在首位奥特莱斯全球首发。据悉， “首位
SHOWAY” 是距离进博会举办地国家会

展中心最近、 体量最大的地标项目。 今年 9
月，140万平方米的文化商业融合平台“首位
SHOWAY” 奥特莱斯被评为上海市 15 个
重点消费新地标之一， 这里将构筑一个集旅
游、文化、艺术、购物、餐饮、社交六大功能于
一体的“一站式”购物天堂，充分承接进博会

溢出效应，长三角城市群交汇点，成为上海的
全新的商旅文新地标。

随着虹桥国际开放枢纽建设的加速推
进，青浦区聚焦枢纽门户功能，正积极打造引
领示范区辐射长三角的消费中心城。 “首位
showay”一期创新奥特莱斯，正以时尚新鲜
的品牌元素、折扣名品荟聚、精致舒适的消费
体验，打造“会展＋商业”的新业态。

据悉， 首位 SHOWAY项目将打造成世

界一流标杆商业综合体， 项目共分为三期，分
别为一期奥特莱斯、二期商业及办公楼和三期
百老汇剧院及酒店。

今年九月，地处虹桥国际中央商务区核心
位置， 背靠虹桥国际开放枢纽，140 万方的文
化商业融合平台“首位 SHOWAY”被评为
上海市 15个重点消费新地标之一。

其中， 首位百老汇剧院群 1 号地块即将
开工，落成后将是青浦区首个符合百老汇国际

巡演要求的世界一流等级专业大剧院。 首位
百老汇剧院群总座位数超过一万个， 将成为
亚洲最大的多元化现场演艺娱乐中心。

以多元生活场景对话社群文化
引进了欧洲高端酒店品牌美仑美奂

MAXX� by� Steigenberger中国首店、 注重
精致生活方式西餐吧Wolf� Reality、 上海首
家老鹰室内高尔夫、 深受国内年轻人喜爱的
小米之家、 百联集团与阿里集团合作的新零
售便利店逸刻、 生活折扣馆生活折学等国内
外知名品牌。 以多样性的生态布局，打造一个
小而美的多元化社交空间， 涵盖了零售，办
公，酒店等多项功能，成为集零售、时尚、餐
饮、娱乐、艺术为一体的一站式潮流生活聚集

地。
近日，融信集团与上坤集团宣布，双方携

手打造的商业综合体融信·上坤中心 先番城
正式开业。 融信·上坤中心 先番城位于七宝
商务园区第一站， 地铁 10 号线轨交直连，聚
焦 Z 世代社群， 聚力社群运营， 秉持着新社
群、新文化、新商业模式，致力于打造 Z 世代
的在工作之外回归内心所需要的社交空间。

同时还打造两大主题空间———中庭互动
体验乐园、下沉星空夜宴广场，营造沉浸式氛

围，四大特色场景———水舞、云梦、风谷、光
影，提供打卡与休闲空间。

以社群商业概念为主线的先番城， 创新
打造精致的空间场景， 在新市场的生态下刷
新运营思维， 传承和挖掘传统底蕴的同时创
新经营手法，满足大家对美好生活的想象。 并
从客群、场景、主题、空间、内容和服务六大维
度出发，构建商业价值闭环。 让商业和情感汇
聚于此，用匠心构筑包括消费、社交在内的需
求释放地和体验中心。

音乐是一种国际通用的语言， 全世界的
人能通过音乐进行交流和沟通， 是非常正能
量的引导。 同时，音乐是一种文化，对人的个
性、品质、修养方面具有不可忽视的潜移默化
的作用，不能作为追逐名利的工具。 小孩子尽
早接触钢琴虽然是好事， 但是应该以培养兴
趣为主， 不能过早的为他们限定目标和发现
方向，也不能一味的追求快、高、难。 在近日举
办的 2021柏斯名琴品鉴会（华东区）暨李名
强大师见面会上，钢琴界的“泰斗级宗师”李

名强教授在谈及“幼儿园钢琴热”时表达了
自己的独到见解。

活动现场， 李名强教授还与柏斯音乐集
团华东区总经理吴福海先生、 高天 Grotrian
钢琴艺术家杨东瑾、 以及上海地区众多爱乐
者相聚一堂，共鉴了共鉴。

品鉴会当天，更有 Grotrian 高天钢琴艺
术家杨东瑾博士惊喜现身， 为大家介绍了高
天钢琴。 源自德国的高天钢琴近两百年的历
史沉淀与工匠传承， 不仅获得了权威名家的

青睐，更收获了广大音乐爱好者们的喜爱，成
为许多音乐盛会的不二之选。

杨东瑾博士从事钢琴演奏及音乐教学多
年，演奏足迹遍及世界各地，对钢琴音色和弹
奏手感更敏感。 许多琴童家长慕名而来，想要
了解从钢琴演奏技巧和系统教学方面， 该如
何选择合适的钢琴。 杨东瑾博士也耐心的为
他们一一解答，通过自己多年来丰富的经验，
为大家带来了许多选琴背后的干货小贴士，
来临现场的朋友可谓是收获满满。

与大师共鉴名品钢琴

“前三季度， 公司按计划推进各项重点举
措，尤其在高端化和产品创新取得新的进展，推
动了业绩全面增长。 ”重庆啤酒股份有限公司
总裁李志刚说。 近日，重庆啤酒发布 2021年第
三季度报告，1-9月公司实现啤酒销量 241.68
万千升，比上年同期增长 18.29％；实现营业收
入 111.87亿元，比上年同期增长 23.89％。

公司盈利能力进一步增强，2021 年 1 月
-9 月实现归属于公司股东的净利润达
10.44 亿元，比上年同期（同重组后口径）的
8.47亿元增加了 23.20%，实现归属于上市公
司股东的扣除非经常性损益的净利润为
10.26 亿元，比上年同期（同重组后口径）的
6.68亿元增长 53.63%

去年，重庆啤酒完成重大资产重组，大股
东嘉士伯把在中国的优质啤酒资产全部注入
上市公司重庆啤酒，这不仅让重庆啤酒实现全
国布局，成为中国五大啤酒公司之一，也让嘉
士伯旗下包括乌苏、风花雪月、凯旋 1664、格
林堡、京 A、夏日纷等一众本地品牌和国际品
牌，全部进入了重庆啤酒的品牌组合。今年，作
为重庆啤酒高端化的一部分，夏日纷在中国推
出苹果、黑莓两种口味，以清爽口感受到消费
者的欢迎。

重庆啤酒发力高端市场

蒙牛集团旗下两家奶粉企业雅
士利、 贝拉米与战略合作企业阿拉
福兹（Arla� Foods）联合参与此次
展会，展台总面积达 552 平米。 其
中， 蒙牛雅士利展台面积 216 平
米，展台设计以白色色调为主，代表
着牛奶的纯净。 各品牌主题色作为
区域划分，色调清新自然。展台还设
置了多处观众互动区域。 整体视觉
及陈列彰显了“汇聚全球资源”的
硬核实力。 蒙牛雅士利旗下新西兰

原装进口的瑞哺恩奶粉、 原装进口
的羊奶粉朵拉小羊、 丹麦原装进口
的有机奶粉 Arla 宝贝与我分设三
个独立区域， 各个区域分别凸显所
属品牌调性、科技元素、产品卖点，
让参观者体验雅士利集团产品优质
原产地的同时感受强大的研发实力
和创新成果。

在蒙牛瑞哺恩展区内， 展示了
品牌的愿景———“民族科技 世界
品质”， 体现出品牌对于新科技的

不断探索以及高品质的不懈追求。
瑞哺恩菁珀系列（跨境版）婴

幼儿配方奶粉中， 率先应用了由蒙
牛×江南大学团队脂质研究院研发
的新型脂肪组合 UPU。瑞哺恩此次
在产品上对该模拟脂肪新技术的应
用， 让旗下婴幼儿配方奶粉成功迈
入 UPU时代。

此外， 瑞哺恩除了是蒙牛雅士
利旗下的新一代配方奶粉品牌，也
是获得新西兰国家级品质认证———
银蕨叶认证的奶粉品牌。 瑞哺恩菁
珀甄选新西兰纯净奶源 ， 采用
MSD 工艺 （多阶段低温干燥工
艺），锁住奶粉新鲜度的同时，使乳
清蛋白等营养物质热变性降至最
低， 最大程度地保留营养成分的活
性，为宝宝带来更多营养。

羊奶一直被称为是 “奶中之
王”，其中含有丰富的营养物质，其

中蛋白质、钙、维生素 A、维生素
B6、钾等营养素相较牛奶中的含量
更具优势。 2018年，朵拉小羊以雅
士利国际集团旗下首款婴幼儿配方
羊奶粉品牌的身份， 正式登陆中国
市场。 源自南半球的朵拉小羊坚持
原装原罐进口，以纯净奶源为始，优
质产品为终， 为中国宝宝提供优质
羊奶粉。 100%纯羊乳蛋白配方，易
消化好吸收。

在朵拉小羊的海外牧场，全年
日照达到 260 天，每只小羊平均拥

有 40 公顷的活动和进食草场，饮
水水源是饮用级的天然矿泉水。 如
此洁净、纯粹的天然优质牧场保证
了乳羊的健康和羊奶的优异品质，
进而保障了朵拉小羊奶粉的出品
质量。

此次展会， 蒙牛雅士利战略合
作品牌 Arla 宝贝与我的展示区域
打造了有机牧场的场景， 融合高科
技 Phoenix 纳米薄膜技术及全新
有机 A2 婴儿配方奶粉首发， 透过
体现了 Arla 品牌在有机领域革新
领导者地位。

Arla宝贝与我有机奶粉的奶
源都来自全球优质的欧盟有机认
证牧场， 而每一个牧场都是 Arla
的自有牧场。 环顾整个行业，目前
尚无第二家有机奶粉品牌能够拥
有如此规模、持续稳定的有机奶源
供应。

雅士利相关负责人表示， 目前
中国已经是全球第一大贸易国、全
球第二大消费市场， 也是新冠肺炎
全球爆发以来，疫情控制最有成效，
经济恢复最迅速的国家。 作为率先
启动国际化战略的中国奶粉企业，
蒙牛雅士利在全球各地甄选优质奶
源、引入创新配方和工艺、携手一流
品牌，为中国宝宝带来安全可靠、营
养健康、亲和体质的日常“口粮”。
进博会是全球优质资源对接中国消
费市场的快捷通道， 更是国际优质
品牌联姻国内客户的重要纽带，这
也是蒙牛雅士利连续四年参加进博
会的根本原因。

（张怡薇）

汇聚全球资源呵护中国宝宝成长

蒙牛雅士利连续四年亮相进博会
11月5 日，第四届中国国际进口博览会在上海国家会展中心正式

开幕，蒙牛雅士利连续四年参与该项盛会。
此次进博会，蒙牛雅士利携旗下瑞哺恩、朵拉小羊，及战略合作品

牌 Arla 宝贝与我共三个婴幼儿配方奶粉品牌同台亮相，展台设计及展
品内容以科技研发、创新工艺、纯净奶源等为卖点，向前来参会的国内
外客户、同行业者、政府机构、新闻媒体集中推介优质产品，展示企业
“出海”成就。


