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《风起洛阳》延迟上线后，豆瓣上的差评和尬吹却“准时”来了

一水的差评无法令人信服
激情的好评同样不足取信

记者注意到，12 月 1 日 20 点刚
过，《风起洛阳》豆瓣页面就开始涌现
大量一星差评和五星好评，且无论好
坏，都能看出明显“控评”痕迹。
其中，一星主要围绕剧情和演员展

开，多数评论提到对部分演员的不满，
甚至还有评论煞有介事地表示，“剧情
可以慢，但不可以乱。不知所云像在过
家家。靠台词讲剧情，靠工业糖精讲剧
情，编剧和这几个演员的水平还不
够。”而五星好评则聚焦画面质感、演
员原声台词等方面，许多评论都强调了
“制作很好”，还有的明确表示“之前
预告就觉得制作很好”，“前三集就是
一个小高峰”。
但讽刺的是，当这些评论“激情开

麦”之时，《风起洛阳》的正片远远没
有上线。换言之，一水的差评无法令人
信服，激情澎湃的好评同样不足取信。
该剧 279 条的五星剧评中，有半数因
为“状态异常”而被显示在“折叠”区；
6条一星剧评中，也有 5条被“折叠”。
根据豆瓣今年 10 月底的公告，影片上
映之前的、与影片无关的或者包含人身
攻击等内容的短评将被折叠，且其评分
不计入豆瓣评分。换句话说，这一夜，

关于《风起洛阳》的讨论和评价几乎可
以被认为是无效的。
对此，有网友提出：“真的还有人

信豆瓣吗？”但有业内人士向记者表
示，即便近年豆瓣“水军控评”现象一
再引发争议，但从《风起洛阳》的“粉
黑大战”就可以看出，无论是平台方、
剧方还是粉丝群体，都依然相当重视豆
瓣平台。同时，豆瓣也有着“反水军”的
经验，相关算法都在不断进化，“从根
本上说，出问题的不是平台，还是打分
的人”。

马伯庸原作改编，黄轩、王一博和
宋茜主演，《风起洛阳》从项目启动之
初就被寄予了很高的期待。该剧以武
周时期的神都洛阳为背景，讲述了高秉
烛（黄轩饰）、百里弘毅（王一博饰）以
及武思月（宋茜饰）三人在卷入一场悬
案件后共同找寻真相并发现了一个足
以毁灭神都的惊天阴谋的故事。
然而，由于采取了“大 IP+ 人气明

星”的配置，《风起洛阳》也常常伴随
争议。
2020 年 10 月项目启动之初，该

剧破天荒地在演员介绍时使用了“领
衔男主演”“领衔女主演”的称呼，试

图避开所谓的番位问题；今年 5 月，
《风起洛阳》在发布一组海报时，又增
加了“特别主演”“特邀主演”“特别
出演”等令人眼花缭乱的头衔。“全员
无配角”的官宣方式，让很多网友感慨
国产剧的“番位思维”已经根深蒂固。
而回顾 12月 1 日晚间的“控评大

战”也不难看出，大量的恶评都是冲着
演员来的，部分演员的造型、台词、表
演都被批了个遍。演员的粉丝也毫不
示弱，不仅贴出了大量针对“黑粉”的
批评，也书写了不少专门为演员叫好
的内容。
对人气演员的过度关注，显然也在

一定程度上模糊了对剧集质量本身的
探讨。一位业内人士告诉记者，即便是
对演员个人而言，“粉黑大战”的局面
都有些尴尬，“受到舆论影响，普通观
众可能会下意识地更关注人气演员的
表现，他们在表演上的不足也更容易被
放大。”
当然，就目前上线的 6 集来看，

《风起洛阳》的制作确实不俗。大到整
个洛阳的远景呈现，小到街头赌坊、商
铺的构建，即便普通观众也能看得出
“经费在燃烧”。而剧方更曾透露，该剧
置景占地 4万平方米以上，复原了 100
个以上的场景，服装 5000 件以上，造
型超过 5000 个饰品，美术超过 15000
个道具，演职人员超过 650 人，群众演
员超过 25000 人次。从这个层面说，
“良心制作”被“粉黑大战”所掩盖，同
样是值得反思和遗憾的。

晨报记者 曾索狄

谁也没有想到，备受期待的古装大剧《风起洛阳》一开播就遭遇“事故”。 这部原定于 12 月 1 日 20 点在爱奇艺独家首播的作品，在上线前就收获了超过
400 万网友预约观看，然而当天 20 点一到，正片却未见踪影。 20 点 05 分，《风起洛阳》剧方发微博称“由于技术原因”要稍晚才能与观众见面，“IT 小哥哥们
已经在抓紧排查，请大家耐心等待，一会儿见”。然而，一直到 20 点 58 分左右，《风起洛阳》的前 6 集才姗姗来迟。而在这不到一个小时的时间里，《风起洛阳》
的豆瓣页面上演了一场荒诞的大战：明明正片未见踪影，针对首播的一星差评和五星好评却“准时上线”，“尬黑”和“无脑吹”正面对抗，场面十分混乱。

除了延迟上线引发评论乱象 ，12 月 1
日，《风起洛阳》 出品方爱奇艺正在进行一轮
裁员的消息也引发关注，甚至有网友等待《风
起洛阳》上线的过程中忍不住调侃：是不是把
播剧的程序员给裁了？

调侃归调侃， 爱奇艺当下确实面临不小
的运营压力。 11 月 17 日发布的 Q3 财报显
示，2021 年第三季度， 爱奇艺营收为 76 亿
元，同比增长仅 6%；净亏损却高达 17 亿元，
超过上年同期的 12 亿元净亏损。 其中，第三
季度会员服务营收虽然以 43 亿元实现同比
增长 8%，但会员人数却出现了负增长，订阅
会员规模为 1.036 亿，同比下降 1.15%，环比
下降 2.45%。 这也被认为是爱奇艺的会员增
长遭遇了一定的瓶颈。

与此同时， 内容供应短缺也给平台造成
了压力。在当时的财务电话会上，爱奇艺 CEO
龚宇就承认，“到目前为止，今年电影的上线量
不如去年同期的一半，电视剧的上线量不足往
年同期的三分之一，新的网剧因为审核原因延
迟上线，上线后质量也打了折扣，而这也只是
一部分。 内容供给出现了比较大的问题。 ”

在这个背景下，《风起洛阳》 的播出情况
格外值得关注———它的成败， 不仅会影响爱
奇艺对 “华夏古城宇宙” 系列 IP 的开发、对
“一鱼多吃”商业模式的探索，更将间接地反
映出爱奇艺未来提供优质内容、 提升会员规
模、促进综合消费的空间和能力。

从目前上线的内容看，《风起洛阳》 有大
量对洛阳风情和唐朝文化的呈现。 而据爱奇
艺此前的规划，围绕洛阳文化 IP 与《风起洛
阳》，包括《登场了！洛阳》等一系列综艺、纪录
片、动画剧集、动画电影、真人电影也将陆续
登场，用户甚至还能在线下体验《风起洛阳》
的剧本杀、VR 游戏和主题酒店。 只不过，在
“粉黑大战”落幕后，《风起洛阳》的真实质地
能否支撑起这一系列的循环消费， 真正带动
“洛阳热”，还有待观望。

循环消费是否行得通
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