
这两天 ，文峰火了 。
作为一个理发从未超过 20 元 ，甚

至不知 “托尼 ”老师为何的人 ，文峰的大
名我还是知道的 。 只是我一度以为他是 “老干
妈 ”或者 “十三香 ”的竞争对手 。

不过 ，如果不是那篇 “雄文 ”的走红 ，我恐怕至
今还不知道 ，原来那枚像章上的人不是叫 “文峰 ”，
而是江湖人称的 “浩哥 ”。

作为一名文字工作者 ，我是有些羞愧的 。 这篇
公号文章行文之大胆 ，措辞之不羁 ，让我确信 ，他
下笔之前一定是沐浴焚香了 。

而在看完这篇 “雄文 ”之后 ，我对留言中将 “浩
哥 ”喻为卧龙凤雏有些意见———部分文峰员工的认

知依然还是有限 。 诚如文中所言 ， “浩哥掌握万物
之规律 ，凡事只要过了他的眼睛和大脑 ，一切都会
变得通透 ， 再大的难题都会被他轻松解决 ” “浩哥
是首屈一指的三百六十行状元大满贯 ”，如此这般
的浩哥简直就是玉皇大帝转世 ， 再不济也是孙悟
空投胎 ，岂是卧龙凤雏所能相提并论 。

如此通天之才 ，却一直屈身于美容美发这一弹
丸之域 ，真是我等天下苍生的莫大损失 。

当然 ， 我没有丝毫看不起美容美发行业的意
思 。 在文峰那块大红招牌上 ，美丽 、健康 、长寿的字
样也时刻在提醒我们 ， 这是一项关乎人类三大基
本诉求的伟大事业 ，功莫大焉 。

好了 ，恕我实在吹不下去了 。
其实 ， 无论是当年的日月神教 ， 还是神龙教 ，

无论是 “文成武德 、泽被苍生 ，千秋万载 ，一统江
湖 ”，还是 “仙福永享 ，寿与天齐 ”，吹捧界从来就是
没有天花板的 。 一切的尬吹 ，尴尬的也从来不是吹
者和被吹者 ，而是我们这些看客而已 。

因为 ，你我可能皆视其为一段笑话 ，可人家却
视之为一项事业———面对如此露骨肉麻的吹捧 ，相
信每一个有起码自我认知的人都可以听出其中之

意 ，可为什么还会乐此不彼 ？
如果你打开文峰官网和 “今日文峰 ” 公众号 ，

会发现此类彩虹屁文章远不止爆火的这一篇 ，各

种花式吹捧浩哥的内容俯拾皆是 。
由此可见 ， 所谓的无下限吹捧 ，在

这个美容美发连锁企业中 ， 并非心血来潮
之作 ，而是一以贯之的企业文化 。 而这种企业文

化的存在 ，恐怕也不仅仅是浩哥单纯的自恋诉求 ，
而是隐藏着其不可示人的商业逻辑 。

事实上 ，文峰的彩虹屁之绚烂 ，如今已是世人
皆知 ，可很多人却并知道 ：文峰也是美容美发行业
预付卡消费模式的始作俑者 。 早在 20 年前 ， 文峰
公司就已经将员工的收入与销售业绩挂钩 。 换而
言之 ，文峰员工收入的高低 ，在很大程度上并不取
决于他们手中的剪子 ， 而是他们的嘴 。 也就在今
年 ，上海市消保委曾两度约谈文峰 ，指出 “文峰商
业模式或暗藏重大风险 ”。

所以 ，你以为只是秘书对着老板在尬吹 ，但其
实 ， 可能每一个文峰员工皆有不亚于那个秘书的
口才 ，在每一位进店顾客的每一根头发 、每一寸肌
肤上发掘出金丝银线来 。

就在今年 ，有媒体报道 ，上海一名年逾七旬的
老人 ，3 年间在文峰理发店累计消费 235 万元 ，其
中有一次消费高达 8 万余元 ，而消费的内容连 “天
眼 ”也查不到 。

所以 ，你以为文峰只是在吹老板 ，其实他们什
么都敢吹 。

新冠疫情期间 ，文峰公司就因以抵御病毒为卖
点 ，对旗下的一款化妆品进行虚假宣传 ，被上海市
场监管部门立案调查 ，并被依法处以 50 万元罚款 。

令全世界顶尖科学家都一筹莫展的病毒 ，却早
已被浩哥洞察了一切 。 吹几个彩虹屁又有何妨 ?

其实 ，无论是日月神教 ，还是神龙教 ，你真的
以为那些教徒们不知道自己是言不由衷 、 满嘴谎
言吗 ？ 他们自己在高喊着 “千秋万载 、寿与天齐 ”的

时候 ， 其实心里可能想的却是 《葵花宝
典 》：欲练此功 ，必先自宫 。

只不过 ， 他们想要的是让
别人在精神上自宫 ， 以便任其
忽悠 、摆布罢了 。
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