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房 产 汽 车 黄 金 珠 宝 名 表 名 品

总部 ：河 南 南 路 ７５０号 Ｔ：６３７７２３０５
分部 ：昌里路 157 号 Ｔ：50560760
分部： 南泉路 1330 号 T：50393810
分部：西凌家宅路 35 号 T：33110300

天成典当 房 产 抵 押
隔 日 放 款

遗 失 声 明

承租人宋桂英遗失上海市徐汇
区凯旋路 2280 弄 5 号 202 室的
《租用公房凭证》， 凭证编号：凯
字 2280-117号，声明作废。

声明人：王玉兰

十二月十八日 星期六

东方卫视

07:00 看东方
08:14 双城记
09:03 连续剧：也平凡
11:24 潮童天下
12:00 午间 30分
12:27 未来邀请函
12:56 连续剧：惊蛰
15:52 连续剧：也平凡
17:27 诗书画
18:00 东方新闻
19:00 新闻联播
19:36 连续剧：也平凡
20:26 追光吧！

新闻综合

07:00 上海早晨

09:02 连续剧：阳光之下
11:05 SMG优秀节目展播：这就是中国
13:15 连续剧：青山遮不住
16:30 极智装
17:00 《名医话养生》
17:29 新闻坊
18:30 新闻报道 新闻透视
19:15 庭审纪实
19:45 连续剧：勇敢的心
21:30 新闻夜线

体育频道

10:55 直播：2021-22 赛季 NBA 常规
赛:雄鹿-鹈鹕

13:30 五星足球
15:23 棋牌新教室
15:53 运动不倒"问"
16:50 2021-22 赛季 NFL 常规赛:堪萨

斯城酋长-洛杉矶闪电
17:30 超 G 竞彩

18:00 弈棋耍大牌
19:00 体育新闻
19:20 直播：2021 中超联赛第 17 轮:上

海申花-重庆两江竞技
22:45 直播：2021-22 西甲联赛第 18

轮:皇家社会-比利亚雷亚尔
财经频道

10:00 《中国经营者》
10:30 《醇享人生》
11:00 《创时代》
12:20 《智车达人》
15:30 《超级装》
15:50 《财经视频集萃-乐业之城》
17:00 《最家计划》
17:25 《主角》
17:45 《第一声音》
18:00 《第六交易日》
19:00 《最家设计》
19:25 《财经风味》

(节目如有变化，
以电视台播出为准)

电电视视 节目预告
19:50 《首席评论》
20:15 《第一地产看房》
20:45 《超级装》

都市频道

08:36 人气美食
11:29 老好的生活
13:00 人气美食
13:47 开心全接触
14:14 今日印象
14:31 36.7℃明星听诊会
15:34 长三角方言大会
16:49 开心全接触
17:19 星旅途
18:00 老好的生活
19:00 疯狂食验室
20:23 侬最有腔调
21:23 星旅途

《新闻晨报》
新闻报社广告部
地址：威海路 755号 1310室
电话：22895230 63515724
邮箱：xwbsgg@163.com

2021年 12 月 15 日，“幸福为源 活水
来”为主题的能率 70 周年暨新品发布会在上
海隆重举行。70年来，能率集团坚守“为人类
提供幸福生活，为地球创造美丽未来”的使
命，不断升级技术、沉淀经验、革新产品，以匠
心打造品质工艺，源源不断地向市场供应高质
量燃气热水器、采暖炉等厨卫设备，并推动行
业技术的正向发展。
温水流淌，跨越至今。能率集团用 70年的

时间为各地用户提供舒适的沐浴享受，研发出
用户需要的热水器和供暖设备等生活设备，从
舒适的温水、沐浴体验，到安全、环保的品质追
求，能率都一一响应，以扎实强劲的技术实力
满足消费者需求。在人们生活水平大幅提升的
社会背景以及全球疫情的长时间冲击之下，健
康成为了当代关注热词，健康的生活方式也成
为了人们的新生活准则。
能率(中国)投资有限公司董事长池田英礼

表示，“持续创新”的挑战精神支撑着能率人
不断革新技术，研发新品。在未来，能率将以自
身的创新精神和精益技术，为世界各地的人们
和全球环境做出自己的贡献。
能率(中国)投资有限公司董事·总经理森

荣介先生表示，伴随“碳中和”新发展要求以
及物联网技术革新，今后家电行业将会迎来新
的发展变化期。立足于时代发展的浪潮，能率
集团凭借多年的技术积累与消费者需求洞察，
勇于接受新时代的挑战。值此能率集团成立
70周年之际，向大家介绍以家庭健康用水为理
念的燃热产品—能率诺安活水 TM热水器。
以幸福为源，造就令人安心的产品。70年

沐浴长河，能率集团将水赋予温度，为生活注
入温暖，以匠心态度，制造品质产品，也正因如
此，能率集团才能够在 70年的时间里稳居行
业前位，为热水器、采暖设备等行业的革新发
展做出了积极的贡献。 （李 辰）

新款能率热水器重磅来袭，诺安活水 TM技术带您感受科技魅力 物资回收

物资回收

红木家具.老家具.字画.扇
子 .印章 .像章 .老服装 .小
人书.紫砂壶.玉器.地址:多
伦路 160号（近四川北路）
热线电话：65407260 13601926417
高经理 免费上门服务

古月轩 高价
收购
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为民调剂
本店以雄厚的实力,收购旧红(白)木
家具,新旧字画,名人信札,旧书碑帖,
连环画,邮票,钱币,像章,旧瓷,旧玉,
紫砂,竹木牙雕,文房用品,及其它古
玩杂件,名贵酒类,阿胶,工艺品等。
徐汇区宛平路 255号（近肇嘉浜路）
63232582 13701722984 沙先生

高价收旧书
画银元家具
大正堂高价收旧瓷器 .玉
器佛像 .香炉 .印章 .砚台 .
旧扇子竹木牙雕 . 古纸
币 .旧箱子像章 .小人书 .
旧旗袍等免费上门估价

南昌路 611 号近襄阳南路
太原路 327号仕宝堂
52733361 13564330778

物资回收

上海苏宁易购有限公司遗失增

值税专用发票一张， 发票号码：
09384803，声明作废。

《爱很美味》收获众多“自来水”，引来观众各种讨论

“黑马剧”的好口碑，才不是“全靠同行陪衬”
晨报记者 曾索狄

父母推荐的“铁饭碗”和自己的创业梦
想，怎么选？失婚后再出发，如何职场和生活
两手抓？ 女强男弱的爱情，到底值不值得拥
有？ 昨晚，以“黑马”之姿赢得高口碑的网剧
《爱很美味》 在腾讯视频上演大结局： 刘净
（李纯饰）、方欣（张含韵饰）、夏梦（王菊饰），
这三个性格迥异的都市女性，将各自踏入生
活的新篇章，与过往的自己和解。

上线不到一个月，这部收获众多“自来
水 ” 的作品 ， 牵动了观众各种各样的讨
论———一个明显的优点是， 三位女主角，真
实得仿佛生活在我们身边。想减肥的，从“低
GI”到“生酮”，十八般方法都试过，上秤时
依然压力重重；长得美的，常常遭遇不公正
评价，却也无可奈何；大龄单身的，被好面子
的母亲编造出哭笑不得的丰富情史，还要被
扣上“守身如玉”的帽子……

不只是女性角色， 男性角色同样有说
头：互联网大厂员工、健身教练、演员副导演、
富家子弟……他们乍看貌不惊人， 一举一动
却都让人感到亲切熟悉。随着剧情的发展，观
众也不再简单地用“渣男”“暖男”给他们贴标
签，而是找到了人物身上的魅力和变化。

更重要的是，在三角恋、逼婚、出轨、职
场困境等看似俗套剧情框架下，《爱很美味》
拍出了新意。比如借着视频网站高管夏梦之
口，说出了对行业怪现象的吐槽；探班拍摄
现场，女明星“安排热搜”的桥段令人会心一
笑；而美食在剧中的出现，也显得自然而不
过度，吃火锅的方法、对新奇美食的观点，都

能折射出不同人物的性格特征。
豆瓣 8.4 的高分，实至名归啊！
不过，《爱很美味》走红之后，也有观点

认为，该剧之所以能脱颖而出，还是多亏“同
行衬托”。 这话乍听有道理，其实不然。 很多
选择追剧的观众，并非出于对“都市女性题
材”的偏爱，而是真情实感地被作品中轻松、
幽默、真实的氛围所吸引。当然，如果我们将
视线放得更远一些，不难发现，在外界普遍
迷信大成本、大制作的背景下，2021 年的网
剧市场涌现出多部像《爱很美味》这样“小而
美”的作品。 它们都曾遭遇同类题材扎堆的
难题，但最终还是以巧思、以新意，赢得了观
众的肯定。比如，同样聚焦女性群像的《我在
他乡挺好的》， 该剧通过对真实生活细致入

微的观察，还原出在一线城市打拼的年轻人
的心酸与梦想，上线后赢得一片赞誉。 上半
年登场的探案剧《御赐小仵作》，在没有大牌
明星、没有强势制作和后期宣传的情况下成
功出圈，豆瓣评分高达 8.0 分。 让观众叫好
的是，在这部被归类为“古装小甜剧”的作品
中，主角们一心一意“搞事业”，爱情线的展
开格外自然，彼此欣赏、共同成长，丝毫没有
“工业糖精”的味道。

同时，也有观众调侃，这些“黑马剧”最
大的遗憾就是起了看似俗套的剧名，“都是
被剧名给耽误了！ ”好在，剧名潦草，主创对
作品的用心依然被看见了。 《爱很美味》主创
受访时就多次表示，创作过程中，是把自己放
在和观众一样的位置来看作品；而《御赐小仵
作》在创作中也强调了“讲人话，干人事”，台
词、故事和服饰都要与人物相匹配。 换言之，

“黑马剧”得以脱颖而出，还是因为主创们为
好的内容找到了合适的表达方式，不套路、不
重复，更没有轻慢观众的审美水平。

而对整个行业而言，“黑马” 作品的涌
现，或许能让长期背负内容成本压力的长视
频平台找到新的思路。 比如连续打造了《传
闻中的陈芊芊》《爱很美味》等作品的腾讯视
频，今年上半年明确提出“艺术驱动”战略，
“决定投资制作一个作品的明确导向是创
新，而非抄袭旧有成功套路，凡是简单重复
所谓爆款套路的提案，都不被鼓励。 ”

放弃唯流量论，“小而美” 也可以很精
彩。 改变，已经在路上了。
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