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静安·江宁旧房改造
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黄浦·外滩基层党建

搬场仪式

告别百年老宅 拥抱崭新生活
社区晨报记者 李洁

随着旧改居民搬离，黄浦区宝
兴里面临着人户分离的新情况，居
民们都有着深深的“故土情结”，
特别是社区党员，担心搬离后找不
到组织或融入不进新的组织，为
此，黄浦区外滩街道宝兴居民区党
总支积极创新，推出了“分手不撒
手，党员管理不缺位；离开不离心，
党员教育不断线；联系不断档，党
员服务不打烊”的人户分离党员
联系服务新机制，将 7 月 1 日党
的生日作为“初心日”，12 月 10
日宝兴居民福利委员会成立的日
子作为“使命日”，开展“2+X”人
户分离党员“回娘家”特色活动，
牵起党员们的社区情。
日前，在“使命日”之际，宝兴

居民区党总支组织了一场别开生
面的“回娘家”活动，邀请居委会
创始人的后代以及历任居委干部
来到宝兴居委新址，分享久别重逢
的喜悦，座谈新宝兴未来的美好畅
想。同时，通过视频直播的形式，
让不能来到现场的党员群众们，云
上诉相思、话心声。
在金陵东路 443 号，宝兴居

民区党总支书记徐丽华、居委会主
任顾赟带领大家共同参观了宝兴
居民区零距离党群服务站。这里
集聚了居民区办公、人户分离党员
群众管理服务等功能，同时还有展
现宝兴过去、现在、未来的“宝兴
人家”、“未来宝兴里”、从“五
心”到“十法”———党建引领幸福

路三个展区，实现办事、服务、活
动、党建学习教育等多种功能，做
到服务零距离。
作为辖区共建单位，恒源祥集

团和群力草药店也是宝兴社区发
展的见证人，长期以来，两家企业
积极为社区居民提供各项服务，践
行社会责任。直播中，他们也表达
了对宝兴居委的祝福。
旧改改善了居民们的生活环

境，提升了获得感、幸福感和满意
度。现场，外滩街道党工委书记丁
琦宁、副书记许金武与大家围坐在
一起，回眸“申城第一居委”的精
神传承，畅谈了对新宝兴未来的美
好愿景，充分展现人户分离服务的
全新探索。不能到场的党员们，也
通过屏幕将祝福与关怀传递给分
布在各地的宝兴居民，让来自宝兴
大家庭的爱与温情得以汇聚。
随着宝兴里、余庆里旧改征收

工作的完成，在这里居住生活了大
半辈子的居民，有的搬到浦东、静
安，有的搬至金山、奉贤，还有的去
了江苏、贵州、新疆等外省市。可哪
怕搬走了，居民仍想这常“回家”
看看，在他们看来，作为新中国成
立后，与共和国同龄的第一个居
委会，宝兴里是他们身上的一份
荣誉，一份骄傲。在宝兴居委办公
室内，《宝兴居民区人户分离居民
服务制度》《宝兴居民区党总支人
户分离党员教育管理服务制度》
被挂在醒目位置，这是宝兴里旧改
群众工作“十法”在新阶段的一种
延续。

社区晨报记者 吴佳逸

日前，静安区武定路 537 弄的
123 户居民集体搬场了！此前，他
们在一轮意愿征询、二轮方案征
询的签约中获得了双“百分百”的
通过率。在搬场仪式现场，81 岁的
居民徐祖标老伯坐上 1 号搬场
车，即将挥别居住了 70 多年的老
弄堂时，既不舍又激动：“很开心，
这是政府对我们的关心，为我们
办了大好事。”
武定路 537 弄征收成功得益

于静安区委、区政府以“人民为中
心”的协政理念，为解决“老、小、
旧、难征收”树立了好的典型。在
搬家仪式上，居民自发购买了锦
旗，分别赠送给静安区委、区政府，
区房管局，区旧改总办，江宁路街
道党工委、办事处，区人大代表，街
道老书记工作室……这些锦旗代
表了武定路 537 弄所有居民的感
激之情，也反映出旧改地块生效是
群策群力的结果。
根据征收方案，11 月 20 日

起，两天内居民 100%签约，每户
居民都可以获得全额奖励，如有
居民两天后签约，该户居民将损
失利益。工作人员不希望任何一
户居民受到利益上的损失，所以
这个阶段大家都是抱着 100%签
约的目标而去的。
这天，此前一直失联的一位居

民来到了征收事务所，她带来了男
友，男友一直在旁边做“撬边模
子”，对她说：“你不要签，再谈一

谈嘛！”但旧改方案是“数砖头”
的，也就是看面积，面积是“恒定”
的，现在的旧改又“公平公正”，而
这位男友固守着老思想，觉得谈着
谈着就能多点奖励费。
在征收事务所，工作人员用刚

正不阿的态度击碎了他们的幻想。
由于这时候大部分邻居已经签约
了，他们也来进行沟通，居民曹阿
姨因为年事已高，选择了简装修的
房源，可以免除装修之劳，她分享
了选房心得，这些事例都对这位居
民及其男友起到了正向积极的作
用。最终，他们当场签约。
还有一位居民曾与工作人员

进行过多次交谈。他提出，对旧改
方案不认可，认为他们家的房子在
历史变迁中损失了面积，希望把这
些面积算进去。曾有一天，他们夫
妇二人从早上 9 点开始和工作人
员断断续续地谈到晚上 12 点，依

然没有松口。
为了解开谜团，也打开居民的

心结，第二天一早工作人员便前往
有关部门把这位居民家房子的
“底册”全都找齐了，这些原始档
案和他提供的房卡数据完全一致。
可是这位居民却有事去了医

院。工作人员当即赶到医院，一边关
心他的身体情况，一边适时拿出了
找到的底册，陪伴在侧的这位居民
的女儿看到此情此景，感受到了满
满的诚意，不禁流下了感动的眼泪。
就在等核酸报告的几个小时

里，几位工作人员一直陪伴着他，
这位居民又对自己关心的问题进
行了询问，在得到详细解答后，在
住院大厅里，他终于签字了。
至此，11 月 20 日至 22 日，两

天内居民实现 100%签约，每户居
民都可以获得全额奖励，所有居民
的“大蛋糕”终于保住了。

人走茶不凉 云上“回娘家”

时至今日，中国不仅是全球最大的汽车
市场和豪华车市场，也是宝马全球最大的市
场：600 多万车主、超过 25000 名员工、约
600 家门店……之所以能够取得如此辉煌成
就，是因为宝马持续深耕中国市场，与中国同
频共进。近期，宝马更是全面升级中国战略，
强化“中国优先”原则。
在正式公布“中国优先”原则之前，宝马

就已经在用行动证明其对中国市场的重视，
不仅众多车型在中国首发，数字化、绿色化、
电动化更是引领全球其它市场之先；不仅积
极响应“中国制造 2025”，结合德国“工业
4.0” 打造中国汽车高端制造的高地，还与
460 多家中国本土供应商合作，不断提升中
国汽车行业的科技水平，推动中国由“汽车制
造大国”向“汽车技术强国”迈进。
为此，宝马不断加大在中国的投资，仅华

晨宝马 2010 年以来总投资就超过 730 亿元
人民币，连续 15年成为沈阳最大纳税企业，
2020 年纳税额更高达 380 亿元人民币，为振

兴东北经济、推动中国汽车产业升级立下了
汗马功劳。

在连续多年保持全球最大汽车市场同
时，中国也引领着汽车行业转型方向，连续多
年成为全球最大的新能源车市场。在绿色转
型过程中，宝马一马当先，勇立中国标杆：
早在 2010 年 4月，宝马就在中国正式启

动MINI E 实路测试项目；2014 年携手上海
世博园、国网上海电力启动上海世博园电动车
示范推广区项目；宝马在中国设立了第一家
动力电池中心，于 2021 年 7月下线了第 10
万台高压动力电池；宝马还创新合资企业模
式，与长城汽车在张家港合资启动光束项目，

联合开发纯电动车和共线生产。2021年 6月，
宝马还在首届宝马集团可持续发展中国峰会
上，携手宁德时代、延锋国际、首钢集团、国网
电动等合作伙伴共同发起“产业链绿色转型
倡议”，显示了在绿色转型方面的决心、信心与
领导力。
此外，宝马的新能源车型销量也在中国

市场取得了不俗的成绩。自 2014 年以来，宝
马已经在中国市场交付了超过 13 万辆新能
源车。仅 2021 年 1~11 月就交付约 4.2 万辆
新能源汽车，同比增长近 66%。更令人惊喜的
是，BMW iX3 销量超 1.7 万辆，全年更有望
突破 2 万大关。新车型更是不断涌现：到
2023 年，宝马集团将在中国市场推出约 13
款纯电动车型，到 2025 年，宝马集团在中国
销售的汽车中，四分之一将是纯电动车！

在全球新一轮科技革命、产业变革加速
演进，颠覆性技术不断涌现之际，创新驱动已
经成为中国的核心战略之一。宝马充分把握
中国创新的脉搏，与中国共创共赢：
宝马在中国建立了德国之外最大的研发

体系：北京、上海、沈阳、南京四个研发和数字
化基地。其中北京研发基地最大，主要负责车
辆工程、测试和认证；上海研发基地侧重于数
字产品、软件开发以及与中国数字生态的链
接；沈阳研发中心专注于本土电动车开发和
国产车型量产后的研发工作；在南京则成立
了宝马诚迈信息技术有限公司和领悦南京分
公司，分别专注于车机端软件开发，以及企业
IT系统开发。
宝马还推出了“宝马初创车库”项目，自

2015年成立以来，已有 60多家公司顺利“毕
业”。2021年 7月，宝马和阿里巴巴共同创立
“阿里云创新中心 -宝马初创车库联合创新
基地”，为初创企业提供孵化支持。通过“宝马
初创车库”项目，宝马不仅为初创公司验证和
优化创新项目、推动最终的落地，还与这些创
新企业一起不断拓展着中国汽车业的科技边
界，形成了独具宝马特色的中国创新生态系
统，为中国汽车科技的腾飞贡献新鲜血液，为
中国科技的发展贡献持续动力。 (明月）

同频共进，宝马以中国为家、共创共赢
在全球新冠疫情肆虐的情况下，

中国却这边风景独好 ， 继 2020 年
GDP 达到 100 万亿人民币后 ，2021
年预计将再度增长至 110 万亿。 乘着
中国崛起的东风，宝马汽车也克服了
疫情反复、 缺芯、 消费不振的影响，
2020 年创下宝马自 1994 年进入中国
市场以来的最好销售纪录，位列豪华
车品牌前列；2021 年前三季度共交付
669,637 辆 BMW 及 MINI 汽车，同比
增长 19.6%。


