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中国银行保险监督管理委员会上海监管局
关于颁发《中华人民共和国金融许可证》的公告

下列机构经中国银行保险监督管理委员会上海监管局批准，颁发《中华人民共和国金融

许可证》，并获准开业，现予以公告。

以上信息可在中国银行保险监督管理委员会网站上（www.cbirc.gov.cn）查询

机构名称：广发银行股份有限公司

上海自贸试验区分行

机构编码：B0012L231000001

许可证流水号：00855018

批准成立日期：2021 年 12 月 24 日

营业地址：上海市浦东新区申港街道申港大

道33号（临港金融大厦）1楼385-391室，5楼

508室、509室、510室

电话：021-38011311

邮编：201306

业务范围：

发证机关：中国银行保险监督管理委员会

上海监管局

发证日期：2021 年 12 月 27 日

经中国银保监会批准， 并由你总、

分行授权的金融服务业务。

晨报记者 赵智妍

12月 31 日，是资管新规过渡期的最后一

天，银行理财产品正处在最后转型冲刺阶段。

2021 年的理财市场，监管文件不断出台，理

财子公司积极布局新领域，同时，理财产品净

值化转型效果显著。有业内人士表示，2021

年底前绝大部分银行机构可完成净值化整

改，接下来，理财子公司将与其它金融机构同

台竞争，继续在权益市场发力。

2021 年，银行理财产品转型进入最后冲

刺阶段，净值型产品规模稳步上升。根据银行

业理财登记中心发布的数据显示，截至 2021

年 9 月底，银行理财存续规模达 27.95 万亿

元，同比增长 9.27%；净值化比例超 86%，较

2020 年同期提高 26.08 个百分点。

从上市银行三季报披露来看，部分银行

的净值化转型进度已经超过了 90%，尤其上

市的城商行表现突出，例如，南京银行在三季

报中表示，存量预期收益型理财产品已全部

清零。杭州银行、长沙银行、上海银行 3家城

商行截至今年 9月末，符合“资管新规”要求

的净值型理财产品比例分别为 96.68%、

96%、95.78%。

融 360 数字科技研究院分析师刘银平表

示，整体来看，今年理财产品转型进展加快，

保本理财产品基本达到监管压降要求，理财

产品净值化比例也不断提升。预计到过渡期

结束时，市场净值化比例可以达到 90%左右。

此外，理财产品的估值方式也走向“真净

值化”，9月 30 日，财政部发布《资产管理产

品相关会计处理规定（征求意见稿）》，新规

统一规范了各类资产管理产品的估值方式，

进一步推进从摊余成本法转向市值法转变的

进程。业内人士认为，市值法的产品随投资标

的净值上下波动，更真实反映市场变化，可充

分向投资者展示产品的净值风险。银行理财

产品的净值波动将成为常态。

业内人士普遍认为，新监管政策下，银行

理财产品与公募基金的差距逐渐缩窄。银行

理财产品净值化转型背后，是对于不同领域

同类金融产品监管标准的统一，监管套利空

间正在逐步消退。

比如现金管理类理财产品就逐渐向货币

基金看齐，6月 11 日，银保监会与央行联合

发布了《关于规范现金管理类理财产品管理

有关事项的通知》。《通知》与货币市场基金

的监管制度相似，新规对于现金管理类产品

在投资范围、久期管理、集中度管理、流动性

管理、杠杆率、偏离度等方面进行大幅收紧。

有业内人士表示，这有利于加强现金管理类

产品的合规性和稳健性，防止不规范产品的

无序增长和风险累积。

2021年，银行理财子公司也在积极抢滩

权益市场，积极与基金公司、证券公司同台竞

争，部分投资能力较强的理财公司已经发行直

接交易股票的权益类产品及私募股权类产品。

不少理财子公司参与了上市公司的调研。根据

choice 的统计显示，今年 11 月，银行理财系

的投研人员合计调研上市公司185家。某理财

子公司相关人士表示，通常银行理财子公司调

研上市公司，可能是对这些相关上市公司的股

或债的投资感兴趣；也有可能是已经投资了

相关公司，对该公司进行投后管理。

业内人士表示，由于债权类等固定收益

市场投资风险加大、通道减少，加大权益类投

资已成必然。未来银行理财公司会继续大力

推出权益类产品。

养老金融和绿色金融是今年理财子公司

积极专研的领域。今年，人民银行、国家发展

改革委、生态环境部等多个部委出台相关措

施，明确发挥金融支持“双碳”目标的重要工

具作用，进一步调动金融机构支持绿色低碳

的积极性。关于绿色金融，各家银行也积极展

开了实践，将绿色金融理念与自身业务相结

合。在理财产品方面，ESG 投资成为布局重

点。据银行业理财登记中心发布的三季度理

财市场数据显示，银行理财市场三季度新发

ESG 理财产品 5只，累计募集资金超 70 亿

元；今年以来新发 ESG理财产品 23 只，募集

资金 181 亿元。

光大证券研报显示，目前，银行理财子公

司发行的 ESG理财产品以固收产品为主，权

益类产品有待创新，产品主要覆盖节能环保、

生态保护、高质量发展、清洁能源、乡村振兴、

民生等重点领域。

而随着我国人口老龄化程度进一步加

深，现有养老保障体系的不平衡问题也愈发

凸显。“第三支柱”养老金融产品供给不足，

这也给理财子公司带来了发展机遇。9月 10

日，银保监会发布《关于开展养老理财产品试

点的通知》，选择“四地四家机构”进行试点。

首批养老理财产品于 12 月 6日正式开售，这

只是养老理财的开端。

国家金融与发展实验室副主任曾刚表

示，未来银行理财子公司需要借助各方力量，

建立起养老的生态体系，并用多元化、综合化

的服务来发展养老市场。

晨报讯 你运动，我补贴。全民运动、全民

快乐！中国银联联合上海市体育局共同打造

上海体育消费券云闪付配送平台，2022 年 1

月初，广大体育健身爱好者可通过云闪付

APP便捷领取体育消费券，享受运动快乐的

同时，尽享优惠。

每日 8点、12点、18点，广大用户可通过

云闪付APP 内“来沪动 | 健身地图”小程序

领取包括 5元、10 元、20 元、30 元、50 元、80

元等六种面值的体育消费券。领取后在小程

序内预订场馆进行支付时，消费券将自行抵

扣。用户到场馆后，出示小程序内“健申码”

即可完成核销。

每人每周最多可领取 3 张（每人最多同

时持有 3张），其中，可领取大面值消费券

（50元、80元券）共 1张。此外，每人每天最

多可以使用 1 张，每人每周最多可以使用 3

张，消费券有效期为 7天，自用户领取时开始

计算。

云闪付 APP 上首批体育场馆提供的服

务项目包括足球、篮球、网球、乒乓球、羽毛

球、台球、游泳等，具体的场馆名单和运动项

目可在云闪付 APP 中的 “来沪动 | 健身地

图”中查看。

目前，上海体育消费券云闪付配送平台

处于试运行阶段，将逐步支持 150 余家体育

场馆使用通过云闪付领取的上海体育消费

券，后续场馆数量也将持续增加，并陆续上线

银行叠加的优惠活动。为市民健身提供优惠

的同时，帮助体育场馆增加人气、提高收益。

一直以来，中国银联积极践行“支付为

民”理念，联合商业银行等产业各方，依托移

动支付便民工程，持续挖掘、优化受理场景。

未来，银联将联合产业各方进一步推动移动

支付在便民服务领域广泛应用，更好地服务

社会民生和实体经济。

2021年银行理财盘点

银行理财净值化转型几近完成

上海体育消费券云闪付配送平台上线

文力

2021年，建设银行信用卡深入贯彻落实

新发展理念，紧密围绕“十四五”规划建设、

构建新发展格局、扩大内需、乡村振兴、绿色

金融、数字经济等战略，以客户为中心，推进

新金融实践，通过高质量发展为服务支持实

体经济、拉动内需、满足人民美好生活需求做

出贡献。

■助力“碳达峰、碳中和”，促进新能源绿

色消费。

建行推出龙卡绿色低碳信用卡，提供多

重绿色低碳场景化权益，引导公众积极践行

绿色生活。同时，建行推出“龙 E贷好车”二

手车分期等产品，加大同新能源汽车品牌合

作力度，目前，建行信用卡分期合作的新能源

车型已超过 300款，涵盖汽车品牌 60余个，

累计为超过 8万名客户提供新能源车分期购

买支持，提供信贷资金超过百亿元。

■支持乡村振兴战略， 推动县域乡村居

民消费升级。

龙卡裕农通信用卡新增免费农技指导咨

询和农产品物流优惠等权益，已累计为近 16

万户农户提供惠农金融支持，发放乡村金融

贷款 4.6 亿元。同时，建行信用卡持续加强县

域乡村消费支付受理环境的建设，因地制宜、

因需施策，打造便民收单新产品，精准服务县

域农村发展。

■深化金融科技赋能，服务数字经济。

建行信用卡积极推动数字人民币受理场

景建设的搭建，进一步加快在数字信用卡领

域的产品布局。随着“建行生活”App 在全

国 100 多个城市开城，2021 年，建行生活平

台入驻商户中信用卡特惠商户约 9 万户，推

动金融服务融入百姓生活柴米油盐。同时，建

行生活信用卡为客户提供消费立减、积分奖

励等回馈。目前，建行已构建形成以建行生活

卡、龙卡贷吧等产品为主的虚拟信用卡产品

体系，满足客户即时办卡用卡的需求。

■立足扩大内需，充分激发消费潜能。

建行信用卡围绕百姓日常消费场景，积

极推进机场高铁、商业综合体、加油站等商

圈商户合作，通过消费返现、优惠满减等活

动充分激发持卡人消费潜能。以 2021 年

“双十一”为例，建行信用卡以“优惠 666”

为主题开展系列活动，自预售启动至 11 月

11 日，信用卡消费额较去年大幅增长超三

成。同时，建行信用卡针对不同人群差异化

消费需求所推出的汽车、装修等消费信贷服

务，近五年累计为客户提供 2.4 万亿元金融

支持。以汽车金融为例，建行信用卡已累计

为 2500 万客户发放车生活类信用卡产品，

为 700 多万家庭提供汽车消费金融服务，当

前全国每 100 辆乘用车中有 4.2 辆由建行

信用卡提供消费信贷支持。

■牢守风险底线，提升合规管理能力。

建行信用卡构建了覆盖客户贷前、贷中、

贷后的全生命周期、全流程风险经营管理体

系，自主研发“新一代”风险防控系统，率先

运用各类大数据模型和风险计量评分工具，

信用卡资产质量始终保持同业领先水平。建

行信用卡将持续完善全面主动智能的风险管

理体系，持续提升数字化、智能化风控合规管

理能力，做到“放得开，管得住”，守牢不发生

系统性风险的底线。

■践行社会责任，树牢为民服务宗旨。

2021 年，建行信用卡联合中国青少年发

展基金会共同发起“希望工程图书室”积分

慈善公益项目，帮助川藏滇渝等地区乡村小

学建立图书室，向乡村学生提供少儿阅读课

外读物，为贫困地区孩子启迪智慧，提供精神

食粮，助力乡村教育事业。

建行信用卡：

以高质量发展 服务新发展格局


