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晨报记者 陆乙尔

随着虎年春节脚步的临近，春节档
即将拉开大幕。
此次春节档8部新片里，就有《喜羊

羊与灰太狼之筐出未来》《熊出没·重返
地球》《小虎墩大英雄》三部动画电影。
相比往年假期只有一到两部动画，今

年春节档也是史上动画电影最多的一次。
“熊出没”和“喜羊羊”，国内最成

功的两大动画 IP ，将首次同台竞技。
鉴于这两部动画针对的受众基本重

合，主要是面对低幼年龄层受众，而“喜
羊羊”更是时隔 7年再度回归春节档，
到时候“熊羊之战”结果如何让人好奇。
同时，《小虎墩大英雄》则是短视频

平台孵化的新 IP，走国风武侠路线，名
字也非常符合虎年的氛围。
从预告来看，无论是人设剧情还是

画面制作都不错，还有很多致敬“星爷”
的彩蛋，相信该片能够吸引受众的年龄
层会更广一些。
对此，晨报记者专访了上海温哥华

电影学院副院长陈晓达，邀请他来为大
家分析，“史上最多动画电影”的虎年春
节档，几部作品市场前景如何，他也预测
了心中的动画电影票房冠军。

新闻晨报： 今年春节档有 3 部动画
电影，《喜羊羊与灰太狼之筐出未来》《熊
出没·重返地球》和《小虎墩大英雄》，也
是动画电影最多的春节档， 为何片方偏
向选在这个档期？

陈晓达： 近一两年国内越来越档期
化了，其实不只是动画电影，其他电影也
是。因为发现大家只有在特别档期的时
间才会去看，大家都喜欢扎堆，这就是市
场经济，也是无形的指挥棒。
春节档的话，大部分人到电影院形

成了一种节日效应，看电影在春节观影
成了一个春节新民俗，片方宁可搏一把。
这也是一个愿意当鸡头还是凤尾的问
题。片方可能会想，虽然我是尾巴，但是
凤尾的钱还是大过鸡头的话，他宁可做
这个凤尾，也要扎堆去。

新闻晨报：你觉得过度“档期化”长
远来讲对中国电影的发展有什么影响？

陈晓达： 长期来看肯定还是会有一
些不利影响的。平时没有什么电影，大家
就不去电影院了，就更加强化了观众的
消费习惯，大家会觉得以后只有节日档
的时候电影院才会有好片上映，平常都
不去看，那就很不好玩了。
我也要呼吁一下，片方包括动画电

影的片方，还是可以选在平时节日和周
末上，做“鸡头”也有“鸡头”的好处。

新闻晨报：今年春节档 3 部动
画电影， 你预测一下哪部票
房会最高？

陈晓达 ：我
觉得按照
惯例

春节档史上最多动画电影要来，《小虎墩大英雄》也许是小黑马

“熊出没”“喜羊羊”
虎年春节双强争霸

来判断的话，还是《熊出没·重返地球》。
“熊出没”已经形成在节日档的长

效 IP 效应了，从 2014 年开始，除了
2020 年因为疫情撤档以外，每年都有一
部新作和大家见面，每年票房都不错，而
且重点是票房总体呈现逐渐上升趋势。
去年的《熊出没·狂野大陆》因为疫

情原因稍微回调了一点，毕竟电影院还
是有各种限制，2019 年算是疫情前最高
峰的时候，《熊出没·原始时代》7 亿多
人民币票房，那就很棒了。
关键它的 IP 还有线下支持，比如主

题乐园也很受欢迎，所以我预计春节档
在低幼动画市场里，《熊出没·狂野大
陆》票房应该是最高的。

新闻晨报：除了“熊出没”这个大 IP
外，“喜羊羊” 这个国民 IP 今年也回归
了，而且是时隔六七年才又出了大电影，
它的前景如何？

陈晓达：“喜羊羊”电影最早是从
2009 年开始上映，它按照生肖主题，每
年都有一部，直到 2015年。
你可以看到，它的票房高峰期是在

2012 年，这个品牌在春节档上映最高票
房也就是 1.66 亿元，随后就开始逐年锐
减，然后到了 2015 年已经锐减到了六
七千万，所以 2016 年就没有了，我估计
也是因为票房不理想。制作方可能还是
把重点继续放在剧集开发上，不再做大
电影，因为资本也要考虑市场回收。
第二，整个系列评分也不高，豆瓣都

在五六分左右，这个 IP 口碑有些被透
支。而且之前每年按照生肖主题策划，创
新意义也不高，不可能 “一招鲜吃遍
天”。如果你的创意策略一直是这种做法
的话，它只能面向低幼年龄的受众，而低
幼年龄市场每年都有大量新作来瓜分。
看喜羊羊的那一代长大了，看熊出

没的一代人也会长大，IP 是所谓的陪伴
型，那么 IP 也要有成长变化，也要华丽
变身。比如国外的《忍者神龟》和《变形
金刚》，以前也是低幼向动画，最后拍真
人电影也有，就是很成功的变身。
今年这一次的“喜羊羊”是多年以

后再次回归，其实也算是“回忆杀”，到
时候应该会两强争霸。据说点映效果也
不错，也蛮期待的，我肯定不希望低幼动
画电影市场只被“熊出没”一家独占。我
希望能够百家齐放，百家争鸣，中国电影
市场需要多元化发展。

新闻晨报：除了两个大 IP 外，还有
一部短视频平台 IP 孵化、走国风武侠路
线的《小虎墩大英雄》，你觉得它在春节
档的前景如何？

陈晓达： 这部电影感觉有一点特别
的原因是国风，跟之前口碑很好的《雄狮
少年》路数一样。我觉得对于这种国风向
的作品，我们是要鼓掌的。而且虎这个关
键词又跟虎年相呼应，我估计也蛮讨

巧的，片子里平遥古城这种感
觉也蛮值得期待的，没

准是个黑马。
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� � � �晨报记者陆乙尔报道 去年 4
月至10月，“生命中的红色”第八届
上海市民微电影（微视频）主题活动
举行，共征集投稿作品 1175部，作
品线上播放量合计542.5万次。
昨天起，第八届上海市民微电

影活动获奖作品将开始上线展映。
活动紧扣“生命中的红色”主

题，聚焦新时代新气象新作为，聚焦
上海城市精神和城市品格。
投稿作品内容涵盖优秀党员事

迹、红色遗址故事、城市发展成果、
精神信仰传承等，多角度展现上海
作为党的诞生地和初心始发地的永
恒荣光，生动阐释红色基因在这座
光荣之城的赓续与传承，充分展示
上海在党的领导下取得的历史成就
和当好排头兵先行者的生动实践，
精彩演绎市民群众勇于追梦、勤于
圆梦的奋斗轨迹。
活动期间，主办方通过线上方

式指导居民、社区团队进行短视频
制作拍摄。

经过 6个月的征集，活动线上
线下共收到投稿作品1175部。经过
两轮严格评审，54部主题鲜明、形式
新颖、制作精良的优秀作品脱颖而
出，斩获各奖项。昨天起，这些获奖
作品将在活动官网、B站、抖音、新浪
微博、“红途”平台、上海社会宣传
网、文明上海网、东方网、上海移动
电视、东方社区信息苑等平台集中
展映。获奖作品包括《红色交响》等
27部微电影和“红色故事·馆长说”
系列微视频等27个微视频。

晨报记者陆乙尔报道 转眼，
“童声传情”已来到第三届。今年第
三届以“以声颂美、以文育心”为主
题，向全国青少年儿童征集朗诵作
品，选读自己所喜爱的文学作品或
是原创文章，展现文字和童声的纯
真魅力。
据悉，本届“童声传情”活动已

经开启报名，征集活动将持续至 5
月 22 日，预计六月将邀请获奖选
手到电博现场参加颁奖典礼。
本次“童声传情”通过线上渠道

向全国青少年征集朗诵作品，希望孩
子们通过声音和文字，歌颂生活中的
真善美，同时更鼓励孩子们以自己的
奇思妙想，原创童诗童谣，自己点亮
心灵之美，展现孩童的纯真。
“童声传情”也是上海电影博

物馆跨界其他艺术门类的创新尝
试。据悉，第三届“童声传情”活动，
电博邀请了小说演播家、表演艺术
家、歌唱家、主持艺术教育家宋怀
强，作家、记者、制片人简平，上海电
影译制片厂黄莺和配音演员唐雅菁
组成评委阵容，对征集作品在朗诵
和文字创作两个维度上进行评选，
寻找“最美童声”。
为了让孩子们得到更加专业的

指导，电博还邀请评委们在接下来
几个月从各自专业领域出发，分别
举办主题讲座。二月下旬，宋怀强将
从儿童教育的角度，谈谈语言的人
文关怀；三月春分时节，黄莺将从专
业配音的角度，为孩子们展现声音
的魔力；四月世界读书日，简平将从
文学创作的角度，围绕儿童文学创
作答疑解惑。

征集投稿1175部，获奖名单公布

第八届上海市民微电影
获奖作品昨起上线展映

寻找“最美童声”
小朋友快来报名
上海电影博物馆跨界创新尝试


