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■ 周燕芳代表

减轻育儿压力，提升生育意愿

全国人大代表、太平洋医疗健康管理有限公司副总经

理周燕芳在调研中发现，新时代的育龄妇女生育观念发生

转变、生育意愿逐步降低。“三孩”生育政策无法决定性地

提升生育率，只有设立涵盖婚恋、生育、教育、住房、养老、

社保等多方面完善的支持计划，并优化公共服务供给和公

共资源配置，建立个人、家庭、企业、政府合理分担机制，全

方位支持保障女性权益、减轻女性育儿压力，才能全面保

障家庭发展，从根源提升女性的生育意愿。

在周燕芳代表提交的《关于为女性减轻育儿压力、维

护职业发展权益，提升生育意愿的建议》中，她提出了具

体建议：

在缓解育儿压力方面，建议延长男性带薪育儿假并强

制执行，分担女性育儿压力，缩小就业中因产假差异导致

的性别歧视。建议大力发展普惠性托育机构，缓解双职工

家庭育儿压力。

在教育方面，建议逐步实现将幼儿园纳入国家义务教

育范围，并加大对民办幼儿园的监管。考虑到学业发展对

适龄青年婚育意愿的挤压，建议多措施保障在校研究生、

博士的结婚生育。

在减轻经济负担方面，建议加大个税支持力度，减轻

家庭税收负担。建议为有孩家庭减轻购房与租房的经济

负担。

在女性职业发展方面，建议为促进女性就业的企业给

予税收优惠，并保证企业招聘女员工配额。建议提升各领

域女性参与管理的能力与话语权。

■ 朱国萍代表

为青少年提供健康的成长环境

作为日常生活中的有心人，全国人大代表、上海市长

宁萍聚工作室党支部书记朱国萍的目光一直追随着青少

年的成长。她发现，疫情的持续，对青少年的心理状态和

生活状态都产生了较大的影响。

比如，长期居家生活，无法进行线下社交活动，容易导

致青少年孤僻疏离或是过于沉迷线上社交。过分依赖电

子媒介获取信息，过分沉迷于网络视频或是过分沉迷网络

游戏，会影响学习，影响睡眠，甚至产生抑郁、恐慌等消极

情绪，不利于青少年的身心健康成长。

今年参会，她准备了一份关于青少年身心健康发展的

建议，呼吁关注这一代在特殊时期背景下成长起来的青少

年，为他们提供一个健康的成长环境。

具体来说，朱国萍代表建议建立政府、专家、机构、学

校和家庭“五位一体”的关怀机制，形成以政府为主导，以

学校为主体，以专家为引领，以社会专业机构为辅助，以家

庭亲子教养为支持的心理援助体系，充分发挥专业的引导

作用，指导和帮助各级各类学校开展具体工作。

考虑到青少年缺乏充足的社会经验和人生阅历，她呼

吁，更多创造线下互动的机会，培养青少年的社交能力等综

合素质，因为户外活动、团队活动、线下交流具有不可替代

的教育意义。特别是施行“双减”政策后，学校、家庭和社会

都要想方设法创造更多这样的机会，弥补线上教育的不足。

此外，她还认为，日常教育中，筑牢学生的心理防线很

重要。要更加注重引导学生对战胜新冠病毒、恢复社会秩

序树立坚定的信心。

■ 王伟代表

促进优秀传统文化进校园

同样是关心青少年，全国人大代表、东方国际集团东

方国际创业股份有限公司副总经理王伟把关注点落在

“弘扬中华优秀传统文化要从娃娃抓起”上。她注意到，在

主动推动中华优秀传统文化的传承与发展的过程中，各地

都开展了一系列富有创新、富有成效的工作。而她本人也

提交了《关于促进中华优秀传统文化进校园，为振兴中华

培根铸魂的建议》。

王伟代表认为，促进中华优秀传统文化进校园，夯实

年轻一代的中华文化根基，要形成全社会共同参与的教育

合力。教育主管部门要把弘扬中华优秀传统文化成为一项

硬任务，继续在教学内容上弹性设计，在实施力度上刚性

推进。

坚持从娃娃抓起，还要遵循学段教育规律，根据不同

年龄段儿童和青少年心理和智力发展水平来创新方法，做

到“精准滴灌”。建议创新适应幼儿和青少年特点、喜闻乐

见的文化传播和教育形式，搭建更多更好的中华优秀传统

文化传承平台，创造更多更好的教育产品。

进一步开发教育资源，用好科技手段，可以为增强中

华优秀传统文化教育提供多元支撑。比如，改变传统文化

经典样式“口授亲传”的局限，通过网络提供“云师资”，

组织各类经典戏曲、民乐、书画等中华瑰宝的导览导赏，运

用云资源解决师资力量的不足，提高中华优秀传统文化经

典项目推广的可及性。

晨报记者 何雅君

昨天是“三八”国际劳动妇女节。 正在北京出席十三届全国人大五次会议的上海女代表们都在关注哪些话题？ 一起来看看。

女代表们都在关注啥？“三八”妇女节，
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致敬与关怀，别克“雨刷器情书”温暖上海来福士

别克的女神节活动没有仅仅停留在

政策优惠层面， 而是借助情书给予了女

性群体更多的情感关怀， 深刻体现出别

克对女性消费者的重视。 相信在这样的

理念下， 别克也将成为越来越受女性用

户认可和喜爱的汽车品牌。

冬寒还未退去， 上海来福士却已经在女

神节期间“温暖”了起来。 原来，别克在这里为

女神们送上了一封封的别样情书， 吸引了诸

多路人的驻足和围观。

致心先生曾在诗歌《从前慢》中写道：

“古时候车马很慢，书信很远，一生只够爱一

人。”，这句诗让很多人向往过去书信传情、见

字如面的真情流露。

如今，汽车早已代替了马车，速度变得更

快，出行更加便捷，但人们却不再用汽车传递

书信了。在很多人眼里，汽车只是冰冷的代步

工具而已。而别克这次设计的“雨刷器情书”

装置让汽车成为一位充满温度的伙伴，同时

也唤醒了人们对车马传书的感动。

“雨刷器情书”的设计可以说是别出心

裁，只需按一下别克 LOGO，雨刷器就会刮一

次挡风玻璃。与此同时，玻璃后的大屏幕会随

机呈现一句暖心情话，并打印成一张精美的

明信片情书。而另一块屏幕上，知名演员、歌

手郑云龙配音的视频则让现场的气氛更加温

暖起来。

体验雨刷器情书的女生们对别克的创意

也充满了赞赏———“别克让我想起了学生时

代了，很怀念呢。”“没想到人生第一封情书

不是男朋友送的，而是别克。”“太有爱了，我

要给情书合张影，发个圈儿。”

别克对女神们的关心不止有一封封暖心

的情书，还推出一系列的女神节女性专属购

车权益。比如 3/31 日前购别克指定车型可享

超低日供 38 元福利，试驾更有机会获得施华

洛世奇水晶项链等等。

事实上，别克对女性的致敬和关怀不只是

这一次女神节，从技术、产品到服务，别克一直

致力于为女性开启不一样的幸福生活模式。

在过去很长的一段时间里，汽车被称作

男人的玩具。其实，女性早已成为当前汽车市

场的重要参与者，而且她们所扮演的角色正

变得愈发重要。

易车研究院《女性用户洞察报告(2020

版) 》，女性车市正成为中国车市的新蓝海，

2013-2020 年女性购车占比从 27.87%升至

32%，2018 年女性已然占据了我国 4S 店的

访客比例的 48.7%，预计未来五年女性用户

对大盘销量贡献有望逼近40%。更重要的是，

中国 80-90%的购车选择会受到女性意见的

影响，很多家庭的购车决定权其实是掌握在

女性手上的。

然而现阶段的矛盾在于，绝大部分的汽

车公司都没有关注女性，产品多强调男性喜

欢的性能、速度，营销广告里出现的主角也多

为男性。

当女性经济时代来临，如何打造汽车消

费领域的女性专场，成为了摆在各家车企面

前的难题。而别克早已洞察到中国汽车市场

“她”力量的崛起，并从技术、产品、服务层面

为女性提供了全面的关怀和呵护。

早在 2009 年，汽车行业还没有兴起智能

化革命之时，别克就推出了安吉星安全服务

系统，打造出了管家式服务生态，为中国第一

批“女司机们”带来了远超时代的安全和便

利。如今，智能互联科技在汽车行业全面兴

起，别克再次走在市场前列，旗下车型快速普

及支持整车级OTA的全新一代VIP 智能电

子架构，并通过一年多次OTA不断迭代升级

eConnect 智能互联科技，让爱车如手机一样

常用常新。

同时，背靠通用汽车全球领先的自动驾

驶技术，别克旗下车型搭载了行业领先的主

被动安全科技，座舱设计则遵循上汽通用严

苛的车内空气质量（VIAQ）管控体系，选用

了更健康、更环保的材料，由内而外地为女性

消费者构筑起全面的出行安全感。

而在最感性的设计方面，别克一直主张

艺术与科技的融合，为女性消费者带来不断

升级的愉悦审美体验。像昂科威 S、威朗 Pro、

君威等车型都以流畅灵动的型面线条，极具

运动美学的设计，让汽车实现和女性用户精

神上的共鸣。

著名财经作家吴晓波在接受采访时曾表

示：“在传播、受众、审美、圈层等元素突变的

情况下，做到‘美好小女生’的产品能够弯道

超越，抓住最新、最潮的这帮人的心。”显然，

别克已经抢占了女性车市的先机。

安吉星 2019 车联数据报告显示，上汽通

用女性用户的驾驶非常稳健，碰撞频次远低

于男性，驾驶评分也高于男性车主。这一系列

宠爱女性的技术和服务不仅给女性用户带来

了细致入微的守护，也让别克受到了越来越

多女性消费者的推崇。在别克 1200 多万车主

中，女性车主超过了 470 万。 （明 月）


