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兴证全球基金 白敬璇

他，被《时代》杂志评为“全球

最佳基金经理”，被美国基金评级

公司评为“历史上最传奇的基金经

理”，1977 年到 1990 年，他担任富

达公司旗下麦哲伦基金的经理人，

基金持有人数超百万，年平均复利

报酬率高达 29%。

他就是投资大师彼得.林奇，在

投资中他展现了极强的耐力和判断

力，而更难能可贵的是，回望投资经

历，他写道“感谢赐予我的所有难

以置信的幸福”。

1987 年 10 月 16 日到 20 日，

华尔街股市大崩盘，这一周，正好是

彼得.林奇去爱尔兰度假的日子。从

此次思考中我们或许能窥见彼得.林

奇幸福投资者的法宝：深潜———扎

根标的，研究并且选择一个好的公

司或建立一个好的组合；远望———

寄语时间，向远而行耐心持有。

设想一下在生活和投资中，你

是否有过这样的情况，花费整个周

末寻找去旅行时最便宜的机票，但

在选择股票或者基金时，却没有花

上五分钟去研究它。

彼得 ·林奇强调“在下单前，我

喜欢进行两分钟的沉思”，同时对

投资者购买基金提出了沉思建议：
·投资的基金是何类型；
·只根据一年的投资业绩来判

断好坏是有失公平的，良好的长期

投资业绩更值得关注；
·从短期来看，投资交易越频

繁，越可能付出更高的成本；
·从长期来看，随着年龄来调整

投资组合

彼得. 林奇是坚定的长期主义

者。在自传中他举了这样一个例子：
·告果 1994 年 7 月 1 日你投

资 10 万美元购买股票，并且 5 年

间一直持有，5 年后，10 万美元会

升值到 34.2 万美元；
·但是告果你只是持股 30 天，

就算是这 5 年中涨幅最大的 30

天，也仅仅只能升值到约 15 万美

元。

可见，市场有时候会用各种方

式，考验持有者的耐心，有时候是大

跌，有时候是大涨。

默克公司股票就是一只考验耐

心的股票，从 1972 年到 1981 年，

这只股票的股价几乎不动，但其盈

利每年平均增长 14%，这期间许多

投资者厌烦了等待，但彼得.林奇一

直坚守，并在随后五年等来了其股

价的 4倍上升。

彼得 ·林奇在自传中，还有诸多

关于幸福投资的独到见解，而上述

关于标的研究和持有耐心的描述尤

其令人受益。

深潜扎根标的，远望寄语时间。

相信你也可以成为幸福投资者。
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晨报讯 长期以来，中银消费金

融始终坚持“以人民为中心”发展

理念，切实保障金融消费者权益，多

渠道、多层次、多形式地开展消费者

权益保护宣传工作，帮助消费者进

一步增强风险防范意识，提升风险

防范能力，共促消费公平，共享数字

金融。

中银消费金融践行国有持牌机

构的责任担当，聚焦青少年、老年人

等重点人群，有侧重性地定制宣传

内容。

伴随新业态、新模式的出现，青

少年、在校学生等年轻消费者也不

断面临消费新场景，追逐消费新热

点，转变消费新观念。中银消费金融

找准青少年群体宣传着力点，在

“理性消费、珍爱个人征信”上精准

发力，引导其认真履约，按时足额还

款，合理借贷，不要过度负债。

对老年群体，中银消费金融充

分分析群体特点，通过“以案说险”

等容易被老年人接受的方式开展金

融知识宣传，强调“理性投资观念”，

警惕“养老领域非法集资”，帮助老

年消费者识破常见的欺诈营销手段，

使其能从案件中获取经验，增强法律

意识和维权意识，提高其自我保护能

力，帮助他们跨越“数字鸿沟”。

中银消费金融结合客户反映焦

点、社会关注热点、新业态盲点等及

时调整、突出风险教育内容，加强重

点人群关爱，提供有温度金融服务，

提升消费者获得感、幸福感、满足

感，实现更深层次的消费公平。

近期，中银消费金融以 “3 ·

15”消费者权益保护教育宣传周活

动为契机，大力建设“线上 + 线

下”、“集中性 +阵地化”的金融宣

传矩阵。

一是立足厅堂，牢守阵地，紧

抓线下宣传。一方面，中银消费金

融结合“权力、责任、风险”的宣传

主题，围绕“共促消费公平、共享数

字金融”的宣传口号，在做好疫情

防控的前提下深入开展“金融知识

进社区”线下活动，通过发放宣传

手册、打卡 “金融消费者八大权

益”展板、签署“理性消费、珍爱征

信”倡议书、开展“共促消费公平、

共享数字金融”冰壶游戏等多种方

式引导消费者重视并主动参与金

融学习。另一方面，在总部及全辖

27 个区域中心推进金融教育常态

化建设，在营业区域 LED 显示屏

上滚动播放宣传口号，一线工作人

员也会通过厅堂服务、宣传折页、

海报张贴等方式向客户普及金融

知识，对特殊人群、重点人群进行

重点宣讲。

二是渠道多元、推广赋能，形成

宣传矩阵。随着线上化进程不断加

速，中银消费金融倡导 “科技向

善”，充分利用数字化技术开拓金

融宣传渠道，运用好微信公众号、官

网、APP 等线上宣传阵地。全辖员

工在朋友圈、微博、小红书、抖音等

社交媒体上积极转发宣传海报、四

格漫画、H5 小游戏等，提醒消费者

警惕“征信修复”活动侵害，拒绝参

与恶意投诉，保护自身权益，守护美

好生活。

做好金融消费者教育，是维护

群众利益的暖招实招，是维护消费

金融市场行稳致远的关键举措。未

来，中银消费金融将继续践行“以

人民为中心”的发展理念，打出宣

传金融教育活动“组合拳”，筑牢防

范风险“防火墙”，更好守护消费者

的“钱袋子”。

投资大师
幸福投资的“秘密”

共促消费公平 倡导理性金融消费

晨报记者 杨晓东

随着监管的持续加强，互联网

保险正在结束“野蛮生长”时代。

近日，银保监会向各家险企下

发最新通知，要求各家保险公司需

就互联网保险业务直销渠道、中介

渠道、业务地区分布和引流转化等

各层面的发展状况进行详细报送，

且不仅要求年度报送，还要求月度

报送、不定期专项报送，这也意味着

未来互联网保险业务将形成常态

化、全方位的监管模式。

为掌握保险公司互联网保险业

务的开展情况，推动互联网保险业

务发展，监管对各家险企下发了互

联网保险业务统计和报送工作的任

务。

从统计内容看，有直销渠道销

售情况、直销渠道售后情况调查统

计、中介渠道销售情况、中介渠道售

后情况调查统计，以及地区分布情

况统计、引流转化情况统计等内容。

从报告内容看，包括互联网保

险业务年度报告和专项报告。其中，

互联网保险业务年度报告内容包括

但不限于业务基本情况、营销模式、

相关机构（含技术支持、客户服务

机构）合作情况、网络安全建设、消

费者权益保护和投诉处理、信息系

统运行和故障情况、合规经营和外

部合规审计情况等，而互联网保险

业务专项报告则依据发展情况和监

管需求，不定期开展专项报告报送

工作。

上述统计内容不仅涵盖了财

险、寿险两大保险领域，更细分到直

销、中介渠道的销售和售后状况，以

及地区分布和引流转化等业务数

据。可以说，这次在数据报送上的任

务要求，是监管对全行业互联网保

险业务的全摸底。

值得一提的是，为了更清晰、更

连贯地监测互联网保险业务的发

展，监管要求各险企每月 12 日前

报送上月数据。其中，年度报告为年

度报送任务，需要在每年 4 月 30

日前报送；专项报告则是不定期报

送。这也意味着，通过上述数据报送

任务，互联网保险业务也将开启全

方位、常态化的监管模式。

告今，互联网已成为保险业务

发展的重要渠道之一。有数据显示，

2020 年，从事互联网保险业务的险

企共 134 家，其中财险 73 家，人身

险 61家。从保费层面看，根据 3月

21 日中国保险业协会发布的

《2021 年度人身险公司互联网保

险业务经营情况分析报告》，2021

年 互联网人身险规模保费达

2916.7 亿元，同比增长 38.2%，不难

看出互联网保险渠道强劲的增长势

头。

事实上，为了规范行业发展，早

在 2015 年，原中国保监会曾印发

《互联网保险业务监管暂行办法》，

作为互联网保险的基本依据，根据

原规定的施行期，该办法已于 2018

年 10月份到期失效。但 2018 年 9

月 30 日，中国银保监会又印发《中

国银保监会关于继续加强互联网保

险监管有关事项的通知》，表示在

新规定出台以前，原《暂行办法》继

续有效。随着《互联网保险业务监

管办法》即将正式落地，行业治理

原则、规则和行业发展的边界都将

进一步明晰。

自 2021 年 2 月 1 日起实施的

《互联网保险业务监管办法》又明

确规定了互联网保险业务的经营主

体及业务范围；同年 5月，在《互联

网保险业务监管办法》培训会议

上，银保监会再次强调，一些互联网

平台利用其场景和客户流量优势，

在其主营业务流程中嵌入保险产品

销售，在未取得业务许可的情况下

非法从事保险代理业务，存在非法

经营的风险；8 月，银保监会下发

《关于开展互联网保险乱象专项整

治工作的通知》，整治的首要问题

就是销售误导问题，包括欺骗保险

消费者、投保告知不充分、隐瞒承保

信息，此外还包括强制搭售和诱导

销售、经营不合规不审慎、用户信息

安全等问题，旨在进一步推进互联

网保险有序发展，营造公平公正的

市场秩序，切实维护保险消费者合

法权益。

业内人士认为，互联网保险行

业迎来强监管模式，将有利于净化

互联网保险行业的不良风气，促进

其长期健康规范发展。

全覆盖 月报送

互联网保险强化监管“严”字决


