
在消费升级的背景下，很多消

费者对汽车的品质提出了更高的要

求。而作为皇冠品牌的核心产品，皇

冠陆放也沿袭了皇冠品牌对高端品

质的执着追求。

在外观设计方面，皇冠陆放采

用了蜂窝状前格栅镶嵌大尺寸皇冠

LOGO，打造出强烈的尊崇感。下方

则使用大嘴式进气格栅，拉伸前脸

的视觉宽度的同时，也打造出十足

的速度感。再配合车身整体充满肌

肉感的线条曲面，皇冠陆放既拥有

不怒自威的气场，也营造出年轻化、

运动化的气息。

来到座舱，皇冠陆放采用了极

具质感和设计感的骨架式中控台，使

用富有质感的内饰材料和细腻精致

的缝制工艺，加上碳纤维材质、木纹

饰板和红黑拼色设计的应用，营造出

了高品质的内饰格调。皇冠陆放车长

达到 5015mm，拥有越级的车内空

间，同时，皇冠陆放还搭载了前排隔

音玻璃、TNGA高分子减振材质及

防音隔振材料，最终为用户带来了豪

华、宽适、静谧的驾乘体验。

随着汽车智能化革命的加速，

很多人开始对汽车的要求不再是

单纯的代步工具，而是一个充满科

技和温度的第三空间。对此，皇冠

陆放采用了双 12.3 英寸液晶屏，

内置丰田最新的智能车机系统，同

时，皇冠陆放全系标配新一代

TSS 2.5 丰田智行安全，具备 L2

级辅助驾驶能力，铸就了强大的安

全实力。

一直以来，大尺寸的中大型

SUV 给消费者留下了费油、费钱

的刻板印象，在油价高企的当下，

很多人对用车成本更加敏感，也因

此对中大型 SUV 望而却步。而皇

冠陆放全系搭载丰田 THS II 混

动系统，低至 5.3-5.8L/100km 的

工况油耗仅相当于紧凑级轿车的

水平。卓越的经济性优势不仅切实

降低消费者的用车成本，更让一汽

丰田为中国的双碳事业贡献了更

多的力量。

中国汽车市场的竞争态势日趋

白热化，而皇冠陆放之所以能杀出

重围、一炮而红，与 TNGA 架构与

生俱来的全面强大和豪华品质有着

密切的关系。

自 2018 年推出第一款 TNGA

架构车型奕泽开始，一汽丰田近几

年一直基于 TNGA 架构进行产品

线的焕新和扩张。但是，单纯的产品

横向延伸并不是品牌发展的长久之

计，皇冠品牌复出的使命并非单纯

的寻求增量，更多的是帮助一汽丰

田实现了品牌的向上升维。

2022 年，一汽丰田将实现“年

销百万辆、客户超千万”的企业目

标。很多人认为，在疫情、缺芯的背

景下，这一目标极具挑战性。事实

上，有了皇冠品牌的支撑，一汽丰田

恰恰拥有足够的底气。

皇冠，是国人心中高端轿车的

代名词，影响了一代人对高端车的

认知。如今，皇冠变身“皇冠品牌”，

丰田的历史沉淀再次放射出耀眼的

光芒。凭借全面、豪华、强大的产品

实力，皇冠陆放已经成为了一汽丰

田重要的增量引擎。

当下，奔驰、宝马、奥迪等豪华

品牌不断下探产品区间，很多缺乏

高端基因的合资品牌只能被迫承

压。一汽丰田则不然，拥有深厚历史

积淀和高端品质的皇冠品牌让一汽

丰田夯实了在 30 万元市场的基

础，无惧豪华品牌的下压。更重要的

是，皇冠还让一汽丰田拥有了继续

拓展 30 万元以上市场高地的能

力，未来能够进一步满足高端消费

者的购车需求，一汽丰田势必会再

造一个属于皇冠的黄金时代。

当下，国内再次出现疫情危机。

对此，一汽丰田也迅速响应，在对经

销商提供扶持政策的同时，还针对

全国医务工作者推出了终身免费保

养的政策，为逆行者们带来高品质

产品和服务。

(明 月)

产品、品牌多维度升格，皇冠为何能引领一汽丰田逆势增长？

2021年，在疫情、缺芯等黑天鹅事件的轮番冲击下，中国汽车市场

再次承受巨大的压力， 而一汽丰田却取得了逆势增长， 取得了全年

860019 辆的销量成绩， 同比增长 8%。 一汽丰田的强势不仅仅在于

TNGA 架构带来的全产品阵容竞争力提升，还与高端品牌皇冠的复出

有着诸多的关系。

作为丰田在中国布局的一款全新 SUV，皇冠陆放一经上市便迅速

跻身细分市场第一梯队。同时，皇冠品牌也成为了一汽丰田品牌上攻的

尖兵。
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然而，自 3 月份起，突如其来

的疫情不仅影响了上海整车企业

的生产，同时也让零部件企业遭遇

停摆。据不完全统计，本轮疫情已

导致超过 1000 家上海的汽车产业

链企业不同程度地停产或减产。有

业内人士指出，与 2020 年年初相

比，这次汽车行业无论受波及范围

还是产业链深度都明显更为严重，

整个行业正在面临前所未有的严

峻考验。

好消息是，在工信部等相关部

门和上海市政府的统一部署下，在

上海市疾控部门的指导下，上海汽

车业在至暗时刻后，终于迎来希望

的曙光。自 4 月中旬以来，上海市

经信委已经陆续公布两批重点企业

复工复产“白名单”，越来越多的汽

车相关企业按下了“重启键”，目前

上海汽车制造业整车及零部件配套

企业复工率已达到 77%。

4 月 18 日，上汽集团临港乘

用车基地开启了复工复产压力测

试，制定了防疫防控、健康筛查、

闭环管理、准备保障和应急预案

等一系列方案，还成立了包括安

全、应急、后勤、消杀等在内的 8

个专业小组，全面落实疫情防控

措施，对生产区域、物料区域、生

活区域等消杀，严格进行网格化

管理。

4月 19 日，压力测试开启后的

第二天共下线了 200 多辆整车，包

括智己、飞凡、荣威、MG名爵四个

品牌在内的整车陆续下线。复产一

周后，上汽乘用车对外透露，临港工

厂已有 4 千余员工驻厂开展闭环

运营和生产，计划采取单班工作制，

如果供应链能保持稳定，产能将逐

步爬坡。

工厂不仅对近 400 家的供应

商产能、库存、原材料等进行了全面

摸底，也将尽可能协助支持供应商

尽快复工。知情人士称，上汽乘用车

目前的产能利用率已经从复工复产

一周后的不足 20%提升到了接近

40%的水平。

与上汽乘用车临港工厂相隔不

远的特斯拉超级工厂，同样于 4 月

19日正式启动复产工作。特斯拉已

有 8千名员工陆续返厂，电池、电

机车间更是在 19 日早晨就已恢复

生产，目前多条流水线已经高效运

转起来。其中，特斯拉二期整车车间

是目前效率最高的一条自动化整车

产线。特斯拉超级工厂生产制造高

级总监宋钢表示：“我们会在接下

来的 3、4 天内进行产能逐步爬坡，

到整体单班满产。”

与此同时，上海市内的许多特

斯拉供应商也在政府指导下积极联

动、保证生产，打通物流支持特斯拉

整车制造。

除了浦东临港，作为上海“汽

车城” 的嘉定也重新焕发生机。

自上海白名单公布以来，上汽大

众正在积极推进复工复产各项工

作，安亭厂区的生产也正逐步恢

复。与此同时，上汽大众采购、物

流等部门时刻紧盯供应商的最新

情况，逐步拉动零部件配套企业

复工复产。

4 月 25 日，上汽大众MEB 工

厂与安亭汽车三厂经过为期一周的

压力测试后，实现全线开动，迎来工

厂复工复产后首批整车顺利下线，

其中包括途观 L、辉昂、全新奥迪

A7L、ID.纯电家族等多款车型。

驻扎嘉定安亭的还有另外一家

合资巨头上汽通用。作为首批复工

复产“白名单”企业，上汽通用汽车

正积极贯彻落实市政府防疫要求，

严格管理，封闭生产，并在各级政府

及相关部门的支持下，积极拉动供

应链，稳步推进复工复产，逐步恢复

产能。

值得一提的是，备受外界瞩目

的奥特能纯电平台的首款车型———

凯迪拉克 LYRIQ 已经于 5 月 7 日

正式下线。该辆 LYRIQ 预生产车

是位于上海金桥的凯迪拉克工厂自

实行封闭生产管理后下线的首款全

新车型。随着上汽通用汽车复工复

产的有序推进，凯迪拉克 LYRIQ

的制造及验证工作也将进入最后的

冲刺阶段。

在上海有序推进企业复工复产

的“白名单”中，汽车零部件的重点

企业也在其列。各大零部件企业均

制定了防疫防控、健康筛查、闭环管

理、准备保障和应急预案等一系列

方案。

其中，安波福从 3 月疫情发生

以来采用“闭环生产”模式，对员工

在工厂或企业内进行闭环管理，最

大程度上保证生产效率和产能，目

前安波福已有超 1800 名员工回到

工作岗位。

随着熟悉的生产线机器的轰

鸣声再次在上海响起，这场汽车产

业的保供攻坚战已经露出了希望

的曙光。

上海汽车产业有序复工复产
闻言培

上海是中国汽车工业的“心脏地带”。 据统计，2021 年上海市汽车总产

量达 283.3 万辆，占全国汽车产量的 10%，换句话说，每 10 辆国产汽车，就

有一辆来自上海。

更重要的是，“上海不只是上海人的上海”，上海的汽车业不仅关乎上海

自身，也是全国汽车供应链的关键所在。上海聚集了全球超半数的零部件巨

头及其工厂， 其中排名前十的有九家的中国总部选址位于上海， 分别是博

世、采埃孚、麦格纳、现代摩比斯、爱信、大陆集团、法雷奥、李尔和弗吉亚，辐

射范围覆盖了我国绝大多数的整车企业。


