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中超联赛在时隔近 3 年后再度回归主客场

制， 大多数球队将从集中赛会城市回到自己的

城市，虽然不见得有多少球队可以享受有主场

球迷入场加油的待遇，但至少回到了家。从“集

中隔离”变成“居家隔离”———不一定恰当，但也

有相似性。

可惜，上海两支中超球队，申花和海港，还

不能回到上海比赛。

中国足协的规则是： 由各家俱乐部向自己

所在城市的主管部门提出申请，得到肯定的答

复后，即可回到主场进行比赛。

这相当于足协给每个俱乐部在禁区前吹了

一个任意球。 这是一脚可以得分的直接任意

球———摆在所有俱乐部面前的人墙，就是各自

城市的体育主管部门及城市管理者。划出弧线、

绕过人墙，就是好球。

当然， 申花和海港的任意球， 都没能越过

“人墙”。

他们还将继续在外漂泊———这个漂泊也是

个中性词，谈不上居无定所，更不是寄人篱下，

对于职业球员来说，他们只是要在异地他乡完

成一项工作，肉体和精神上缺一点归属感，更谈

不上特别愉悦。

球迷们感到无奈的是，整个事件的决策，链

条上所有的环节，似乎都“尽力”了。

从球员的角度来说，回到熟悉的城市，环境

不一样，气场不一样，心情不一样，但压力可能

也不一样。所有人盯着，一切都会放大。

从俱乐部的角度来说，“在家” 就要有 “在

家”的花销，从球场，到安保，甚至还有 2020 年

因为疫情耽搁后无法结算的、已经销售的套票

等问题。柴米油盐，哪样都要花钱。

从城市的体育主管部门角度来说， 两支具

有社会影响力和号召力的球队回家，必定还涉

及到各种协调、保障、担当、落实。哪个环节，都

费心费力，哪个环节没做好都要担责任，做好了

却还未必有掌声。

从城市管理者的角度来说，防疫的大局放在

这里，偶有反复的疫情也放在这里，“环境”和“现

状”都是明摆着的，可能出现的各种“不可测”、

“不可控”、“不可说”，似乎都摆在那里。头疼。

最终汇成的一句话，“不回来， 比回来更

好，因为事体真的是不少”。

所以，你可以说，“不回来”，是基于现状的

“量力而为”，也可以说是基于现状的“量力而不

为”。

情形有点像 2020 年、2021 年过年前，家乡

的老父亲劝在异乡打工的儿女，“今年过年，你

们就别回来了，村里事情太多了”。

在我们的社会生活中，足球曾自以为特殊，

但其实足球从未真正特殊。

申花、海港未能按时回到上海，的确是一种

遗憾。

在疫情的大时代背景下， 生活中的遗憾太

多了，所有环节都照章办事、都已经尽力的遗

憾，是最大的遗憾。

晨报记者 甘 慧

8月 5 日重启的中超联赛，将在时隔两年

半后恢复主客场赛制。据悉，18 家中超俱乐部

当中，有 11 家已经确定回归主场，而上海海

港、北京国安、天津津门虎、河北、沧州雄狮等因

为未能拿到属地确认函，也找不到异地主场，所

以将前往中国足协指定的中立场地进行比赛。

新冠疫情发生后，中超受到了非常大的直

接影响。2020 赛季一拖再拖，一直到 7月份才

开赛。而跟以往的中超联赛所完全不同的是，比

赛采用赛会制，所有球队集中在赛区内，比赛和

生活都是在全封闭的环境下，这种模式已经持

续了两年半的时间。虽然赛区每年都有一定的

变化，不过换汤不换药，球队始终脱离社会、脱

离家庭。

随着比赛的进行，赛会制的弊端逐渐显现，

也在某种程度上影响了中超的发展。中超联赛

组委会执行副主任郭炳颜曾说，“近三个赛季

实行赛会制，大家一直在

一种全封闭的状态中，球

员脱离社会和

正常家庭生

活。赛程密集，

各队出现了较

为严重的伤病情况，联赛质量下降。此外，各俱

乐部长时间脱离主场城市，造成属地化、地域化

缺失，职业联赛关注度明显下降，俱乐部生存举

步维艰。”

2015 年，中国足协以竞标形式销售联赛版

权，最终体奥动力以 80 亿的价格拿下 2016 至

2020 年中超联赛电视公共信号制作及版权。随

着联赛展开赛会制的比赛，中超的天价版权成

了历史。2020 赛季，由于赛会制和赛程压缩，这

都违反了当初版权合同中的相关约定，使得版

权费最终仅有 1亿元实收款。

2021 年，腾讯以 3 年 2.4 亿的价格成为

“中超联赛官方新媒体合作伙伴”。今年，足协

与转播平台咪咕和爱奇艺都进行了联系，但这

些平台都拒绝接受，狠狠地给了足协一记响亮

的耳光，中超版权费也跌至了十年来的最低点。

随着版权费用的贬值，各俱乐部的分红也

是大幅度的缩水。2020 赛季，每家俱乐部只能

拿到可怜的 500 万元左右分红，而中超最红火

的那几年，俱乐部的分红曾高达 8000 万元。

申花是中超最具商业价值的俱乐部之一，

胸前广告从音响品牌 KENWOOD，到电器品

牌夏普，到荷兰的飞利浦移动电话、中国移动通

信……一直不乏赞助商。2001 年申花胸前赞助

商托普的年赞助合同是 300 万美元，超过

2000 万元人民币。而 20 多年后的如今，申花

的胸前变成了“裸奔”状态，只有“上海申花”

四个字。

7月 6日，中国足协和中足联筹备组宣布，

2022 赛季中超联赛从 8 月初的第二阶段起恢

复主客场赛制。不过，中超的回归主客场之路并

不顺利。

足协最初要求各中超俱乐部在 7月 20 日

之前将属地政府同意函报给足协，但考虑到批

复的过程非常繁复，所以足协将这个截止期是

一再延后。从目前的情况看，卫冕冠军山东泰

山、长春亚泰、广州队、广州城、武汉三镇、武汉

长江、河南嵩山龙门、大连人以及“升班马”浙

江队、梅州客家、成都蓉城等 11 家俱乐部的主

场已经获批，他们将从联赛第 11 轮开始回归

主场。

不过上海海港、北京国安、天津津门虎、河

北、沧州雄狮等俱乐部未能拿到属地政府的同

意函，也没有找到异地主场。据悉，中国足协已

给这些俱乐部发去了通知，将为他们指定赛区

进行本赛季中超余下主场比赛。

这段时间，上海虽然大部分病例是在管控

区内发现，不过依然断断续续有社会面新增病

例。北京和天津也都是时有疫情发生，防疫政策

非常严格。所以，上海、北京和天津的球队无法

回归主场，这都早在外界的预料之中。

最近一段时间，河北的疫

情防控效果其实不错，所以足协宣布恢复主客

场赛制后，河北足球俱乐部为此做了大量的准

备工作，廊坊体育场也进行了简单的修缮，但这

些准备工作最终功亏一篑，他们也一样未能获

得回归主场的批复。由于不能回归主场，他们与

赞助商所谈好的合作无法推进，因为赞助商赞

助的前提条件是球队回主场进行比赛。这两年，

河北足球俱乐部一直饱受财政危机的困扰，俱

乐部的正常运营举步维艰，这些赞助商的赞助

款虽然无法从根本上解决俱乐部所面临的问

题，但却可以让其维系一段时间。如今，河北足

球俱乐部需要为前往客场以及足协指定中立场

地海口的路费等犯愁了。

足球曾是一些城市的名片，所以在政策允

许的范围内，相关部门会为足球开“绿灯”。但

这些年，国字号队伍的成绩越来越差，中国足球

的整体形象也越来越糟糕，“绿灯”也就越来越

少了。所以，对于中国足球而言，改善自身形象，

提升自身价值，已是当务之急。

所有环节都“尽力”的遗憾，是最大的遗憾
黄宇龙

赛会制让中超品牌价值大幅缩水

7月 26 日，球迷现场观看长春亚泰队训练。

上海、北京和天津的球队无法回归主场，这都早在外界的预料之中。
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