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都说每一个学校附近，都会有
一家“神仙般”存在的文具小店，
各类文具应有尽有，随到随买。最
近正值开学季，又到了文具店最忙
的时光。

在北石路上仅有几平方米的
文具小店，堆满了本子、笔、包书
纸……想要进店好好选购，一个
人只能侧身进入，文具堆得不仅
比人高出一截，连地上都铺得满
满当当。
“80页的本子多少钱？”“写

字课的毛笔有没有？”“包书纸要
十张！”……这两天，前来文具店
帮孩子买文具的家长，大多目标明
确，五分钟内购买完毕。“80 后”
唐先生的孩子一年级新生入学，
“其实，上几个礼拜，我们在网上
买过很多文具。但唯独忘了包书
纸，就来家门口的文具店买了”。
走进街边的文具小店，各种各

样的笔摆满了一整排，各种牌子的
笔都明码标价，从两元到十几元都
有，表明“考试专用”的铅笔卖三
元，五元左右的中性笔选择最多，
十几元的笔大多为进口品牌，环保
亮白的橡皮卖六元。
“我这里不卖贵的笔，都是很

实惠的。”老板娘说，“我们做的都
是周围学生的生意，现在网上价格
这么透明，我们小店还是走薄利多
销的定位。”
值得注意的是，在文具店里还

有一种笔，每支笔的外包装都有纸
盒。这种类似盲盒的笔，印有各式
各样的图案，有些还有隐藏款。这
种笔的价格大多为十元，记者在采
访期间，几乎没有家长为孩子选购
这样的“盲盒笔”。
如今还有不少年轻的家长，更

喜欢在商场里更大、更宽敞的文具
店为孩子选购文具用品。在九木杂
物社中性笔专柜，价格从五元到二

十多元不等，旁边还配有试用纸，
家长可以带着孩子尽情试用。但十
元左右的“盲盒笔”，同样在笔外
面有一个包装，这类笔是不能试用
的，因为每个系列都会有不同的图
案，有些消费者会为了凑齐一套而
反复购买“盲盒笔”。
一款名为“饭团饭”的钢笔惊

喜盒售价为 35元，在透明的盒子
设计中，有个人物形象显得格外可
爱，笔身则被包装纸覆盖。另一款
“航海王”可换墨囊钢笔套装售价
则达到 99元。

十元一支的“盲盒笔”说贵不
贵，说便宜也不便宜。“80 后”张
女士的孩子，就迷上了这种“盲盒
笔”，“孩子都是用零花钱去买，买
了也不是为了写字，而是像收集潮
玩那样，收集各式各样的笔。”因
为价格不高，张女士也没有过多干
涉，但最近孩子又想买更贵的联名
款笔，这让张女士有些无奈，“毕
竟说起来，买的还是文具用品，只
是有点贵”。为了激励孩子能好好
学习，张女士表示如果能在新学期
有进步，学期末再买联名款笔。

面对家长的“吃惊”、学生的
“喜欢”，商家也有难言之隐。“其
实，文具的受众从来都是全年龄段
人群，年纪大一点还喜欢买奢侈品
的钢笔。”一家文具店店员表示，
“越来越多的年轻人喜欢做手账，
更喜欢购买可爱的文具。”因此，
在文具店里出现高价文具无可厚
非，因为平价产品同样在售卖，这
是一个可供选择的多元市场。

但是，很多家长都认为，虽然
文具店是面向所有顾客，但孩子不
会只看平价文具，他们在面对眼花
缭乱的文具时，会更偏爱包装精
美、有惊喜感的文具。久而久之，就
算家长拒绝购买，他们也会用自己
的零花钱来买“盲盒文具”。

如何看待“文具刺客”，避免
被“文具刺客”刺中？21 世纪教
育研究院院长熊丙奇认为，需要
透过表面看到实质，理性看待学
习用具的创新，理性选择适合孩
子的学习用具。
在熊丙奇看来，文具设计创

新可与时俱进，但也要小心商家
“搞噱头”刺激家长焦虑。随着社
会的发展进步，文具开发从安全、
环保、质量、功能角度，推陈出新，
这是值得肯定的。文具价格随之
有所提高，只要明码标价，也无可
厚非。家长根据文具功能结合孩
子需求购买，这属于正常的市场
行为。
但是，有的文具销售采取盲

盒经营方式，这涉嫌诱导未成年
学生非理性消费，对此需要加强
监管。
今年 8月，国家市场监管总

局就《盲盒经营活动规范指引(试
行)》公开征求意见，该意见规
定，不得向 8周岁以下未成年人
销售盲盒，盲盒经营者应以显著
方式提示 8周岁及以上未成年人
购买盲盒应取得相关监护人同
意。此外，《中小学生守则》要求，

中小学生要勤俭节约护家园，
“不比吃喝穿戴”“低碳环保生
活”。从细节小事入手，培养孩子
勤俭节约的习惯，把节俭家风、校
风写在学习生活点滴间。
“文具就是文具，不要把玩

具混淆为文具销售。”熊丙奇说，
市面上销售的不少文具，“玩具
属性”超过了“文具属性”，可能
导致孩子在做作业时注意力分
散。近年来，很多中小学明确告诉
家长不要购买被学生当作玩具的
文具，也不要把这类“文具”带进
校园、课堂。要充分考虑学习的用
途，基于安全、环保、实用原则选
择文具。

面对各种“刺客”的冲击和
消费诱惑，更值得家长注意的是，
不要攀比、不盲目消费，不能“唯
价格论”，培养孩子形成健康的
消费意识。如果看到别人给孩子
买高价或者“特殊功能”学习用
具，就跟风购买；或者孩子看到同
学的此类文具就吵着要，家长认
为 “不能在装备上输给其他孩
子”，这都属于不理性消费。别忘
了，“文具刺客”盯住的是家长的
腰包。

这些夸张的“盲盒文具”，
究竟是从什么时候开始陆陆续
续出现在课堂上的呢？江宁学校
二年级班主任刘晓婷说，对于低
年龄段的小朋友来说，大多用的
都是木头铅笔，几乎没有花里胡
哨的文具。等到了高年级，班上
的女生就会开始对“盲盒文具”
非常感兴趣，有些还会带到学校
里来，但男生基本都会用简单、
朴实的文具。

作为有多年教学经验的老
师们，又是如何“劝退”这些“文
具盲盒”的呢？刘晓婷说，“我不
会对同学们说不能使用这些花
里胡哨的文具，但会用晓之以理
的方式，告诉同学和家长，使用
这些文具的利弊，很多同学上课
时，经常情不自禁地去摆弄这些
文具，这样就很容易分散上课的

注意力。此外，还会助长不良的
攀比班风，别的同学有了花里胡
哨的文具，也会要求家长给自己
买……”

因此，无论是在班会课，还
是家长会上，刘晓婷都会建议同
学和家长，要购买适合自己年龄
的文具。在日常批改作业的过程
中，刘晓婷也会用简洁舒适的
笔，希望通过自己的以身作则，
让更多同学能够把兴趣从文具
聚焦到真正的学习上来。

其实在上海，学校对学生使
用怎样的文具用品，并没有统一
的规定，但很多教师都像刘晓婷
一样，会给学生、家长一些很好
的建议，甚至还会在班级就此展
开讨论，通过明辨的方式，让同
学来各抒己见，从来真正营造良
好的学风。

[教师反馈]

文具花里胡哨容易分散学生注意力

[专家建议]

切勿跟风，理性选择最适合的文具
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晨报记者 荀澄敏

刚刚经历了夏天的“雪糕刺客”来袭，在金秋开学季，又有家长惊
呼遭遇了“文具刺客”，一支中性笔以 55 元的价格，直冲热搜榜。 记者
走访多家文具店，发现既有 99 元航海王钢笔套装，也有最低 2 元的中
性笔……不同于“雪糕刺客”，这些所谓的“文具刺客”每一支都明码标
价，大多以“文具盲盒”、IP 联名等形式出现。 而在文具店里，10 元以下
的平价文具仍是主流，绝大多数家长学生也都表示首选平价文具。

不过，记者也在采访中发现，有些学生对十元左右的“盲盒笔”非
常感兴趣，因为想收集全套而反复购买。 不少教师、专家建议，学生在
学习过程中，还是应该使用安全、环保、平价的文具，避免“文具攀比”
风气在校园蔓延。
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