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关键词：二次元、Play Together

百联 ZX创趣场
“如果你想让人们造一艘船，不要雇人去收集木头，不要发号施令，也不要分配任务，而是去激发他们对海洋的渴望。 ”

———《小王子》

我们明白，唤醒商业的从来不会是迎合而应该是唤醒灵魂，激发内心，只有这样才能成为真正受欢迎的商业中心。 百联

ZX 创趣场从热爱出发，在和消费者的商业共建中打造 Z 世代“次元文化体验场”，和大家一起“Play Together”！

百联 ZX 创趣场 总经理 施晨昱

上海市黄浦区南京路步行街 340 号 百联

ZX 创趣场 （地铁南京东路站 1 号口）

国内首个二次元主题商场，聚集一批享

有行业声誉和国际知名度的首店和旗舰店。

由百联股份打造的中国首个聚焦

次元文化的商业体百联 ZX 创趣场，致

力于营造Z世代“次元文化体验场”，

于 2023 年 1 月 15 日迎来试营业。百

联 ZX 创趣场建筑面积约 9,600 平方

米，坐落于中国最繁华的商业步行街上

海南京东路，紧近南京东路地铁站 1号

口，地理位置极为优越。基于其自有的

商业体业态，百联 ZX创趣场以次元文

化与游戏化体验，构建 youth 跨次元

精神交互空间。

百联 ZX 创趣场围绕着“Play

Together“的商业理念，集多层次的

丰富破次元业态于一体，并引入一批

享有行业声誉和国际知名度的首店和

旗舰店，为“中华商业第一街”注入耳

目一新的新生代文化基因，让其持续

焕发活力。目前万代魂 TAMASHII

NATIONS （ 全 国 首 店 ）、MEGA

HOUSE （全国首店）、VR ZONE

ShangHai（全国首店）、东映动画（全

国首店）、都爱漫 / 东京电视台(全国

首店)、模玩熊（全国首店）等品牌已

入驻百联 ZX 创趣场，在未来，将为

Z 世代提供一个探索个性、表达自我

的精神文化圣地和消费娱乐的实体

空间。

获奖寄语

上报传悦坊位于南上海奉贤新城核

心区域南奉公路与望园南路交汇处，是上

海报业集团文化地产平台运行的首个力

作，整个项目由国际著名建筑设计师隈研

吾担纲设计，采用将自然、文化、建筑三者

合而为一的设计理念，其中四层商业部分

定位为文化商业综合体并设计成开放式

街区，形成漫游式的休闲体验，退台式及

错落布置的建筑体将街区立体化，同时建

筑立面大量运用了木纹肌理材料，将文化

和商业交织的关系整合起来。

值得一提的是，入驻传悦坊的“江

南书局”作为报业集团所属新华传媒

着力打造以江南文化为特色的新型业

态书店继续由隈研吾亲自操刀设计，以

“書的庭院”为主题将中国传统园林要

素抽象化，以建筑的手法在空间中再

现，建成后面积近 1500㎡或将成为南

上海最大的现代书店。

上报传悦坊在商场业态规划方面涵

盖文创产业、文化娱乐、亲子教育、生鲜

超市、休闲餐饮等众多领域，除“江南书

局 ·書的庭院”外，还引入了“幸福蓝

海”电影院线和“胡桃里音乐酒馆”、

“喜客民间菜”、“上海早晨”、“王鼎精

致料理”等餐饮品牌以及“魅”KTV、蔚

来汽车快充站等娱乐和服务品牌，同时

“尚优选”大型精品生鲜超市也入驻商

场，以满足周边居民的日常生活需求。

传悦坊商场已于 2021 年 12 月开启试

营业，并于 2023 年新年正式全面对外

营业，开业后的传悦坊商场将进一步丰

富南上海广大市民的物质文化生活。

上报传悦坊自试营业以来，已经逐渐成为奉贤新城的一张文化商业名片，在此衷心感谢业界和媒体朋友以及广大消费者对我

们的肯定和鼓励，今年传悦坊还会有更多的主力店和品牌商家开业，我们也将继续努力回报和服务广大市民。

上海上报传悦置业发展有限公司副董事长 刘 航

获奖寄语

上报传悦坊
上海市奉贤区南奉公路 7888 弄

（近望园南路）

关键词：文创地标、大师出品

南上海文创旗舰综合体，漫游式开

放街区设计打造可阅读的商业建筑。

百联西郊购物中心
仙霞西路 88 号

关键词：潮流品质 超级社区

以健康、活力和可持续的价值理念，

打造多元美好生活的超级社区。

百联西郊作为国内首批北美风格

开放式购物中心之一，凭借新颖有个性

的建筑特色，成为不少周边居民购物、

休闲的好去处。在十八载的岁月中，百

联西郊不断攒拾着区域发展的“西郊

记忆”，成为全国购物中心的典范

地处上海西郊生活圈核心位置，据市

场调研数据统计百联西郊购物中心 3公

里辐射范围内有 430 多个居民小区，约

63万住宅人口；写字楼近 400 座，逾 70

万工作人口。西郊区域消费者所倾向的

悠闲、高雅、国际化的消费标签与生活

方式，也是中国城市消费升级的趋势。

消费需求的变化，为商业带来了新

机遇。恰逢上海城市发展及升级迭代的

重要时刻，历经 18 载芳华的百联西郊

正在改造升级，根植宜居宜商宜人的区

域属性，展现健康、活力和可持续的价

值理念。无论是建筑设计、滨河夜生活

场景、潮流先锋品牌引入，都回应了社

区各年龄层客群的消费需求，希望为品

质家庭、潮流青年、商务人士提供品质

消费、运动健康、文创艺术、生活体验、

场景社交的全新诠释与丰富体验。

全面焕新之后，百联西郊引入更多别

具一格的品牌高能级新店，与多元零售

场景形成完整的商业界面。餐饮业态引

入米其林、黑珍珠等品质餐厅，为追求

品质的消费者提供升级的美食享受。东

中庭引入风情食肆、小酒馆、live 剧场

等核心场景，以沉浸式体验的形式，为

年轻客群提供一个互动参与、展现自

我、动感活力的社交舞台。

针对周围中产家庭的亲子需求，百

联西郊将设置包含宠物友好生活、儿童

成长体验空间等全维度亲子成长乐

园，为顾客提供了更温馨、有活力的亲

子空间；通过充满绿意的建筑设计和

新能源智慧的生活场景打造，集聚自

然、人文与关怀，向消费者传达对于美

好生活的向往，回归可持续而纯粹的

本真生活。

获奖寄语

百联西郊购物中心扎根上海西部 18 年，见证了城市的商业发展，也承载着长宁几代人心中抹不去的深厚情怀，在此感谢广

大消费者对百联西郊的喜爱。 百联西郊将通过本次改造，以更合理的空间动线、更多样的业态组合、更高阶的品牌能级、更多元

的运营体验，为消费者带来更好的消费体验。 百联西郊购物中心党总支书记、总经理：康珏女士

聚合大牌、旗舰集群体验一站式购物

百联奥特莱斯广场（上海 ·青浦）汇

集了众多奢侈品牌、一线轻奢品牌、潮流

品牌等国内外知名品牌，坚持“抓住国

际一线品牌，带动国际时尚品牌和国内

知名品牌”的招商策略，不断提升广场

的品牌数量和质量，深入优化品牌格局，

努力打造国际名品汇集地。

今年，我们不断提升品牌能级，优

化升级品牌能效，致力于打造旗舰集

群、奥莱首店、主题概念店等新型零售

模式，升级引进品牌旗舰店：如始祖

鸟、迪桑特、ysl 等品牌；奥莱首店：

如：SHARK SHACK、泡泡玛特等，丰

富奥莱业态，提振广场整体商业活力。

多元主题 迸发时尚新活力

百联青浦奥特莱斯广场不仅拥有超

低折扣，个性化的营销活动也不断地在

为广场注入新活力。我们运用直播、品牌

跨界合作、全渠道融合、新品发布会等新

营销方式，并为顾客呈现了星凝辰望露

营、家庭房车晨跑露营、圣诞夜月打碟演

出、快闪表演等多元化的活动，致力于打

造沉浸式的消费场景，优化顾客购物体

验，吸引更多Z世代的关注。

环境升级 打造休闲购物新体验

百联青浦奥特莱斯广场位于自然人

文风景优美的青浦区，整体的建筑呈简

约现代的欧美风情，融入清新自然韵味，

绿植灯光点缀其中，渲染闲适愉悦的购

物氛围。近年来，为了不断提升整体微度

假、休闲的购物体验，广场将各区赋予

了不同的特色主题进行升级改造，连

贯大气的导视体系、明亮温馨的洗手

间装饰、清新自然的绿植景观、创意艺

术展示等使得广场面貌焕然一新。百

联奥特莱斯广场（上海 ·青浦）致力于

为每一位顾客提供全方位、细致化的

服务，不断提升自身的硬件及软件实

力，以精细化的服务理念，树立并提升

企业竞争优势。获奖寄语

百联奥特莱斯广场
（上海·青浦）

关键词：

大牌折扣、一站式、微度假
非常感谢活动主办方和广大消费者长期以来对我们的支持和厚爱， 也非常荣幸

再次获得商业地标奖。 商业是持续变化的行业，思变、创变、求变伴随着青浦奥莱走过

16 周年，还将持续引进更多国际、潮流品牌、升级旗舰品牌，举办文化潮流活动打造品

牌汇聚度更高、微度假一站式休闲购物目的地，打响“上海购物”商业新地标，为顾客

带来新体验，享受新乐趣。

上海奥特莱斯品牌直销广场有限公司 总经理 张文逸

上海市青浦区沪青平公路 2888 号

（地铁 17 号线 2 号出口）

节假日购物哪里去，百联奥特莱斯

广场（上海·青浦）休闲购物、微度假一

站式，400+品牌超低折扣，惊喜不断。


