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什么是增程式电动汽车？

增程式电动汽车是一种配备车载辅助发
电系统（又称增程器）的电动汽车，由发动机、
发电机、控制器组成，发动机与车辆驱动系统
没有传动轴（带）等传动连接。 车辆驱动能量
完全并始终是电能，当车载可充电储能系统无
法满足车辆续驶要求时，增程器为车辆动力系
统提供电能，延长续驶里程。 由于增程式电动
车是以内燃机做发电机， 电池不需要太大，也
无需复杂的变速器。 因此，其架构和技术更加
简单，成本更低，入门门槛也相对较低。

相比于插电混动和纯电动汽车，增程式电
动汽车解决了消费者最担心的里程焦虑问题。
“可油可电”的技术特点，更符合现代家庭城市
用车的实际需求。 另外，增程式电动汽车还拥
有纯电车的驾驶体验，动力输出和平顺性都非
常出色。

布局增程式是技术倒退吗？

在新能源技术高速发展的当下，“增程式”
一直处在争议的中心。 在理想 L7 上市的前一
天，理想创始人李想发微博提到：“如果汽车销
量前三的比亚迪、吉利、长安都开始使用增程
电动，某企业关于增程落后的营销规划可以停
止了，省点钱干正事吧”。

去年时任魏牌 CEO 的李瑞峰曾吐槽华为

智能汽车解决方案 BU� CEO 余承东关于 “增
程模式是目前最适合的新能源模式” 一说，他
表示“打铁还需自身硬，增程式混动技术落后
是行业共识，再大的嘴，也不能大放厥词”。 一
时间对于增程式电动车是不是落后技术引起行
业内的热烈讨论。

事实上，增程式电动车并不算新鲜产物。上
个世纪初，保时捷为了改善纯电动汽车 Lohn-
er-Porsche的续航里程，专门为其设计了一台
内燃机来发电增加续航里程。不过，随着石油开
采技术以及内燃机技术的提高， 电动车以及增
程式电动车慢慢地被内燃机所取代。 时间来到
21 世纪，雪佛兰沃蓝达概念车、宝马 i3 增程式
车型、奥迪 A1� e-tron增程版以及广汽传祺推
出的国 GA5增程版等不断涌现。 可惜的是，受
当时大环境的影响， 上述的几款增程式电动车
并未得到市场的认可， 在上市之后销量低迷而
逐渐走向停产退市。

增程式电动车最大的缺点就是传动效率不
高导致动力浪费， 尤其是在高速路况下油耗比
其它车型要高出许多。不过，随着增程技术研发
投入的加大，增程式电动汽车不断迭代优化，产
品逐渐丰富，其产品技术呈现出发动机专用化、
小型化， 增程器燃料清洁化和动力电池容量逐
步升级的趋势。 增程式电动汽车通过搭载更大
容量的动力电池， 进一步提高了纯电动运行里

程占比，提升增程式的传动效率，大大优化了消
费者的使用体验。

增程式电动车是当下最优解

关于增程式电动车落后技术的争议，零
跑科技 SVP、 整车产品线负责人曹力表示：
“在技术上， 只有更好满足用户需求的技术，
才是先进的技术。 ”技术没有好坏之分，只要
能满足消费者的需求，它就是有价值的，具备
发展前景的。

根据中国汽车工业协会近日联合相关单
位编写并发布的 《中国增程式电动汽车产业
发展报告》分析表明，增程式电动汽车节能减
碳，符合国家政策导向；增程式产品的持续完
善让相关产品呈现全时电驱， 具备较长纯电
续驶里程，兼顾高质量用车体验和环境友好，
相较于纯电动汽车减少了对充电基础设施的
依赖和里程焦虑， 能够明显降低用户的出行
成本。

未来势必将是纯电动车的天下，但当下增
程式用了一种折中的方式去克服目前纯电动
汽车存在的缺陷。 由此可见，增程式电动车是
新能源过渡的最佳选择。 根据中汽协的预测，
预计到 2025 年，增程式电动汽车销量有望突
破 50 万辆。

理想 L7五座的布局和更低的售价，让理
想汽车得以将产品攻势扩展到更低的市场。
值得注意的是，今年开年以来，新能源市场
掀起了大范围的降价潮，车企纷纷通过降价
促销、新产品、权益补贴等多种形式来提振
销量。

今年 1 月份， 特斯拉率先吹响降价的号
角， 国产Model� 3、Model� Y均刷新国产以
来最低价格。 随后，问界、小鹏汽车在春节前
快速跟进降价。春节后，沃尔沃、广汽埃安、五
菱、飞凡、蔚来、广汽丰田等多家车企，以膨胀
金、交付激励、保险补贴等多种形式降低消费
者的购买成本，都想以此增强产品竞争力，促
进销量表现。

乘联会数据显示，特斯拉降价后，销量取
得了了明显提振，1月销量达到了 66051 辆，
环比增长 18%，同比增长 10.4%，创下国产
以来最好成绩。 而其他品牌，大部分都出现
了大幅下滑，尤其是造车新势力阵营，除理
想依旧保持破万成绩外， 其他均不足万台。
整个新能源市场 1 月零售销量 33.2 万辆，

同比下滑 6.3%，环比下滑 48.3%。对于 1 月
市场低迷的情况，蔚来汽车董事长、CEO 李
斌解释道：“一方面， 补贴取消导致一些购
车需求提前释放；同时，供应链以及消费者
需求信心，都还需要一个恢复的过程。 ”李
斌判断，今年上半年，行业供需压力都会比
较大，需求压力会更大，行情有望在 5 月份
逐步恢复。

乘联会秘书长崔东树也表达了同样的观
点：“新能源销量的增长达到了一个瓶颈阶
段，在 2023 年新能源政策退市后，销量增长

会是一个严峻的问题。 ”总之，新能源需求收
缩已经成为了业内对 2023 年趋势研判的共
识，为了应对更加严峻的挑战，蔚小理等头部
造车新势力率先开始了新一轮调整。 理想汽
车在 2022年末进行了一番人事大变动，执行
董事兼总裁沈亚楠将退出董事会， 加入理想
汽车流程变革委员会； 总工程师马东辉将接
替沈亚楠担任理想汽车总裁并进入董事会，
整体负责研发与供应群组。李想此前表示，人
事变动旨在进行矩阵型组织模式升级。 针对
2022 年销量不佳的表现， 小鹏汽车董事长、

CEO 何小鹏 1 月份， 在内部的讲话上表示：
“小鹏汽车重塑组织和价值观， 要先从高管、
中管身上找问题，要先破而后立，敢于向过去
的经验、逻辑挑战，“如果’不破’，我们只是
面临早死和晚死的区别。 ”

随后， 小鹏汽车引进了两名强力外
援———原长城汽车总裁王凤英和吉利系营
销老将易寒。 前者将负责产品规划、 产品
组合管理、 销售管理、 生产计划以及整体
利润管理。 后者将负责市场营销和公关传
播工作。

何小鹏表示， 期待王凤英的加入能够给
“智能化 +汽车” 的融合带来更多不一样的
火花， 为小鹏汽车从一到二的行稳致远提供
更有力的管理支持。

在 2022 年疯狂扩张的蔚来也开始冷静
下来。 2023年开年，李斌对内发表全员信，列
出销量增速慢、供应链不稳定、市场响应慢、
质量问题、扩厂过快等共计 8 项不足。 李斌
直言，蔚来持续扩张之后，团队和组织上存
在职责不清晰、目标不一致、流程不完善、重
复建设的情况，2023 年会针对 “低效的组
织、低效的团队、低效的流程、低效的项目”，
会进行全面梳理和优化。 有蔚来内部人士近
日告诉我们：“这两年蔚来增加了自研电池、
自研手机、阿尔比斯、萤火虫以及百万级超
豪品牌等多个项目，扩张速度过快，这给蔚
来的财务、管理精力都带来了很大压力。 从
今年开始，公司将开始进行精简，取消一些
低效项目。 ”

闻言培

春节刚结束不久， 两家造车新势力
就迫不及待上线了两款全新车型。2 月 8
日，理想发布了首款五座 SUV———理想
L7。 2 月 9 日，零跑汽车发布了首款增程
车型———零跑 C11。无论是理想 L7 还是
零跑 C11， 在传动系统方面它们都是属
于增程式电动车。截至目前，包括比亚迪
仰望、长安深蓝、赛力斯问界、吉利星越、
哪吒、 岚图等多个品牌车型陆续加入到
增程汽车的序列。 这是否意味着，在“内
卷” 愈发激烈的 2023 年新能源市场中，
增程式电动车将成为新的增长点？

“降价潮”来袭，新势力率先开启深度调整
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2月 8 日晚， 理想汽车推出
旗下首款家庭五座 SUV 理想
L7， 售价为 31.98 万-37.98 万
元。该车是理想 L 系列的第三款
车型，也是目前推出的售价最低
的一款产品。


